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Спе ци фи ка под го тов ки  
кон вер ге нт ных жур на лис тов

В нас тоящее вре мя проис хо дит слия ние ком пью тер ной, ве ща-
тель ной и те ле ком му ни ка цион ной тех но ло гий. Это сб ли же ние и 
взаимо дей ст вие из ме ни ло ком му ни ка цион ную сре ду. По доб ная ин-
тег ра ция при ве ла к то му, что ин фор ма ци он ная ин ду ст рия рас ши-
ряет ся, сти рая жест кие гра ни цы меж ду сек то ра ми  тра ди ци он ных 
СМИ и соз да вая но вые ме диасис те мы. Проис хо дит тен ден ция «кон-
вер ген ции» – объеди не ния, слия ния  в еди ное це лое и ком му ни ка-
цион ных тех но ло гий, рын ков и са мих средс тв ин фор ма ции, бы то вой 
и про фес сио наль ной тех ни ки. 

Клю че вые сло ва: кон вер ген ция, мас со вая ком му ни ка ция, муль-
ти ме дий ная сре да, ин фор ма ци он ная инф раст рук ту ра, но вые ме диа.

Barlybaeva S., Tlepbergenova A., 
Myssayeva K.

Specificity of training the 
convergent  journalists 

At present time is the influence broadcasting and telecommunication 
technologies. This cooperation are chanching communication sphere. The 
same integration came to the expansion the information industry, between 
sectors of tradition mass media and creation new media sistems. There 
is the tendency – convergence, confluence communication technologies, 
markets, mass communications.
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Кон вер гент тік жур на лис тер ді 
да йын дау ерек ше лік те рі

Қа зір гі кез де ком пью тер лік, ха бар та ра ту жә не те ле ком му ни ка-
ция лық тех но ло гиялар дың өза ра бі рі гуі байқалуда. Бұл өза ра бі рі гу 
үде рі сі ком му ни ка ция лық ор та ға өз ге ріс әкел ді. Яғ ни ин тег ра ция ақ-
па рат тық ин ду ст рия ның дәс түр лі ақ па рат құ рал да ры мен жа ңа ме-
дианың ара сын да ғы ше ка ра ны жо йып , ке ңі нен да му да. Ком му ни ка-
ция лық тех но ло гиялар дың, ақ па рат құ рал да ры ның, өн ді ріс тік жә не 
кә сі би тех но ло гиялар дың  «кон вер ген цияла ну» үр ді сі жү ру де. 

Тү йін  сөз дер: кон вер ген ция, бұ қа ра лық ком му ни ка ция, муль ти-
ме диялық ор та, ақ па рат тық инф ра құ ры лым, жа ңа ме диа.
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СПЕЦИФИКА 
ПОД ГО ТОВ КИ 

КОН ВЕР ГЕН ТНЫХ 
ЖУР НА ЛИС ТОВ

Кон вер ген ция (от лат. «convergere» – приб ли жать ся, схо-
дить ся) оз на чает «схож де ние», «сб ли же ние», что в кон текс те  
ме дий ных  ре форм  обес пе чи вает раз ным ти пам СМИ но вое 
кон цеп ту альное взаимо дей ст вие с уче том их ор га ни за ци он но-
ст рук тур но го сб ли же ния или пол но го слия ния, вк лю чая фор ми-
ро ва ние но вых уп рав лен чес ких ме то дик для  опе ра тив но го соз-
да ния ори ги наль но го ин фор ма ци он но го про дук та с целью его 
раз ме ще ния в раз лич ных ме дий ных сре дах и зах ва та вни ма ния 
по тен циаль ной ауди то рии. 

Сво бод ный ры нок идей в эпо ху гло баль ной ин фор ма ци он-
ной инф раст рук ту ры все боль ше оп ре де ляет ся ком мер чес ки-
ми це ля ми, ко то рые и дик туют ст рем ле ние к ли бе ра ли за ции. 
Исс ле до ва тель С.Л. Ура зо ва выяв ляет ряд ха рак те рис тик, обус-
лов ли ваю щих преоб ра зо ва ния ме дий но го рын ка, ко то рые по-
ка зы вают при чин ную связь воз ник но ве ния кон вер ге нт ных про-
цес сов. Вот не ко то рые из них:

1. Сме на мо но ме дий ной сре ды на муль ти ме дий ную.
2. За ме на клас си фи ка цион но го наз ва ния ме диа – из СМИ 

они транс фор ми руют ся в СМК.
3. Воз ни кает но вая фор ма ком му ни ка ции – ин те рак тив нос ть.
4. Про цес сы гло ба ли за ции с уче том ис поль зо ва ния сов ре-

мен ных циф ро вых тех но ло гий из ме няют па ра бо лу расп рост ра-
не ния ин фор ма ци он но го про дук та [1]. 

В от ли чие от тра ди ци он ных СМИ, поль зо ва те ли Ин тер не-
та из пас сив ных ре ци пиен тов ин фор ма ции прев ра щают ся в ее 
ак тив ных преоб ра зо ва те лей, соз да те лей и расп рост ра ни те лей.   
Циф ро вая, муль ти ме дий ная ин те рак тив ная ком му ни ка цион ная 
тех но ло гия  стано вит ся бо лее дос туп ной в раз ных ре гионах ми ра. 
«Ин тег ра ция всех ви дов ком му ни ка ции на ос но ве оп то-во ло кон-
но го ка бе ля в те ле ком му ни ка цион ную ст рук ту ру  слу жит своего 
ро да «цент раль ной нерв ной сис те мой все го об ще ст ва» [2]. 

Мно гие исс ле до ва те ли при хо дят к об щим ха рак те рис ти кам 
но вых ме диа. Во-пер вых, они «при вя за ны» к эк ра ну. Во-вто-
рых, они пред ла гают од нов ре мен но текст, звук, ви деои зоб ра же-
ние, как ста тич ную кар тин ку, так и дви жу щиеся об ра зы. Но-
вые ме диа в той или иной сте пе ни ин те рак тив ны. Как от ме чал 
предс та ви тель жур на ла «Со вет ник» (Моск ва) в Ка за х стане и 
Цент раль ной Азии В.Н. Пав лен ко на се ми на ре «Но вые ме диа 
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спе ци ально го наз на че ния» (Ал ма ты, 16 мар та 
2012 г.): «Но вые ме диа – тер мин, оз на чаю щий 
появ ле ние циф ро вых ком пью тер ных, ин фор ма-
ци он ных, се те вых тех но ло гий и ком му ни ка ций 
в кон це ХХ ве ка. Но вые СМИ – это лю бая ме-
диа про дук ция, яв ляющаяся ин те рак тив ной и 
расп рост ра няемая циф ро вы ми ме то да ми. В нас-
тоящее вре мя, как от ме чает В.Н. Пав лен ко, фор-
ми руют ся че ты ре нап рав ле ния в жур на лис ти ке:

– ин те рак тив ные сер ви сы (раз лич ные воз-
мож нос ти сайт ов),

– граж данс кая жур на лис ти ка (ре дак ция 
прив ле кает бло ге ров),

– жур на лис ти ка дан ных (ра бо та с труд но дос-
туп ны ми ис точ ни ка ми, жур на ли ст ское расс ле-
до ва ние),

– крауд сор синг (кол лек тив ное об суж де ние в 
се тях до об ра бот ки и сбо ра ин фор ма ции по за ра-
нее за дан ной те ме)».

В рас ши ряющем ся ме диапрост ранс тве пе-
чать, ана ло го вое ра дио и те ле ви де ние восп ри-
ни мают ся как «ста рые» СМИ, но вые ка на лы 
дос тав ки ин фор ма ции и са ма ин фор ма ция, ос но-
ван ные на ди ги та ли за ции, оп ре де ляют ся как «но-
вые ме диа». Дру гое пред ла гаемое оп ре де ле ние 
опи сы вает но вые ме диа как «ка на лы циф ро вой  
ком му ни ка ции, в ко то рых текст, гра фи чес кие и 
дви жу щиеся изоб ра же ния, звук предс тав ле ны 
в еди ном «па ке те» имеют раз лич ные  фор мы 
произ во дс тва, расп рост ра не ния, приема и хра не-
ния ко неч но го про дук та» [3]. 

 Со дер жа ние но вых ме диа соз дает ся бес чис-
лен ным ко ли че ст вом поль зо ва те лей, ко то рые 
произ во дят, ре дак ти руют и са ми пот реб ляют 
этот кон тент. В ка че ст ве при ме ров но вых ме диа 
мож но при вес ти сле дующие: 

– Ин тер нет,
– Элект рон ные кни ги,
– Ин тер нет-ра дио,
– Циф ро вое те ле ви де ние (ка бельное, спут ни-

ко вое),
– Ви де оиг ры (ком пью тер ные, мо бильные),
– Мо биль ная связь,
– Ки но ин ду ст рия (филь мы, ви део-бло ги) и 

др.
Исс ле до ва тель И. Ба лах нин  к но вым ме диа 

от но сит: сво бод ные пло щад ки для пуб ли ка ции 
ма те риалов, нап ри мер Ви ки пе дия; раз нооб раз-
ные сер ви сы для stand-alone бло гов, та ких как 
WorldPress или Blogger; пло щад ки для то го, что-
бы де лить ся раз нооб раз ным кон тен том: YouTube 
– для ви део, Flickr – для фо тог ра фий, Slideshare 
– для пре зен та ций; плат фор мы для ор га ни за ции 
дис кус сий, ло каль ные фо ру мы; со ци альные се-

ти: Facebook, LinkedIn, ВКон так те, Мой мир и 
др.; мик роб ло ги – Twitter, Plurk и др.;  аг ре га то ры 
со ци аль ной ин фор ма ции, нап ри мер, FriendFeed; 
лайв кас ты – сер ви сы, поз во ляющие смот реть 
и ком мен ти ро вать в пря мом эфи ре транс ля ции 
раз лич ных со бы тий или прог рамм [4].

В нас тоящее вре мя  чис ло Ин тер нет-поль зо-
ва те лей в Ка за х стане пре вы си ло 12 млн. че ло век. 
Бур но раз ви вает ся мо биль ная те ле фо ния, нас чи-
ты вает ся свы ше 32 млн. або нен тов со то вой свя-
зи в рес пуб ли ке (на се ле ние Ка за х стана на 2015 г. 
сос та ви ло 17,5 млн. жи те лей). Яр ким при ме ром 
слу жит бур ное раз ви тие бло гос фе ры, граж данс-
кой жур на лис ти ки в ми ре и в Ка за х стане. По 
прог но зам ана ли ти ка Ас со циации приг ра нич но-
го сот руд ни чест ва М. Ши бу то ва, объем ка за хс-
танс кой бло гос фе ры к 2017 го ду дос тиг нет соот-
ношения,  как – 1 пер со наль ный Ин тер нет-блог 
на 100 Ин тер нет-поль зо ва те лей, к 2020 го ду – 2 
пер со наль ных Ин тер нет-бло га на 100 поль зо ва-
те лей. По вы шает ся сред няя по се щаемос ть ка за-
хс танс ких Ин тер нет ре сур сов, и в 2017 го ду она 
дос тиг нет 40%, а к 2020 го ду – 50%.

В свя зи с бур ным раз ви тием Ин тер не та, 
со ци аль ных се тей  появ ляют ся но вые ме дий-
ные про фес сии. Так с 2010 го да о се бе заяви ли 
SMM-агент ства, со ци альные ме диаме нед же ры 
(SMМ – social media manager). На мар ке тинг 
в Social media (со ци альные ме диа) об ра ти ли 
вы ни ма ние ве ду щие ком па нии, го су да рст вен-
ные ор га ны и бан ки, ко то рые ста ли на ни мать 
спе ци аль ных сот руд ни ков для взаимо дей ст вия 
с Ин тер нет-ауди то рией, при бе гать к ус лу гам 
про филь ных агент ств. Как от ме тил на чальник 
от де ла ком му ни ка цион но го агент ства АГТ-Ка-
за хс тан И. Глу щен ко: «Клю че вым мо мен том в 
 станов ле нии SMM в Ка за х стане ста ло соз да ние 
уз кос пе ци али зи ро ван но го сооб ще ст ва Social 
Media Club, в ко то ром при ни мает учас тие боль-
шинс тво ра бот ни ков сфе ры SMM. Го во ря о 
са мых ак ту аль ных инс тру мен тах SMM в Ка за-
х стане, мож но от ме тить, что боль шой по пу ляр-
ностью  поль зует ся соз да ние ви деокон тен та и 
Facebook-при ло же ний» [5].

В нас тоящее вре мя раз ви тие те ле ви де ния и 
ра ди ове ща ния осу ще ст вляет ся в эпо ху гло баль-
ной циф ро вой ре во лю ции. Сов ре мен ные дос ти-
же ния в об лас ти циф ро во го те ле ра диове ща ния 
ме няют ход раз ви тия ми ро вых те ле ком му ни ка-
ций. Но вые воз мож нос ти циф ро во го ТВ и ра дио 
до пол няют ся но вы ми воз мож нос тя ми: ин те рак-
тив нос тью и муль ти фу нк цио наль ностью.

В нас тоящее вре мя ве ща тель ная ин ду ст рия 
предс тав ле на тре мя ос нов ны ми стан дар та ми, ко-
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то рые ис поль зуют ся для ор га ни за ции циф ро во го 
ве ща ния:

– Ев ро пейс кий стан дарт циф ро во го ве ща ния 
– DVD (Digital Video Broadcasting),

– Аме ри ка нс кий стан дарт циф ро во го ве-
ща ния ATSC (Advanced Television System 
Committee,

– Японс кий стан дарт циф ро во го ве ща ния 
ISDB (Integrated Services Digital Nroadcasting).

Вы бор оп ре де лен но го стан дар та оп ре де ляет-
ся ин ди ви ду ально каж дой ст ра ной. Сро ки отк лю-
че ния ана ло го во го сиг на ла (от 5 до 16 лет) каж-
дая ст ра на оп ре де ляет са мос тоя тель но. Мно гие 
го су да рс тва пред поч ли ев ро пейс кий стан дарт по 
его сле дующим по ка за те лям: низ кая стои мос ть 
прием но го обо ру до ва ния, уни фи ци ро ван ность 
для эфир но го, спут ни ко во го, ка бель но го и мо-
биль но го ве ща ния, вы со кая по ме хоус той чи вос-
ть и ка че ст во ТВ-сиг на ла, мно гоп рог ра мм нос ть, 
воз мож нос ть ор га ни за ции до пол ни тель ных ус-
луг (пе ре да ча дан ных, ви део по зап ро су), воз-
мож нос ть соз да ния од но час тот ных се тей.

Важ ней шим приори те том для Ка за х стана яв-
ляет ся  пе ре ход ст ра ны на циф ро вое ве ща ние к 
2016 го ду, что обус лов ле но об ще ми ро вы ми тен-
ден циями – Меж ду на род ным Сою зом Элект рос-
вя зи в рам ках сог ла ше ния «Же не ва-2006», пе ре-
ход ным пе риодом  (2007-2015 гг.) для внед ре ния 
циф ро во го ве ща ния. В Ка за х стане раз ра бо та на  
Го су да рст вен ная прог рам ма раз ви тия циф ро во го 
те ле ра диове ща ния в РК на 2008-2015 го ды. 

При циф ро вом ве ща нии  в нес колько раз уве-
ли чит ся чис ло прог рамм, поя вят ся но вые до пол-
ни тель ные ус лу ги: ви део по зап ро су, Ин тер нет-
ТВ, те ле ви де ние вы со кой чет кос ти, мо биль ное 
ТВ. Поя вят ся но вые от рас ли те ле ком му ни ка цион-
ной и ве ща тель ной ин ду ст рии, нап ри мер, произ-
во дя щие циф ро вое обо ру до ва ние, сер вис ные ком-
па нии и др. Соз дан опе ра тор циф ро во го ве ща ния, 
ко то рый  фор ми рует и транс ли рует со ци аль ный 
па кет прог рамм. К 2016 го ду циф ро вым ве ща-
нием  пла ни рует ся ох ва тить до 100% на се ле ния.

Циф ро вое ТВ и ра ди ове ща ние отк ры вает но-
вые перс пек ти вы для го су да рст вен ных и част ных 
те ле-ра диока на лов по внед ре нию пе ре до вых ме-
то дов за пи си, восп роиз ве де ния, об ра бот ки и пе-
ре да чи  аудиови зу аль ной ин фор ма ции, ос но ван-
ных на циф ро вых стан дар тах.

Преиму ще ст ва циф ро во го ве ща ния:
– ор га ни за ция мно гоп рог ра мм но го ве ща ния 

за счет транс ля ции в нес колько раз боль ше го ко-
ли че ст ва ТВ пе ре дач,

– по вы ше ние ка че ст ва приема те ле ра дио-
п рог рамм,

– воз мож нос ть соп ро вож дать  од но ви деои-
зоб ра же ние на 4-5 язы ках,

– внед ре ние ин те рак тив нос ти, поз во ляющей 
пе ре да вать муль ти ме дий ные ус лу ги.

С июля 2012 го да в ст ра не за пу ще на сеть 
циф ро во го эфир но го те ле ве ща ния в Астане, 
Ал ма ты, Ка ра ган де, Джез каз га не и Жа на озе не. 
В об щей слож нос ти сеть бу дет вк лю чать в се-
бя 827 ра ди оте ле ви зион ных стан ций. В Астане, 
Ал ма ты и об ла ст ных цент рах пе ре дают ся два 
муль типлек са, эк ви ва ле нт ные 30 ка на лам SDTV, 
в ос таль ных на се лен ных пунк тах – один муль-
типлекс из 15 те ле ка на лов.

Пе ре ход на циф ро вое те ле ви де ние в Ка за х-
стане на ча лось с 2012 го да и прод лит ся до 2016 
го да, ког да эфир ное ве ща ние пол ностью за ме нит-
ся циф ро вым. В нас тоящее вре мя, как от ме чает 
Бо лат  Кальян бе ков – пред се да тель ко ми те та ин-
фор ма ции и ар хи вов МКИ РК, 5,9 мл рд. тен ге вы-
де ле но на раз ви тие циф ро во го те ле ви де ния.  30% 
ве ща ния в ст ра не пе реш ло на циф ро вой фор мат.  
31 ст ра на в ми ре пе реш ла на циф ро вое ве ща ние 
и 57 ст ран ве дут ра бо ты по пе ре хо ду на «циф ру».

От дель ные исс ле до ва те ли мас со вых ком му-
ни ка ций на ча ли го во рить  о нас ту пив шей эпо-
хе «ме ди ак ра тии» – влас ти СМК, ко то рые уже 
не толь ко от ра жают и ин те рп ре ти руют дей ст-
ви тель ность, но и конс труируют ее по собст-
вен ным пра ви лам. Как от ме чает исс ле до ва тель  
О.Г. Фи ла то ва, «проис хо дит гло ба ли за ция СМИ 
и ком му ни ка ции, транс фор ми рует ся вся ст рук ту-
ра ком му ни ка тив но го опы та че ло ве ка. Мас со вая 
ком му ни ка ция  стано вит ся не толь ко «ма ги чес-
ким ок ном», че рез ко то рое мы смот рим на мир, 
но и «дверью», че рез ко то рую идеи про ни кают 
в на ше соз на ние. Это от но сит ся ко всем СМК и, 
преж де все го, к Все мир ной се ти Ин тер нет» [6].

Гло баль ное расп рост ра не ние Ин тер не та, мо-
биль ной те ле фо нии, ка бель но-спут ни ко во го те-
ле ви де ния, их мас со вос ть, од нов ре мен ность и 
ши ро та ох ва та ауди то рии сде ла ли их глав ны ми 
эле мен та ми гло ба ли за ции. Тер мин «гло бальное» 
выс ту пает од нов ре мен но в смыс ле дос туп но го 
прак ти чес ки все му ми ру.  Раз ви тие мо биль ной 
свя зи сде ла ло воз мож ным ин ди ви ду аль ный дос-
туп к гло баль ным ин фор ма ци он ным ре сур сам с 
по мощью со то вых те ле фо нов. Расп рост ра не ние 
мо биль ной свя зи вно сит но вый эле мент в раз ви-
тие сов ре мен ных СМК, приб ли жая чи та те лей, 
слу ша те лей и зри те лей к дви же нию ин фор ма ци-
он ных по то ков и поз во ляя бо лее эф фек тив но уп-
рав лять их вни ма нием и от бо ром ин фор ма ции.

Ин фор ма ци он но-тех но ло ги чес кая ре во лю-
ция ак ти ви зи ро ва ла внед ре ние и раз ви тие но вых 
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СМИ, в рес пуб ли ке быст ро раз ви вает ся бло гос-
фе ра, кон вер ге нт ная жур на лис ти ка, расп рост ра-
няет ся спут ни ко вое, ка бель ное ТВ, мо биль ная 
те ле фо ния, рас тет ко ли че ст во Web-из да ний, ин-
фор ма ци он ных муль ти ме диаре сур сов, по лу чает 
раз ви тие во ло кон но-оп ти чес кая связь, циф ро вое 
ве ща ние, плат ное ви део.

Тра ди ци он ная жур на лис ти ка под воз дейст-
вием ак тив но го раз ви тия но вых ин фор ма ци он-
ных тех но ло гий, сов ре мен ных трен дов мас со вой 
ком му ни ка ции  стано вит ся кон вер ге нт ной жур-
на лис ти кой. В нас тоящее вре мя мож но вы де лить 
две ос нов ные тен ден ции ра бо ты кон вер ге нт ной 
ре дак ции: это гла ве нс твующая роль коор ди на то-
ра, со би рающе го и расп ре де ляюще го те мы, но-
вос ти, ин фор ма цию. А так же уни вер са ли за ция 
ре пор те ров на мес тах, ко то рые долж ны уметь 
со би рать ин фор ма цию для всех ви дов СМИ: за-
пи сы вать ком мен та рии на аудио- и ви деоно си те-
ли, пи сать ма те ри алы для Ин тер нет-СМИ и га-
зет, сни мать ре пор таж для ТВ. 

Жур на лис ты долж ны рас ши рять спектр своей 
про фес сио наль ной дея тель ности: се год ня он го-
то вит со дер жа ние для Ин тер не та, завт ра – пи шет 
те ле те кс ты, пос ле за вт ра – ма те ри ал для ос нов но го 
СМИ. Это ве дет к реально му ос воению муль ти ме-
дий нос ти, соз да нию «уни вер сально го» жур на лис-
та, спо соб но го ра бо тать в лю бом муль ти ме дий ном 
фор ма те, вла дея оп ре де лен ной те ма ти кой.

На ба зе учеб ной те лес ту дии фа куль те та 
жур на лис ти ки им. М.К. Бар ман ку ло ва ве дут ся 
за ня тия по дис цип ли нам те ле ви зион ной жур-
на лис ти ки. Здесь ве дут ся  лек цион ные и прак-
ти чес кие, ла бо ра тор ные за ня тия по сле дующим 
те ле ви зион ным пред ме там: «Те ле жур на лис-
ти ка», «Тех но ло гия под го тов ки те ле пе ре дач», 
«Прак ти чес кий  курс под го тов ки те ле ре пор та-
жа», «Мас терс тво те ле ве ду ще го» и мно гие дру-
гие дис цип ли ны. Ис поль зуя сов ре мен ное циф-
ро вое обо ру до ва ние, сту ден ты учат ся го то вить 
те ле ви зион ные ма те ри алы: ин тер вью, ре пор та-
жи,   за мет ки, те ле сю же ты и прог рам мы. Од нов-
ре мен но с под го тов кой те ле-ра ди ома те риалов, 
сту ден ты фа куль те та жур на лис ти ки го то вят и 
се те вые ма те ри алы, т.е. Ин тер нет-про дук цию. 
Ин фор ма ци он ные  но во ст ные вы пус ки, ко то рые 
го то вят ся раз в не де лю на двух язы ках: ка за хс-
ком и русс ком.   Та ким об ра зом сту ден ты имеют 
воз мож нос ть го то вить ма те ри алы в раз ных фор-
ма тах: в те ле ви зион ном, ра дий ном, га зет ном и 
се те вом Ин тер нет-фор ма те. 

  Ка за хс танс кие СМИ ак тив но внед ряют кон-

вер ге нт ные, муль ти ме дий ные ре дак ции. Прак-
ти чес ки все круп ные ме диахол дин ги ста ли 
соз да вать муль ти ме дий ные прост ранс тва. Кон-
вер гент ная ре дак ция поз во ляет го то вить бо лее 
пол но цен ные ма те ри алы, со че тающие в се бе 
глу би ну га зет ной жур на лис ти ки, эмо циональ-
ность ви део и он лай но вую ин те рак тив нос ть. 
Соз да ние раз лич ных ме дий ных ин фор ма ци он-
ных кон текс тов тре бует осо бо го уме ния, про-
фес сио наль но го жур на ли ст ско го  мас терс тва. 
Те ле ви зион ные жур на лис ты быст рее и ак тив нее 
пе ре хо дят на кон вер ге нт ную жур на лис ти ку, т.к. 
под го тов ка  ТВ-ма те риалов тре бует зна ния тех-
ни ки, раз лич но го те ле ви зион но го обо ру до ва ния, 
мон та жа. А эти на вы ки и уме ния слу жат ос но-
вой ов ла де ния муль ти ме дий ной жур на лис ти кой, 
поз во ляют быст рее пе ре ни мать зна ния в об лас ти 
га зет но го, из да тель ско го, фо тоде ла, а так же Ин-
тер нет-ди зай на, се те во го кон тен та.

Кон вер ген ция как по ня тие на чи нает до ми ни-
ро вать в ме диаме не дж мен те, вк лю чая и произ-
во дс тво кон тен та. Су ще ст вен но влияя на сбор, 
соз да ние и расп рост ра не ние ин фор ма ци он но го 
про дук та, кон вер ген ция не толь ко кар ди наль но 
из ме няет под хо ды к уп рав ле нию ин фор ма цией, 
прин ци пи ально ре ко нс труируя ор га ни за ци он-
ную ст рук ту ру СМИ, но и фор ми рует но вую мо-
дель жур на лис ти ки. От сю да и но вые тре бо ва ния 
при  под го тов ке кон вер ге нт ных жур на лис тов, и, 
в част нос ти те ле жур на лис тов.

Элект рон ные СМИ пред ла гают раз ное ин те-
рак тив ное взаимо дей ст вие поль зо ва те ля и произ-
во ди те ля, а так же расп рост ра ни те ля со дер жа ния. 
В нас тоящее вре мя ра бо та жур на лис тов ста ла 
опе ра тив ной, мо биль ной. Чи та тель, слу ша тель и 
зри тель мо жет об ра тить ся с лю бым воп ро сом к 
соз да те лю кон тен та, к жур на лис ту, мо де ра то ру, 
те ле ви зион но му и ра диожур на лис ту, пос лав ему 
сооб ще ние по элект рон ной поч те, по мо биль но-
му те ле фо ну, по Ин тер не ту. Эта об рат ная связь 
ста ла бо лее эф фек тив ной, ин те рак тив ной за счет 
внед ре ния и бур но го раз ви тия но вых ин фор ма-
ци он ных тех но ло гий, ко то рые об лег чи ли ра бо ту 
жур на лис тов, но пред ъяви ли к ним но вые тех-
ни чес кие, муль ти ме дий ные тре бо ва ния, но вые 
под хо ды к твор чес ко му про цес су, но вые фор мы 
ин фор ма ци он но го ме не дж мен та, уп рав ле ния 
ком му ни ка цион ным про цес сом. И здесь необ хо-
дим но вый уро вень  под го тов ки муль ти ме дий ных 
жур на лис тов, те ле жур на лис тов, за ко то ры ми бу-
ду щее на ше го те ле ви де ния и об ще го раз ви тия 
кон вер ге нт ной  жур на лис ти ки в ст ра не.
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