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Борисова Н.М.

К вопросу газетно- 
заголовочного комплекса 
Якутской периодической  

печати 

Заголовок – неотъемлемая часть газетной публикации. Первое, с 
чем сталкивается читатель газеты – это названия публикаций. Пред
варяя текст, заголовок несет определенную информацию о содер
жании публицистического произведения. В якутских газетах более 
распространен трехчленный заголовочный комплекс: рубрика, заго
ловок, подзаголовок. Часто используется двухчленный заголовочный 
комплекс: заголовок, подзаголовок или надзаголовок, также нередко 
встречаются заголовки с распространенными номинативными пред
ложениями, состоящие из главных и второстепенных членов пред
ложения. Кроме того, в заголовках употребляется умолчание,  кото
рое дает незаконченную мысль. И любому читателю будет интересно 
знать, что же скрывается под этим заголовком. 

Ключевые слова: заголовочный комплекс, рубрика, заголовок, 
подзаголовок, надзаголовок, синтаксическая структура заголовка, 
односоставные предложения газетного заголовка, двусоставные 
предложения газетного заголовка, газетная полоса, функции заго
ловка.
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Periodicals newspaper-headlines 
complex 

The title is an integral part of the newspaper article. First, what is fac-
ing the reader of a  newspaperis titles of the articles. Introducing the text, 
the title carries some information on the content of the publicist work. In 
the Yakut Media more newspapers represent three fold headline complex: 
category, title, subtitle. Abundantly is used double header complex: title, 
subtitle or pretitle, often are used headlines with common nominative sen-
tences consisting of major and minor sentences. In addition, the headings 
may contain the default, which gives a complete thought. And any reader 
will be interested to know what lies under this heading.

Key words: headline complex, category, title, subtitle, pretitle, syn-
tactic structure of the header,  one-compound  newspaper headline, two-
compound newspaper headline, the newspaper strip, headline function.
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Якутия мерзімді баспасөзінің 
газеттік-тақырыптық кешені 

мәселелері 

Мақала атауы – газеттік көсемсөздің негізгі бөлігі. Оқырман ең 
алдымен мақала тақырыбымен танысады. Тақырып көсемсөздік шы
ғарманың мазмұны жайлы белгілі бір ақпарат береді. Екі құрамды та
қырыптық кешен: айдар, тақырып, тақырыпшалар немесе бөлімдер 
кеңінен қолданылады. Сонымен қатар, сөйлем мүшелерінің негізгі 
және қосымшасынан тұратын тақырыптар да кездеседі. Тақырып
тар кей жағдайда әлі де  аяқталмаған ойды білдіреді. Сондықтан кез 
келген оқырманда тақырыптың мағынасы неде деген қызығушылық 
туады.   

Түйін сөздер: тақырыптық кешен, айдар, тарау, тақырыпшалар, 
тақырыптың синтаксистік құрылымы, газеттік тақырыптың біртекті 
сөйлемдері, газеттік бет, тақырып қызметі.
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Современные тенденции газетных заголовков прослежи
ваются в увеличении их объема, усилении их коммуникативной 
функции, содержательной, информирующей стороны, увлече
нии авторской иронии. Заголовки все больше выступают с це-
лью актуализации смыслов и оказывают сильное эмоциональ
ное воздействие на читателя. Заголовок в газете, в отличие от 
названий радио- и телепередач, единица коммуникативная, он 
кратко информирует читателя о содержании газетного мате
риала, осведомляет о значении, характере и степени важности 
событий, отразившихся на страницах газеты. По заголовку ста-
тьи, репортажа, фельетона, корреспонденции часто можно су
дить об отношении автора к описываемым событиям, о позиции 
редакции. 

Изучению заголовка посвящено много работ отечествен
ных и иностранных авторов, таких, как Л. Эмиль, Х.Ф. Лопес,  
Э.А. Лазарева, М.А. Шостак, Г.В. Степанов, В.С Виноградов, 
3.Д. Блисковский, О.И. Богословская, И.И. Чилигина, Д. Геор
гиев, А.П. Горбунов, А.С. Дубова и другие. Заголовок имеет 
двойственную природу. С одной стороны, он воспринимается 
как речевой элемент вне текста, обладающий самостоятель
ностью. С другой стороны, это его компонент, связанный с дру
гими компонентами и составляющий с ним единое целое. 

Иногда говорят, что заголовок – это своего рода вывеска, и 
чем она красочнее, тем больше гарантии, что материал будет 
прочитан. Конечно, яркий, выразительный заголовок привле
кает внимание читателей даже к малосодержательному матери
алу и, наоборот, интересная статья, корреспонденция, заметка 
могут остаться непрочитанными, если они снабжены шаблон
ными, бесцветными и тусклыми заголовками. Исследователи, 
изучающие язык газеты, обратили внимание на то, что струк
тура большей части газетных заголовков повторяет, дублирует 
структуру известных синтаксических моделей и что подобие 
это только внешнее, ибо большинство заглавий, как правило, не 
существует вне газетной полосы. 

Существуют различные мнения относительно функций га
зетных заголовков. Т.Ф. Фильчуку удается свести все их мно
гообразие к следующему перечню: информативная, рекламная, 
интегративная, воздействующая, экспрессивная, знаковая, эсте
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тическая, тематизирующая, оценочная, символи
зирующая, графически-выделительная и смыс
лообразующая [5, с. 90]. Последняя понимается 
как прогнозирующая в работе Э.А. Лазаревой: 
заголовки, являясь знаками текстов, «помогают 
составить первый, самый общий, прогноз о со
держании». Автор обращает внимание на то, что 
заголовки оживляют фоновые знания читателей, 
а значит, следует добавить к общему списку важ
ную когнитивную функцию заголовков – «учас
тие в контроле за пониманием произведения, 
сличение интерпретации его с имеющимися в 
памяти моделями и актуализированными фоно
выми знаниями» [2].

Заголовок является стилистически сильной 
позицией медиатекста, его определяют как «силь
ный текстовый знак, обязательная часть текста с 
фиксированным положением» [3, с.118]. В каж
дом номере газеты, независимо от ее формата и 
типа, видны различные заголовки. Они бывают 
короткими и длинными по размеру, в одну, два 
или три строки, набраны мелким или крупным 
шрифтом. И самое главное каждый из них имеет 
свое назначение, играет определенную роль. Все 
заголовки, независимо от формата, размера, на
чертания, делятся на несколько видов. Наиболее 
часто употребляемые из них: заголовок, подзаго
ловок, «шапка», рубрика.

В частности, «Шапка» – это общий заголо
вок для группы однородных по теме материалов, 
набранный крупным шрифтом на всю ширину 
подборки (2-3 и более колонок, часто на всю  
страницу и даже на две страницы – разворот. 
Назначение «шапки» – привлечь внимание чита
теля к подборке материалов на актуальную тему, 
броско и сжато выразить общий смысл этих ма
териалов. Она должна быть точной, ясной, вы
разительной, вполне согласовываться с содержа
нием подборки или тематической полосы. Еще в 
1958 году А.П. Бессонов отметил, что по харак
теру оформления «шапки» бывают шрифтовые 
(набранные типографским способом), штрихо
вые (нарисованные художником) и тоновые (фо
тографированные)» [1, с.25]. Однако, в якутских 
газетах не очень широко используются шапки. 
Если даже они есть, то встречаются редко. Нап
ример:

Рубрика: Тема номера. Шапка: Больной воп­
рос: кто крайний? Заголовок: Горздрав: «При­
чина в перенаселенности». Печальное утро в 
первой. Больничный кончился и села батарейка. 
Здесь лечится каждый третий. «Поликлиника 
перегружена в три раза» (Якутия, 10.02.2015).

Рубрика: Тема номера. Шапка: Праздник на 

нашей улице. Заголовок: Праздник. «Городу – 
процветания, градоправителям – мудрости». 
Подзаголовок: Традиции. Заголовок: «Жемчу­
жинка» Пригородного. Надзаголовок: Новост­
ройка. Заголовок: Одиннадцать наград. Подза
головок: накануне. Заголовок: В Мархе открылся 
ДК «Чэчир». Надзаголовок: Очаг культуры. За
головок: Впервые за 40 лет. Надзаголовок: Дом 
знаний.

Комплексные заголовки соотносятся с нес
колькими элементами структурной схемы текста 
одновременно. Они передают усложненную ин
формацию. Степень их информативности выше, 
связи этих заглавий с текстом более многообраз
ны, что является одним из средств повышения 
выразительности текста. Каждый из них имеет 
свое назначение и играет определенную роль. 
Как отмечает Л.В. Терентьева, «газетно-заголо
вочный комплекс – это ряд функционально взаи
мосвязанных типов заглавий одной статьи, ко
торый в наиболее полном виде включает в себя 
следующие элементы: заголовок, дополнитель
ные заглавия – подзаголовок и надзаголовок, а 
также рубрику и шапку» [4, с. 36]. Например:

Рубрика: Спорт. Надзаголовок: Василий Его­
ров «Это наша общая победа». Заголовок: Евро­
пейский триумф 21-летнего боксера из Якутии. 
Подзаголовок: Бокс. Крепкий испанец. Опасный 
болгарин. Неуступчивый британец. Первое «зо­
лото» Европы (Якутия, 18.08.2015).

Однако, по ее мнению, в таком составе, вк
лючающих 4-5 названных элементов, газетно-за
головочный комплекс используется достаточно 
редко, более распространенными оказывают
ся трехчленные заголовочные комплексы, сос
тоящие из заголовка, подзаголовка и рубрики» 
[4, с. 36]. Действительно, как оказалось, и в 
якутских газетах, рассмотренных нами, так
же наблюдается не малое количество примеров 
трехчленного заголовочного комплекса: рубри
ка, заголовок, подзаголовок. Например:

Рубрика: Острый угол. Заголовок: Дикий ту­
ризм. Подзаголовок: Где условия для отдыха в 
Якутии? (Якутия, 30.07.2015).

Рубрика: Специальный репортаж. Заголо
вок: Ледокольная проводка. Подзаголовок: Бук­
сирная сила. Филигранная работа. На борту ле­
докола (Якутия, 05.11.2015).

Рубрика: Гость редакции. Заголовок: Пра­
вила игры по-сантаевски. Подзаголовок: Не 
расставайтесь с мечтой. Староста с Севера. 
Любимый «Туллукчаан». Стрелецкая натура. 
Родные люди. Заметки к съезду учителей (Яку
тия, 20. 08. 2015).
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Иногда на страницах газет встречается такой 
трехчленный заголовочный комплекс – рубрика, 
надзаголовок, заголовок. Например, общая руб
рика: Якутия за неделю. Надзаголовок: Празд­
ник. Заголовок: Якутия отметила День народ­
ного единства. Надзаголовок: Глава республики. 
Заголовок: Вернуться к бюджету и «АЛРО-
СА». Надзаголовок: Трагедия. Заголовок: Спи­
кер выразил соболезнование питерцам (Якутия, 
05.11.2015).

Кроме этого, на страницах якутских газет 
выделяется «традиционный («классический») 
тип газетно-заголовочный комплекс, который яв
ляется двухчленным заголовочным комплексом 
и включает собственно заголовок и один из до
полнительных заголовков. Притом заголовок с 
подзаголовком используется значительно чаще, 
чем заголовок с надзаголовком. Подзаголовки 
по сути дела вспомогательные заголовки, к кото
рым прибегают преимущественно в тех случаях, 
когда надо уточнить, конкретизировать тему или 
расчленить большой по объему текст на разделы. 
Подзаголовок набирается более мелким шриф
том, чем заголовок и «шапка».

Иногда редакции в подзаголовок выносят 
фамилию, имя и отчество героя, место его рабо
ты и должность. Кроме того, он, являясь второй  
строкой, уточняет и конкретизирует то, что было 
сказано в «шапке» или заголовке, может давать 
ответы на вопросы: где и когда происходило дей
ствие, кто выступает. В последнее время подза
головки стали применять больше, чем раньше. 
Нам кажется, это зависит и от автора текста. 

Как отмечает Л.В.Терентьева, газетно-заго
ловочный комплекс играет важнейшую роль в 
реализации коммуникативно-прагматической 
направленности текста, авторской интенции яв
ляясь своеобразным актуализатором и действен
ным средством привлечения внимание читателя. 
Она считает, что использование нескольких эле
ментов заголовочного комплекса позволяет ком
пенсировать определенную информативную не

достаточность заголовка. Из этого автор делает 
вывод, что заголовочный комплекс можно расс
матривать как особое структурное образование, 
все элементы которого связаны функционально 
и семантически [4, с.37].

На страницах газет выделяются постоянные 
рубрики. Каждая из рубрик дает общее представ
ление о теме одного или нескольких материалов. 
Например, такие постоянные рубрики:

В данных газетах имеются рубрики, посвя
щенные в одной теме, но названные по разному: 
Сонуннар. Нэдиэлэ тиһиктэрэ (новости недели); 
Саха санаата. Саха саата (мнение людей); До­
руобуйа. Чөл (здоровье); Суруктар. Сурук киир­
дэ (письмо читателя); Спорт. Манчаары (спорт) 
и т.д. В газетах может наблюдаться временная 
рубрика, которая в отличие от постоянной приз
вана подчеркивать, выделять наиболее важные 
материалы на газетной полосе.

Итак, комплексные заголовки соотносятся 
с несколькими элементами структурной схемы 
текста одновременно. Они передают усложнен
ную информацию. Степень их информативнос
ти выше, связи этих заглавий с текстом более 
многообразны, что является одним из средств 
повышения выразительности текста. Каждый 
из них имеет свое назначение и играет опре
деленную роль. Обычные газетные заголовки 
на страницах газет более многочисленны, чем 
другие виды заголовочного комплекса. Заголов
ки выполняют разные функции: номинативную, 
информативную, оценочно-экспрессивную. 
Следует заметить, что они часто включаются 
в создании стилистических текстовых эффек
тов: интегративных, композиционных, реклам
ных. Безусловно, они характерны к некоторым 
журналистам. В целом якутских газетах бо
лее распространен трехчленный заголовочный 
комплекс: рубрика, заголовок, подзаголовок 
или надзаголовок. Также обильно используется 
двухчленный заголовочный комплекс: рубрика 
и заголовок.
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