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notes the preconditions for further development and expansion of influence on the media market: the creation of qualitatively new 

media projects by young enthusiasts, developing blogs. 
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Аннотация. На сегодняшний день мы не можем представить свою жизнь без средств массовой информации. Мы 

постоянно следим за новостями по телевизору, читаем интересные статьи в прессе, общаемся с друзьями в интернете. 

Т. к. большинство населения это молодежь и она является ярым потребителем СМИ, а СМИ в свое время имеет 

влияние на молодежную аудиторию. Также мы выяснили, что существует позитивное и негативное медиа-

воздействие на молодых людей, и все чаще сейчас говорят о негативном воздействии средств массовой информации, 

которое выражается в их неадекватном поведении в обществе. И для того чтобы негативного влияния было меньше, я 

считаю, что нужно ввести цензуру, независимо кому от этого будет не выгодно и не смотря на то, в каком обществе 

мы живем. 

      Роль СМИ. Негативное влияние. 

 

Живя в современном мире, мы постоянно 

сталкиваемся со средствами массовой информации. 

Они настолько прочно основались в нашей 

повседневной жизни, что мы даже представить себе 

не можем своего существования без них. Для нас 

стало, довольно, обыденным смотреть последние 

новости по любимому телеканалу, узнавать счёт 

футбольного матча на спортивном сайте через 

Интернет, слушать прогноз погоды на день на 

волнах полюбившейся FM-радиостанции. 

Но какую роль СМИ занимают в жизни со-

временного человека? Какой характер имеет влияние 

СМИ на образ жизни людей, на их поведенческие 

стереотипы, привычки и т.д.? И, вообще, существует 

ли это влияние? 

Я считаю, что проблема влияния средств 

массовой информации на поведение молодёжи - 

очень актуальна в нашем современном обществе, т. 

к. на сегодняшний день большую часть населения 

составляет молодежь (более 60%), а СМИ является 

«четвертой властью», которая имеет огромное 

влияние на формирование мнения молодежи, на 

воспитание подростков и.т.д. 

Молодежь - это такая социальная группа, 

которая по максимуму использует СМИ и жадно 

черпает информацию разного содержания. Потому 

что молодые люди очень любознательны и хотят 

быть в курсе всех событий, происходящих не только 

в их городе, но и во всём мире. Молодежь проявляет 

заинтересованность информацией, и это - факт. 

Современный подросток, молодежь оказываются 

включенными в новую как для него, так и для 

общества реальность, которую он осваивает 

спонтанно, часто без целенаправленной помощи 

наставников. Эту роль «наставников» в медиати-

зированном обществе берут на себя различного рода 

посредники в виде средств массовой коммуникации: 

прессы, телевидения, радио, интернета, мобильной 

связи. Они становятся сегодня для молодежи 

естественной средой обитания и имеют большое 

значение в социализации личности [1]. 

Т. е. здесь автор говорит о том что «нас» с са-

мого начало не предостерегают от каких-либо 

программ или телепередач. Нынешняя молодежь 

настолько свободна при выборе тех или иных медиа 

средств (т. к. есть из чего выбирать, будь это 

интернет или же телерадиовещание). 

Французский   молодежный   телесериал. 

(1992-1994) 

Средства массовой информации создают 

двойственное взаимоисключающее влияние на образ 

жизни молодого человека: с одной стороны, они 

выступают как фактор, стимулирующий фор-

мирование здорового образа жизни у молодежи, с 

другой - провоцируют развитие вредных привычек, 

химических зависимостей, способствуют развитию 

психологического дискомфорта и пр. 

Существует мнение, о том, что не следует пре-

увеличивать роль СМИ в формировании образа 

жизни молодежи, списывая все существующие в 

молодежной среде проблемы на счет «тлетворного 

влияния запада» и комерционализации радио, 

телевидения и прессы. В советские времена, когда в 

СМИ не было абсолютно никакой рекламы, а 

цензура не пропускала ничего, что могло бы отри-

цательно сказаться на личности или образе жизни 

молодого человека, в Украине имели место такие 

явления, как курение, пьянство, и беспорядочные 
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половые связи. То есть не только СМИ сегодня ве-

дут к тому, что значительная часть населения ведет 

нездоровый образ жизни. В тоже время роль СМИ в 

формировании образа жизни нельзя недооценивать. 

Однако нельзя не отметить, что именно в последнее 

десятилетие огромные средства, вкладываемые 

международными и украинскими корпорациями в 

рекламу сигарет и алкогольных напитков, не идут ни 

в какое сравнение с финансированием программ, 

статей, передач, посвященных формированию 

здорового образа жизни молодежи [2]. 

Если говорить о характере влияния СМИ на 

молодежь, то можно выделить два характера 

воздействия. Дело в том, что СМИ могут произ-

водить как позитивное, так и негативное воздействие 

на молодых людей. Таким образом, средства 

массовой информации имеет две стороны влияния, 

как две стороны медали. Давайте проследим 

характер этого влияния на примере такого СМИ, как 

телевидение. 

Социологические исследования последних 

десятилетий, которые проводились и в нашей 

стране, и за границей, неоднократно подтверждали, 

что в структуре детского и молодежного произвола 

лидирует просмотр телепередач как наиболее 

доступная, универсальная форма провождения 

свободного времени. По мнению исследователей, 

сильнейшее воздействие телевидения производится 

на формирование представлений о современном 

состоянии общества, об уровне существующей в нем 

справедливости и наиболее типичные 

характеристики современного представителя. В 

меньшей мере СМИ (а конкретнее телевидение) 

влияют на формирование разных граней 

общественного идеала, связанных с представле-

ниями про идеальный способ жизни, идеальный 

общественный строй, идеал социальной справед-

ливости и желанные качества человека. 

Выходит, можно утверждать, что именно СМИ в 

лице телевидения, транслируют модели, стили и 

образцы сознания и поведения. 

Негативное влияние. В наше время особой 

остроты обрела проблема телевизионного насилия. 

Практически во всех современных сериалах, 

фильмах и даже мультфильмах существует насилие. 

Термин «телевизионное насилие» давно ис-

пользуется в научном лексиконе и объединяет в себе 

демонстрацию нанесения повреждения или ущербов 

персонажам телевизионных программ или фильмов. 

Я считаю, что все же теленасилие есть причина 

последующей агрессии. 

СМИ являются также источниками пошлой 

информации, порнографии. В телевидении транс-

лируется множество эротических фильмов, которые 

развращают, опошляют современную молодежь. 

Страшно то, что эту пошлость, нечистоту мы видим 

не только по телевидению, но и в газетах, журналах, 

в сети Интернет - везде. И видите ли, если какой-

либо видео ролик или же фильм не сопровождается 

какими-либо сексуальными актами, то это видео не 

продаваемо и не интересное. 

Помимо негативного влияния СМИ на 

молодежное поведение, можно выделить несколько 

позитивных моментов: 

- СМИ держат молодежь в курсе всех про-

исходящих событий, таким образом удаляя «ин-

формационный голод»: 

- средства массовой информации повышают 

общую, в том числе и политическую культуру 

населения; 

- служат для взаимного информирования 

властей и населения; 

- снимают социальную напряженность [3]. 

Но все выше перечисленные проблемы касаются 

подростков 13-15 лет, т.к. они являются всеядной 

телеаудиторией. В этом возрасте им все интересно, у 

них появляются кумиры (певцы, актеры, 

спортсмены), которым они подражают. 

Но передач, адресованных молодежи, тем, кому 

от 17 до 25, на TV практически нет. Этому возрасту 

уже не интересны сопливые «звезды» с пирсингом 

на пупке или поцелуйные истории «Элен и ребят». И 

пока еще не интересны мыльные мелодрамы, 

стриптиз вокруг столба и сплетни про знакомых В. 

Вульфа и О. Пушкиной. Криминал и чернуха 

отторгаются в принципе - их в реальности 

достаточно. А что нужно?[4] 

Действительно, а что нужно нам? Ответы на 

серьезные жизненные вопросы. Самая распро-

страненная претензия (помимо, конечно, бесплод-

ного негодования на рекламу): отсутствие позна-

вательных программ. Устройство мира и место 

человека в этом мире; отношения индивидуума и 

коллектива; загадки и противоречия истинной 

любви; пути к семейному счастью и духовные го-

ризонты несчастья - вот, что заботит нас больше 

всего. Нам необходимо реальное знание. 

А не все эти реалити-шоу типа «Дом2» или же 

программы на «Муз-ТВ» с денежными выигрышами, 

они настолько выжиты и однотипны, построены на 

фальши и хотят, чтобы мы поверили в это. Но, к 

сожалению, все эти телепрограммы также смотрят и 
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дети, и подростки, а СМИ задают характерные для 

современной массовой культуры идеальные 

личностные образцы и нормы поведения, которые 

проецируются на молодежную субкультуру и тем 

самым присваиваются подростками, формируя их 

ценностные ориентации и реальное поведение. В 

этой связи особый интерес представляет анализ как 

позитивных, так и негативных моделей социального 

поведения, которые распространяются через каналы 

СМИ, поскольку это имеет прямое отношение к 

пониманию содержательного контекста и 

механизмов социализации подростков. 

Можно проследить существенное противоречие 

в ценностных установках молодых людей: с одной 

стороны, на уровне сознания декларируется 

стремление к личной независимости, хорошим и 

стабильным межличностным отношениям, к 

созданию семьи и получению достойной работы; с 

другой стороны, по результатам факторного анализа 

просматривается четкая ориентация на западные 

стандарты жизни. Телевидение в данном контексте 

играет существенную роль в формировании 

ценностных установок молодых людей. Поскольку 

молодежь достаточно обособлена в культурном 

плане от старшего поколения, то телевидение, 

использующее в своих трансляциях западные 

передачи и фильмы, успешно продвигает западный 

образ жизни и восприятие мира [5]. 

Подводя итог моей статьи, можно сказать что 

влияние СМИ на поведение молодежи существует и 

оно достаточно существенное. Молодежь - это такая 

социальная группа, которая очень сильно поддается 

влиянию масс-медия. Также мы выяснили, что 

существует позитивное и негативное медиа-

воздействие на молодых людей, и все чаще сейчас 

говорят о негативном воздействии средств массовой 

информации, которое выражается в их неадекватном 

поведении в обществе. 

Я считаю, что социолог, обратившись к про-

блеме влияния СМИ на молодежь, должен изучать 

способы уменьшения влияния негативного рода 

информации. Иначе у нашего нового поколения 

сформируются неправильные ценностные установки 

и будет грустно смотреть на их образ жизни. 

Необходимо, по-моему, ввести цензуру на фильмы с 

элементами насилия и эротики, на порно-материалы 

в журналах, газетах, TV и т. д. 

Эту проблему нужно решать, не смотря на то, 

что кому-то это будет не выгодно, и не смотря на то, 

что мы живем в демократическом обществе. 

Здоровый образ жизни, высокий реализованный 

интеллектуальный потенциал, глубина доброй 

морали должны, в первую очередь, характеризовать 

наше молодое поколение. 
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Қазіргі таңда біздің өмірімізді бұқаралық ақпарат құралдарынсыз елестету мүмкін емес. Біз күн сайын теледидардан 

жаңалықтар тыңдап, баспасөздегі қызықты мақалаларды оқимыз, достарымызбен интернет арқылы сөйлесеміз. Өйткені 
қоғамның басым бөлігі -жастар және олар БАҚ-тың тұрақты қолдануіш>ілары, ал БАҚ өз кезегінде жастар аудиториясына 

эсер етеді. Сондай-ақ біз медианың жастарға жағымды және жағымсыз әсерін анықтадық және көп жағдайда жастардың 

қоғамдағы теріс мшез-құлықтары арқылы көрініс табатын БАҚ-тың кері әсері туралы айтылуда. Сондықтан медианың кері 

әсерін азайту үшін біреуге тиімсіз болатынына немесе қандай қоғамда өмір сүріп жатқанымызға қарамастан, цензураны 

енгізуді қажет деп есептеймін 

In these days we cannot imagine our life without mass-media. We always watch news, read interesting articles in news-papers, 
and communicate with friends by the internet. So the majority of the population is youth and they are avid consumer of media, and 

mass-media have influence to young audience. Also we clear up that media influence can be positive and negative to young people, 

and now they say about negative effect of mass-media, which appear in their unequal behavior in society. And in order to negative 

impact will be less, I think that should to censor, independently whom it will be not profitable and although what kind of society we 

live. 
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