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 НОВЫЕ ГОРИЗОНТЫ ВИЗУАЛИЗАЦИИ:  
РОЛЬ ИИ В СОВРЕМЕННОЙ ЖУРНАЛИСТИКЕ  

КАЗАХСТАНА

С развитием искусственного интеллекта (далее ИИ) открываются новые горизонты в соз-
дании и адаптации визуального контента, это делает возможным не только автоматизацию не-
которых процессов, но и создание интерактивных и динамических визуализаций, которые могут 
значительно улучшить взаимодействие с информацией. Использование ИИ в визуализации но-
востей позволяет журналистам не только повысить качество и доступность информации, но и 
предложить аудитории уникальный и бесценный опыт.

Основная цель исследования заключаются в анализе существующих форм визуализации, ис-
пользуемых в современной журналистике, и возможности интеграции ИИ в процесс создания 
этих форм. Для достижения поставленных задач был проведен обзор актуальных научных работ 
и публикаций по теме, обзор примеров современных форм визуализации, которые были созданы 
при помощи ИИ в различных жанрах журналистики. Авторы предприняли попытку классифика-
ции современных форм визуализации, которая предположительно даст преимущество в понима-
нии и использовании визуальных данных в различных областях. 

Методология данного исследования сфокусирована на четырех ключевых подходах: обще-
научные методы, аналитический обзор научной литературы по теме, экспериментальное иссле-
дование с использованием чат-бота ChatGPT (4GPT), классификация современных форм визуа-
лизации. 

Научная и практическая значимость работы обусловлена глубоким изучением классифика-
ции визуальных форм, используемых в медиа коммуникациях, что способствует не только рас-
ширению теоретических знаний в области медиавизуализации, но и разработке стратегий созда-
ния контента, интегрирующих наиболее эффективные и инновационные формы визуализации. 

В заключении статьи подчеркивается, что внедрение искусственного интеллекта и нейросе-
тей открывает новые горизонты для развития современных форм визуализации, играя ключевую 
роль в адаптации журналистского контента к потребностям цифровой эпохи. Использование 
этих технологий позволяет не только автоматизировать процесс создания визуализаций, делая 
его более эффективным и масштабируемым, но и предлагает возможности для создания более 
сложных, интерактивных и персонализированных визуальных материалов. Это улучшает взаи-
модействие с аудиторией, делает информацию более доступной и понятной, повышая общую 
эффективность представления журналистских материалов.

Ключевые слова: визуализация, формы визуализации, искусственный интеллект, СМИ, ней-
ронная сеть ChatGPT.
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New horizons of visualization: the role  
of AI in modern journalism in Kazakhstan

With the development of artificial intelligence (AI), new horizons are opening in the creation and 
adaptation of visual content, making it possible not only to automate certain processes but also to cre-
ate interactive and dynamic visualizations that can significantly enhance interaction with information. 
The use of AI in news visualization allows journalists and media organizations not only to improve the 
quality and accessibility of information but also to offer the audience a unique and engaging experience.

The aim of the research is to systematize the various forms of visualization used in contemporary 
journalism and the possibility of integrating AI into these processes. To achieve the set goals, a review of 
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current scientific works and publications on the topic was conducted, as well as a review of examples of 
modern forms of visualization that were created with the help of AI in various journalism genres.

The methodology of this study focuses on four key approaches: general scientific methods, analyti-
cal review of scientific literature on the topic, experimental study using ChatGPT (4GPT) chatbot, and 
classification of modern forms of visualization.

The scientific and practical significance of the work is determined by the in-depth study of the 
classification of visual forms used in media communications, which contributes not only to expanding 
theoretical knowledge in the field of media visualization but also to developing content creation strate-
gies integrating the most effective and innovative forms of visualization. As a result of the research, an 
attempt was made to classify modern forms of visualization, which suggests an advantage in understand-
ing and using visual data in various fields.

The conclusion of the article emphasizes that the introduction of artificial intelligence and neural 
networks opens new horizons for the development of modern forms of visualization, playing a key role 
in adapting journalistic content to the needs of the digital era. The use of these technologies allows not 
only to automate the visualization creation process, making it more efficient and scalable, but also offers 
possibilities for creating more complex, interactive, and personalized visual materials. This improves 
interaction with the audience, makes information more accessible and understandable, increasing the 
overall effectiveness of journalistic materials.

Key words: visualization, forms of visualization, artificial intelligence, media, ChatGPT neural net-
work.
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Визуализацияның жаңа көкжиектері: Қазақстандағы  
заманауи журналистика саласындағы ЖЖМ-нің рөлі

Жасанды интеллекттің (ЖИ) дамуымен визуалды мазмұнды құру мен бейімдеуде жаңа көк-
жиектер ашылады, бұл кейбір процестерді автоматтандыруға ғана емес, сонымен қатар ақпа-
ратпен өзара әрекеттесуді айтарлықтай жақсарта алатын интерактивті және динамикалық ви-
зуализацияларды жасауға мүмкіндік береді. Жаңалықтарды визуализациялауда ЖИ қолдану 
журналистер мен медиа ұйымдарға ақпараттың сапасы мен қолжетімділігін арттырып қана қой-
май, аудиторияға бірегей және қызықты тәжірибе ұсынуға мүмкіндік береді.

Зерттеудің мақсаты – қазіргі журналистикада қолданылатын бейнелеудің әртүрлі форма-
ларын жүйелеу және ЖИ-ды осы процестерге біріктіру мүмкіндігі. Қойылған міндеттерге қол 
жеткізу үшін тақырып бойынша өзекті ғылыми жұмыстар мен жарияланымдарға шолу, журна-
листиканың әртүрлі жанрларында ЖИ көмегімен жасалған қазіргі бейнелеу формаларының мы-
салдарына шолу жасалды.

Бұл зерттеудің әдістемесі төрт негізгі тәсілге бағытталған: жалпы ғылыми әдістер, тақырып 
бойынша ғылыми әдебиеттерді аналитикалық шолу, ChatGPT (4GPT) чатботын қолдана отырып 
эксперименталды зерттеу, және қазіргі заманғы визуализация түрлерінің классификациясы.

Жұмыстың ғылыми және практикалық маңыздылығы медиа-коммуникацияларда қолданы-
латын визуалды формалардың жіктелуін терең зерттеуге байланысты, бұл медиа-визуализация 
саласындағы теориялық білімді кеңейтуге ғана емес, сонымен қатар визуализацияның ең тиімді 
және инновациялық түрлерін біріктіретін мазмұнды құру Стратегияларын жасауға ықпал етеді. 
Зерттеу нәтижесінде визуализацияның заманауи формаларын жіктеуге әрекет жасалды, бұл ви-
зуалды деректерді әр түрлі салаларда түсіну мен қолданудың артықшылығын ұсынады.

Мақаланың қорытындысында жасанды интеллект пен нейрондық желілерді енгізу журна-
листік мазмұнды цифрлық дәуірдің қажеттіліктеріне бейімдеуде шешуші рөл атқара отырып, 
визуализацияның заманауи түрлерін дамыту үшін жаңа көкжиектер ашатынын атап өтті. Бұл тех-
нологияларды пайдалану визуализация жасау процесін автоматтандыруға ғана емес, оны тиімді-
рек және масштабтауға мүмкіндік береді, сонымен қатар күрделі, интерактивті және жекеленді-
рілген визуалды материалдарды жасауға мүмкіндік береді. Бұл аудиториямен өзара әрекеттесуді 
жақсартады, журналистік Материалдардың жалпы тиімділігін арттыра отырып, ақпаратты қол 
жетімді және түсінікті етеді.

Түйін сөздер: визуализация, визуализация түрлері, жасанды интеллект, медиа, ChatGPT ней-
рондық желісі.
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Введение

Возможности визуализации крайне обшир-
ны: от изображения экономических колебаний 
и политических событий до отображения стати-
стики преступности, показателей в образовании 
и здравоохранении, спортивных достижений и 
научных открытий, а также визуализации чрез-
вычайных происшествий и аварий. Т.е. визуали-
зация предоставляет ключ к пониманию процес-
сов, помогает воссоздать последовательность 
событий, когда видеоматериалы недоступны, 
ясно демонстрирует закономерности и предо-
ставляет объяснения в сложных ситуациях. Ней-
ронные сети, обучаемые на больших базах дан-
ных, могут распознавать тенденции, выявлять 
закономерности и автоматически генерировать 
инфографику и другие формы визуализации, ко-
торые дополняют текстовый контент и делают 
его более привлекательным для читателей. Кро-
ме того, адаптивные алгоритмы ИИ помогают 
создавать динамические визуализации, которые 
меняются в реальном времени в зависимости от 
поведения пользователя, создавая для каждого 
читателя уникальный визуальный опыт. Эф-
фективные методы привлечения внимания ау-
дитории и обеспечения понимания информации 
выдвигают на первый план задачи анализа и си-
стематизации современных форм визуализации, 
а также определения потенциала интеграции ИИ 
в процессы создания современных форм, что и 
обуславливает актуальность темы данного ис-
следования. 

Основной целью работы является анализ су-
ществующих форм визуализации, используемых 
в современной журналистике, и возможности 
интеграции ИИ в процесс создания современных 
форм визуализации. Объектом исследования яв-
ляется визуализация как инструмент журнали-
стики в представлении информации. Предмет 
исследования – формы визуализации. 

Для достижения цели исследования были 
применены общенаучные методы исследования, 
проведен обзор актуальных научных работ и пу-
бликаций по теме, обзор примеров современных 
форм визуализации, созданных с помощью ис-
кусственного интеллекта в различных жанрах 
журналистики. Автор в своей научной работе 
провел экспериментальное исследование по соз-
данию визуализации с помощью чат-бота на базе 
технологии 4GPT и предпринял попытку класси-
фицировать современные формы визуализации, 
что, предположительно, даст преимущество в 
понимании и использовании визуальных дан-

ных в различных областях. Комбинация этих ме-
тодов позволит нам глубоко изучить нынешнее 
состояния и дальнейшие перспективы развития 
визуализации в журналистике, определить наи-
более успешно реализованные примеры ее при-
менения и выявить существующие в этой обла-
сти тенденции.

Таким образом, проделанная работа, а имен-
но обзор информации и предпринятая попытка 
классификации различных форм визуализации, 
а также анализ процесса интеграции ИИ, вносит 
вклад в развитие теоретических и практических 
аспектов использования средств визуальной 
информации в области журналистики, а также 
способствует расширению представлений об их 
роли в условиях современных медиакоммуника-
ций.

Материалы и методы

Методология исследования базируется на 
нескольких общенаучных методах: анализ, син-
тез, описание, наблюдение, сравнение, и обоб-
щение, прогноз. В аналитический обзор входят: 
анализ научных исследований и публикаций, по-
священных визуализации в средствах массовой 
информации, с целью создания теоретических 
основ и выявления недостатков в знаниях; фак-
тические примеры использования визуализации, 
разработанной ИИ и применяющейся в сфере 
журналистики.

Поскольку исследование посвящено тому, 
как новостные платформы используют визуали-
зацию для повышения информативности и во-
влеченности целевой аудитории, а также тому, 
какую роль играет ИИ в автоматизации и опти-
мизации процессов создания визуальных мате-
риалов в журналистике, в качестве материала для 
исследования были выбраны сайт Tengrinews, 
известный своей возможностью интеграции раз-
личных форм визуализации в журналистские 
материалы, и чат-бот на базе технологии 4GPT, 
который демонстрирует способности искус-
ственного интеллекта в создании и взаимодей-
ствии с визуальным контентом. В ходе научной 
работы был создан небольшой эксперимент по 
созданию визуализации при помощи чат-бота на 
основе технологии 4GPT. Методология экспери-
мента заключалась в следующем:

1. Определение задач: в начале эксперимен-
та были определены две ключевые задачи для 
проверки способностей ChatGPT в создании 
инфографики: визуализация данных в виде диа-
граммы и создание детализированной географи-
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ческой карты Казахстана с указанием городов и 
регионов.

2. Для выполнения задач ChatGPT были 
предоставлены исходные данные для задачи с 
диаграммой – это были статистические данные о 
количестве пожаров в различных регионах и го-
родах Казахстана за 2022 год преобразованные 
в таблице Microsoft Excel, взятые с открытых 
источников. Для создания карты – описание и 
аналогичные образцы географических карт РК, 
взятых с сети-интернета. 

Предложенная классификация форм визуа-
лизации в журналистике базируется на комбина-
ции подходов, а именно:

1. По способности к взаимодействию: разли-
чает статические и интерактивные формы визуа-
лизации, где основное внимание уделяется тому, 
как пользователь может взаимодействовать с ви-
зуализацией. 

2. По мультимедийности: учитывает исполь-
зование различных медиа-элементов, таких как 
текст, аудио, видео и анимация, для создания 
мультимедийной визуализации.

3. По методу представления информации: 
включает в себя гибридные формы, которые 
объединяют характеристики и функции несколь-
ких типов визуализации для достижения более 
глубокой информативности и вовлеченности ау-
дитории. 

4. По использованию алгоритмов искус-
ственного интеллекта и машинного обучения 
для создания, оптимизации или интерпретации 
визуального контента.

Эти методы обеспечивают комплексное из-
учение форм визуализации на журналистский 
контент и его восприятие аудиторией, выявляя 
наиболее эффективные стратегии и технологии.

Обзор литературы

От момента введения термина «визуализация 
информации» в 1989 году, который впервые был 
использован в работе «Когнитивный сопроцес-
сор для интерактивных пользовательских интер-
фейсов» для описания способа представления 
абстрактной информации через визуальный ин-
терфейс, авторами которого являлись Робертсон 
Г.Г., Кард С.К., Маккинлей Дж.Д., сама визуали-
зация однозначно претерпела трансформацию. 

При подготовке данной работы активно ис-
пользовались данные и ключевые замечания, 
полученные из статей и монографий, которые 
анализируют роль визуализации как важного 
элемента в прогрессе современной медиаинду-

стрии. Исследования, проведенные такими авто-
рами, как А. А. Амзин, И. С. Герасимова, Арсе-
ненко И.П. и Мусинова, А. А. были основой для 
изучения различных подходов к визуализации 
информации. Эти работы помогли выявить, как 
технологические инновации и визуальные стра-
тегии влияют на восприятие и интерпретацию 
медиаконтента, а также как они способствуют 
улучшению интерактивности и доступности ин-
формации для широкой публики.

В научно статье «Инструменты визуализа-
ции информации в СМИ: инфографика» Сима-
кова С.И. детально рассмотрела подходы и ра-
боты авторов, рассматривающих инфографику 
как один из прогрессивных методов обработки 
и передачи медиаинформации (Симакова, 2017). 
Большое внимание в работе автор уделяет рас-
смотрению истории развития инфографики, 
ее различным видам, основным признакам и 
роли в контексте «визуального поворота» в со-
временной масс-медиа. В своем исследовании 
Симакова С.И. отмечает важность визуальных 
элементов в журналистике, ссылаясь на работы 
профессора Амзина А.А., который считает, что 
материалы обязательно должны быть: грамотно 
выстроены, должны содержать не только полез-
ную для читателей информацию, но и быть при-
влекательными, хорошо проиллюстрированы 
(Амзина, 2017). «Как мы видим, теме инфогра-
фики в современных СМИ посвящено достаточ-
но представительное количество исследований, 
это направление в области визуальной журнали-
стики является, несомненно, перспективными», 
– отмечает (Симакова, 2017). Так же в основу 
анализа положены публикации таких исследо-
вателей, как В.А. Бейненсон. Инфографика, как 
отмечается в статье, стала одним из ключевых 
трендов в визуальной журналистике, привлекла 
внимание многих исследователей и активно рас-
пространяется в научной среде. Это привело к 
активному развитию научных исследований на 
русском языке, в том числе монографий и дис-
сертаций, целью которых является тщательный 
анализ данного феномена (Лайкова, 2016). 

Широко известно, что визуальные изобра-
жения воспринимаются и усваиваются нашим 
мозгом быстрее, чем текстовая информация. Это 
связано с тем, что человеческий мозг лучше и 
дольше сохраняет именно образы. Визуализация 
действует через наглядность, доказательность 
и убедительность, делая визуальные изображе-
ния более значимыми для восприятия (Fu, 2024). 
Они являются для нас более яркими, понятными 
и конкретными, что позволяет мозгу эффектив-
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но обрабатывать и долговременно хранить по-
лученную информацию. В статье В.Э. Шевчен-
ко подчеркивается, как новые медиа влияют на 
журналистику, создавая новые формы и типы 
подачи и восприятия информации. Автор в за-
ключении подчеркивает значимость визуали-
зации данных в журналистике: «Визуализация 
данных в журналистике позволяет проблему 
показать целиком, в единстве системных эле-
ментов. Среди наиболее популярных ресурсов, 
использующих журналистику данных, можно 
назвать Chicago Crime, Every Block, Gapminder, 
Informationis Beautiful, Datablog» (Шевченко, 
2015). Применение визуализации в журналисти-
ке существенно трансформирует традиционные 
подходы к представлению информации, предо-
ставляя журналистам новые инструменты и воз-
можности для более эффективной передачи со-
общений. Медийные профессионалы признают 
значимость этих инструментов, что отражается в 
редакционных стандартах и рекомендациях ме-
дийных экспертов (Rahul, 2023). Современные 
журналистские работы всё чаще содержат визу-
альные элементы, такие как инфографика, виде-
оматериалы и интерактивные карты, что делает 
материалы более привлекательными и понятны-
ми для аудитории. Эта тенденция подтверждает, 
что визуальные средства не только усиливают 
убедительность сообщений, но и улучшают вза-
имодействие с контентом, делая информацию 
более доступной и запоминающейся. 

Действительно, контекст дата-журналистики 
лишь одна из областей, где визуализация находит 
применение. Визуализировать можно абсолют-
но любую сферу: от экономических кризисов и 
политических волнений до криминальной стати-
стики и показателей в образовании и здравоох-
ранении, от спортивных достижений до резуль-
татов научных исследований, от чрезвычайных 
происшествий и аварий до карт и схем (Amalina, 
2020). Визуализация служит для воссоздания 
событий, когда нет видеоматериалов, нагляд-
ного демонстрирования трендов и разъяснения 
сложных вопросов. Выбор метода визуализации 
контента напрямую зависит от тематики и це-
лей журналистских материалов: «разбор форм 
позволяет подобрать инструмент, который наи-
лучшим образом соответствует заданной цели. 
Журналисты и дизайнеры находят новые спосо-
бы представления информации, начиная от са-
мых простых, напоминающих детские рисунки, 
до высоко-комплексных структур» (Шевченко, 
2015). Это задача, которая требует креативности 
и оригинальности, особенно учитывая многооб-

разие форм визуализации. Герасимова  И., ана-
лизируя работы С.Б. Юфкиной, отмечает, что «к 
формам визуализации относятся графические 
символы, фотографии, иллюстрации, типогра-
фика и инфографика» (Герасимова, 2016). Ге-
расимова далее проводит классификацию форм 
визуализации медиаконтента и выделяет: «9 ти-
пов и более 100 подтипов представления инфор-
мации», включая «инфографика, рисунки, фото-
графии, видео, анимация, карты, принт-скрины 
(printscreen), а также облако тегов» – как основ-
ные типологические единицы.

В исследовании Градюшко подчеркивается, 
что в белорусских онлайн-СМИ преимуществен-
но используются фотографии, элементы инфо-
графики и видео. В социальных сетях широко 
распространены мемы, коубы (зацикленные 
видео длиной до 10 секунд) и анимированные 
фотографии. Он также выделяет мультимедий-
ные статьи (лонгриды) как смешанные методы 
подачи контента и констатирует широкое рас-
пространение технологий для представления ин-
формации с помощью использования интерак-
тивных карт. Эти инновационные технологии 
визуализации содействуют уходу от текстоцен-
тризма, что влечет за собой изменение восприя-
тия контента — пользователи всё чаще предпо-
читают получать информацию через визуальные 
средства, чем через традиционное чтение (Гра-
дюшко, 2015).

В методическом пособии для преподавате-
лей журналистики «Сборник курсов по новым 
медиа» Том Айзад в разделе про визуальный 
сторителлинг пишет, что «визуальная форма, в 
которую облекается история может быть раз-
ной. В некоторых случаях может быть предпо-
чтительнее создать анимационный видеоролик 
или серию фактограм. А возможно эффективнее 
будет использовать сайт-историю, презентацию 
или комикс. В какую форму облекать сообще-
ние зависит от конечных целей, целевой аудито-
рии». Так же автор подразделяет визуализацию 
на следующие три основные формы: инфогра-
фика; лонгриды; GIF, видео или анимация.

В своей работе Пескова О.Е. приводит при-
мер классификации методов, которые применя-
лись намного раннее, например классификация 
по сферам их использования, среди которых вы-
деляют научную визуализацию, визуализацию 
программного обеспечения, визуализацию ин-
формации. Перечисленные типы визуализации 
ориентированы на различные наборы данных, 
но используют аналогичные методы: применя-
ют одинаковые визуальные элементы и следуют 
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единым принципам их сочетания, разделение 
между этими категориями визуализации не яв-
ляется четким (Пескова, 2012). В исследовании 
из-за абстрактного характера данных как для ин-
формационной визуализации, так и для визуали-
зации программного обеспечения, обе категории 
объединяют под общим термином «визуализа-
ция информации». Т.е., если создатели ранних 
систем визуализации акцентировали внимание 
на значении интерактивности и использовании 
анимации, на механизме динамического фор-
мирования запросов, а также на разнообразии 
алгоритмов для проецирования информации на 
экраны компьютеров, то сегодня современные 
системы визуализации преимущественно фоку-
сируются на обработке данных, получаемых с 
различных источников (Cantens, 2024).

Еще в 1896 году Луи Салливан, известный 
американский архитектор, в своих работах ак-
центирует внимание на том, что важность фор-
мата в визуализации равнозначна значимости 
содержания. Он утверждает, что «форма следу-
ет за функцией», подчеркивая при этом, что со-
держание определяет форму, ослабляя её роль 
(Sullivan, 1896). 

Согласно мнению А. Каира, форма визуа-
лизации взаимосвязана с функцией, которую 
она выполняет; при этом функция может огра-
ничивать форму. Это подразумевает, что выбор 
конкретной формы должен определяться исходя 
из поставленной задачи (Cairo, 2012). На ранних 
этапах развития визуализации было принято 
разделять форматы на статистические и нестати-
стические (Ленглер, 2007). Статистические фор-
маты визуализации объединяют числовые дан-
ные и изображения, включая диаграммы и карты 
данных, в то время как нестатистические форма-
ты используются для организации сложных мас-
сивов чисел или слов, целью которых является 
улучшение читаемости отчётов (Ленглер, 2007). 
Хотя такая классификация может показаться 
грубой, она служит разумной отправной точкой 
для первичной визуализации данных. Однако 
А.  Каир подходит к классификации форматов 
визуализации, с другой стороны, оценивая их на 
основе характеристик, которые должны быть до-
стигнуты (Каир, 2012). Этот подход он развива-
ет в своей модели «Колесо визуализации», пред-
лагая более комплексный взгляд на применение 
визуальных методов. (Рис.№1). 

Рисунок 1 – Модель, предложенная А. Каиром, «Колесо Визуализации» (2012 г.).
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Оси колеса визуализации соответствуют ос-
новным характеристикам, которые необходимо 
сбалансировать при проектировании информа-
ционной графики. Внешний слой разделен на 
два полушария. Характеристики верхнего полу-
шария определяют графику, которая глубже и 
сложнее. Слева на право отмечается: абстрак-
ция, функциональность, плотность, многомер-
ность, оригинальность, новизна. (abstraction, 
functionality, density, multidimensionality, 
originality, novelty). Характеристики нижнего 
полушария определяют графику, которая бо-
лее поверхностная и понятная, слева на право: 
избыточность, знакомость, одномерность, лег-
кость, декоративность, фигурация (redundancy, 
familiarity, unidimensionality, lightness, decoration, 
figuration). К примеру, визуализация в научной 
сфере обычно требует высокой функционально-
сти, информационной насыщенности и абстракт-
ности. В то же время, визуальное представление 
в искусстве и дизайне часто акцентируется на 
фигуративной, декоративной и визуальной со-
ставляющей. Классификация исследователя яв-
ляется началом исследования применения фор-
матов визуализации на основе тем контента. 

В 2013 году Анна Фигейрас разработала но-
вую типологию для визуализации данных в ин-
тернете, направленную на охват широкого спек-
тра случаев использования визуализации. Она 
описала её следующим образом: «Типология со-
стоит из одиннадцати различных типов или жан-
ров визуализации данных, которые не являются 
взаимоисключающими: последовательный гра-
фик, слайд-шоу, диаграмма/схема, карта, облако 
тегов, модель, рисунок, видео/анимация, фото-
графия, постер и игра» (Figueiras, 2013). Пред-
лагаемая А. Фигейрас типология не только дает 
развернутую систему классификации, но и ак-
центирует внимание на возможности комбини-
рования отдельных компонентов для улучшения 
определенных форм визуализации (Фигейрас, 
2013). В журналистике, где визуализация при-
меняется для представления как числовой, так 
и нечисловой информации, важно использовать 
сочетание разнообразных визуальных элементов 
для полноценной передачи информации.

В статье «Визуализация учебной информа-
ции» О.Г. Сороки и И.Н. Васильевой, опублико-
ванной в журнале «Информационные техноло-
гии в образовательном процессе», анализируется 
периодическая таблица, разработанная Ральфом 
Ленглером и Мартином Дж. Эплером (Сорока, 
Васильева, 2015). Таблица, организованная по 

периодам и группам, служит для классификации 
различных методов визуализации, где периоды 
отражают сложность визуализации, а группы 
указывают на области её применения. Эта систе-
ма помогает в систематизации визуального пред-
ставления учебной информации по её функцио-
нальному назначению и сложности. Eppler, M., 
Burkhard, R. в своей работе Towards A Periodic 
Table of Visualization Methods for Management» 
(2004), описали более сотни различных спосо-
бов визуализации информации, что подчеркива-
ет универсальность и масштабность их подхода 
(см. Рис. №2).

Авторы выделили 6 периодов, каждый из ко-
торых обладает уникальными характеристика-
ми и предназначен для решения определённых 
задач, что делает визуализацию мощным ин-
струментом в различных областях применения 
(Eppler, M., & Burkhard, R. 2004).

 Data Visualization (визуализация данных), 
Information Visualization (визуализация инфор-
мации), Concept Visualization (визуализация кон-
цепций), Metaphor Visualization (визуализация 
метафор), Strategy Visualization (визуализация 
стратегий), Compound Visualization (комплекс-
ная визуализация). 

Искусственный интеллект. 
Термин «искусственный интеллект» введен 

учеными примерно шесть десятилетий назад. 
Его первое применение приписывается Джону 
Маккарти во время конференции в Университе-
те Дартмута. Именно Джон Маккарти стал соз-
дателем первого языка программирования для 
решения задач, связанных с ИИ – «Lisp» (Аяпо-
ва, 2021). Соединенные Штаты начали активное 
внедрение технологий искусственного интеллек-
та, основанные на искусственных нейронных се-
тях, в промышленной и военной сферах с 1960-х 
годов (Рахметуллаев, 2020). Данная технологии 
позволяет полностью воспроизводить процессы 
мышления человеческого мозга и выявлять ха-
рактерные закономерности в самых разных ин-
формационных данных.

Но на сегодняшний день тема искусственно-
го интеллекта привлекает внимание не только 
экспертов в области информатики, но и профес-
сионалов из мира искусства, литературы, журна-
листики, культуры и гуманитарных наук (Huang, 
2024). Этот интерес обусловлен возможностью 
искусственного интеллекта, опережающего че-
ловека в определенных технологических обла-
стях, вносить значительный вклад в развитие 
общества (Ибрайымов, Айдарбеков, 2023). 
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Рисунок 2 – Towards A Periodic Table of Visualization Methods 
for Management – разработанная Eppler, M., & Burkhard, R. (2004). 

Так комментируют данную периодическую 
таблицу авторы О.Г. Сорока и И.Н. Васильева: 
«периоды отражают сложность визуализации, 
группы – область применения» (2015).

В эпоху онлайн-журналистики особенно 
ценятся скорость и качество контента. В своей 
работе Аяпова С.М. изучая обширные данные, 
делает вывод, что журналистика не имеет иного 
выбора, кроме как адаптироваться к искусствен-
ному интеллекту (Аяпова, 2021). В поддержку 
утверждения о значимости ИИ в современных 
индустриях можно привести мнение Франческо 
Маркони, главы департамента разработки и ис-
следований WSJ. Он заявил: «Если несколько 
лет назад ИИ был новой технологией, исполь-
зуемой в IT-компаниях, то теперь он стал не-
обходимостью для всех. Я считаю, что в скором 
времени огромным числом инструментов жур-
налистики будет управлять искусственный ин-
теллект» (Zhambulnews, 2019). 

Результаты и обсуждение

Основные результаты исследования: анали-
зируя современные формы визуализации в жур-
налистике, было выявлено, что инфографика, 
геовизуализация, и интерактивные карты явля-
ются наиболее популярными и эффективными 
методами представления информации. Эти фор-
мы визуализации позволяют не только привле-
кать внимание аудитории, но и обеспечивать ее 
глубокое понимание и вовлеченность в пред-
ставляемый контент.

Сравнение форм визуализации и классифи-
каций: исследование показало, что существу-
ют различные подходы к классификации форм 
визуализации, отражающие их широкий спектр 
применения. Например, подходы, основанные 
на работах И.С. Герасимовой и А.А. Градюш-
ко, акцентируют внимание на технологических 
аспектах и способах презентации данных (инфо-
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графика, видео, анимация), в то время как клас-
сификация Анны Фигейрас делает упор на ин-
терактивности и многофункциональности форм 
(например, слайд-шоу, облако тегов, интерак-
тивные карты).

Часто используемые формы визуализации в 
журналистике включают инфографику. За счет 
ее способности компактно и наглядно представ-
лять большие объемы информации, и интерак-
тивные карты, которые позволяют пользователю 
глубже погружаться в контент за счет взаимо-
действия. Геовизуализация выделяется как мощ-
ный инструмент для историй, где географиче-
ское расположение играет ключевую роль.

Уже пару лет существуют искусственно-ин-
теллектуальные системы, например, Wordsmith, 
News Tracer, Rosie, способные самостоятельно 
создавать журналистские тексты. Вопрос о том, 

насколько быстро эти новые технологии смогут 
заменить профессиональных журналистов, если 
вообще смогут, в значительной степени зависит 
от специфики жанра, в котором специализирует-
ся СМИ (Rozado, 2024).

Tengrinews использует ИИ для создания или 
интеграции визуального контента, это пример 
того, как современные медиа адаптируются к 
новым технологиям для улучшения журналист-
ских практик и увеличения вовлеченности ау-
дитории (рис. №3 и №4, рис.№ 5 и №6). В кон-
тексте исследования этот факт подчеркивает 
важность анализа использования ИИ в визуали-
зации новостного контента, позволяя оценить, 
как автоматизированные технологии влияют 
на представление информации, улучшение на-
глядности и доступности данных для широкой 
аудитории. 

Рисунок 3 – Скриншот примера интеграции ИИ на веб-сайте Tengrinews,  
изображение сгенерировано при помощи нейросети Midjourney (январь 2024 г.).

URL: https://tengrinews.kz/ (Дата обращения: 26.03.2024)
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Рисунок 4 – Скриншот примера интеграции ИИ на веб-сайте Tengrinews, 
изображение сгенерировано при помощи нейросети Midjourney 

URL: https://tengrinews.kz/ (Дата обращения: 26.03.2024)

Рисунок 5 – Скриншот примера интеграции ИИ на веб-сайте сетевого издание («Orda.kz»),  
изображение сгенерировано при помощи нейросети DELL-E

Режим доступа: URL:https://orda.kz/kazahstan-poluchit-kredit-ot-rossii-na-stroitelstvo-tjec-zakonoproekt-postupil-v-
mazhilis-394956/ (Дата обращения: 27.11.2024)



119

А.Б. Алимжанова и др.

Рисунок 6 – Скриншот примера интеграции ИИ на веб-сайте ИКП Zakon.kz,  
изображение сгенерировано при помощи нейросети Freepik 

Режим доступа: URL:https://www.zakon.kz/tekhno/6438496-kogda-5G-budet-dostupen-vsem-
zhitelyam-kazakhstana.html (Дата обращения: 19.06.2024)

Рассмотрение опыта Tengrinews, сетевого из-
дание («Orda.kz»), ИКП Zakon.kz с нейросетями 
помогло выявить уникальные способы примене-
ния искусственного интеллекта в медиа, от ав-
томатического создания инфографики до анали-
за больших данных для генерации визуального 
контента, что иллюстрирует переход от тради-
ционных методов к инновационным подходам в 
журналистике.

Как показано в предыдущем исследовании 
(Алимжанова, 2019), технологии визуализации 
играют ключевую роль в донесении сложных 
данных до широкой аудитории. Эксперимент, 
проведенный над искусственным интеллектом, 
в частности ChatGPT, продемонстрирует сте-
пень подготовки ИИ к созданию инфографи-
ки. Эксперимент включает как визуализацию 
данных в виде диаграмм, так и создание гео-
графических карт. Для выполнения заданного 
запроса «создай такую же диаграмму на основе 
таблицы» ChatGPT создал столбчатую диаграм-
му, отображающую количество пожаров по ре-

гионам и городам на основе предоставленных 
данных (рис.№7). Диаграмма была оформлена 
с учетом требований к наглядности и информа-
тивности. 

Для выполнения заданного запроса «на ос-
нове таблицы создай инфографику используя 
данные одного столбца», ChatGPT для создания 
карты попытался воспроизвести детализирован-
ную географическую карту Казахстана с учетом 
географического расположения городов и ре-
гионов. В данной задаче возникли сложности, 
связанные с ограниченными возможностями ин-
струмента генерации изображений по точности 
воспроизведения географических деталей (рис. 
№8).

По итогам эксперимента было выявлено, 
что методы искусственного интеллекта успеш-
но справляются с задачей визуализации стати-
стических данных в виде диаграммы, но имеют 
ограничения при создании детализированных 
географических карт, требующих высокой сте-
пени точности. 
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Рисунок 7 – Изображение «Диаграмма статистика пожаров в РК за 2022 год»,  
где по вертикальной оси отображено количество пожаров, созданная ChatGPT. (март 2024 г.).

Рисунок 8 – Изображение «Географическая карта Казахстана», 
созданная ChatGPT. (март 2024 г.).
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Попытка классификации форм визуализации 
в журналистике: исходя из анализа существую-
щих классификаций и примеров визуализации, 
предлагается следующая классификацию форм 
визуализации в журналистике:

1. Статическая визуализация, включающая 
инфографику, диаграммы, графики, которые 
используются для однократного представления 
информации без возможности взаимодействия с 
пользователем.

2. Интерактивная визуализация охватывает 
интерактивные карты, слайд-шоу, интерактив-
ные графики, позволяющие пользователям взаи-
модействовать с данными для получения допол-
нительной информации.

3. Мультимедийная визуализация включает 
в себя видео, анимацию и аудио визуализацию, 
обеспечивая комплексный подход к представ-
лению информации через различные сенсорные 
каналы.

4. Гибридная визуализация содержит эле-
менты из нескольких категорий, например, 
мультимедийные статьи (лонгриды), которые 
могут комбинировать текст, статичные и инте-
рактивные элементы, видео и аудио, предлагая 
комплексный подход к представлению инфор-
мации.

5. Визуализация на основе ИИ: применение 
искусственного интеллекта в качестве основно-
го метода для создания или генерации изображе-
ний, графиков или любых других средств визу-
ального представления данных или концепций.

Статические формы показывают данные в 
неизменном виде, в то время как интерактивные 
формы позволяют изменить представление дан-
ных или получить дополнительную информа-
цию путем взаимодействия. К мультимедийной 
визуализации относится комплексное использо-
вание различных форматов в целях обогащения 
журналистского контента. Гибридная визуали-
зация, например, в лонгридах может сочетать-
ся текст, инфографика, видео и интерактивные 
элементы. 

Визуализация на основе ИИ использует свой 
алгоритм – данная классификация сосредоточе-
на на функциональных и технологических осо-
бенностях визуализации, выделяя ее роль как 
инструмента для повышения количества вовле-
ченной аудитории и полноты понимания инфор-
мации. Она отражает результаты научных ис-
следований и подходов, рассмотренных в ходе 
анализа существующих работ.

Стремление адаптироваться к новым тенден-
циям и инновациям открывает перед журнали-

стами и медиа-экспертами возможность лучше 
понять, какие форматы и методы визуализации 
эффективны для разных групп аудитории и как их 
можно применить для повышения уровня вовле-
ченности аудитории (Waleed, 2019). Применение 
новых технологий, таких как ИИ, машинное об-
учение, виртуальная и дополненная реальность, 
раскрывают новые горизонты для визуализации 
данных. Эти инструменты позволяют создавать 
более интересные и интерактивные формы визу-
ализации, способные значительно улучшить вос-
приятие информации аудиторией. 

Таким образом, приведенный анализ и пред-
лагаемая классификация отражают все много-
образие современных форм визуализации в об-
ласти журналистики, акцентируют внимание 
на их важности и влиянии на эффективность 
коммуникации. В условиях активного развития 
технологий и постоянных изменений потреб-
ностей и преференций аудитории, возможность 
приспособиться к новым условиям жизни явля-
ется ключевым фактором успеха для медийных 
организаций.

Заключение

В ходе проведенного исследования были 
проанализированы и систематизированы основ-
ные современные формы визуализации в рамках 
журналистики, что, в свою очередь, позволило 
выполнить все поставленные задачи. Анализ 
научных работ, публикаций, и практических 
примеров использования визуализации в медиа 
показал значительное разнообразие форм и ме-
тодов представления информации, что подчер-
кивает их важность для современной журнали-
стики.

Было выявлено, что эффективное исполь-
зование визуализации не только улучшает вос-
приятие и понимание информации аудиторией, 
повышает её вовлеченность, что особенно ценно 
в современном мире. Предложенная классифи-
кация форм визуализации предлагает комплекс-
ный взгляд на использование визуализации в со-
временной журналистике.

Эксперимент по созданию диаграмм и гео-
графических карт подчеркнул важность выбора 
подходящих инструментов для каждого типа 
задачи инфографики и продемонстрировал, что 
успех в его создании зависит от сочетания пра-
вильного подхода и использования специализи-
рованных инструментов.

Различные примеры интеграции ИИ на сай-
те Tengrinews не только подтверждают значи-
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мость визуализации как ключевого элемента 
современной журналистики, но и предоставля-
ют основу для разработки более эффективных 
стратегий создания и представления медиакон-
тента. Использование технологий ИИ в казах-
станских медиапорталах, включая Orda.kz и 
Zakon.kz подчеркивает их ведущую роль в адап-
тации новейших методов визуализации данных 
и интерактивного контента. Это исследование 
вносит вклад в научную и практическую сфе-
ры журналистики, способствует глубокому по-
ниманию роли визуализации в журналистике и 
медиа-коммуникациях, а также открывает пути 

для дальнейших исследований и практического 
применения инструментов визуализации в меди-
аиндустрии. 

Особенно значимы результаты для казах-
станских медиапорталов, где внедрении ИИ 
может радикально трансформировать методы 
работы с информацией, улучшая взаимодей-
ствие с аудиторией и повышая общее качество 
контента. Дальнейшие исследования должны 
сфокусироваться на адаптации этих инноваций 
в условиях локального медиапространства, что 
открывает пути для практического применения 
инструментов визуализации в медиаиндустрии.
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