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РОЛЬ МУЛЬТИМЕДИЙНЫХ СПЕЦПРОЕКТОВ  
В СОВРЕМЕННОМ ЖУРНАЛИСТСКОМ КОНТЕКСТЕ

Современное медиапространство переживает постоянную эволюцию, ежегодно претерпевая 
значительные изменения в способах подачи информации. Традиционные текстовые форматы, 
еще недавно являвшиеся основным инструментом передачи новостей и знаний, подвергаются 
глубокой трансформации под влиянием технологического прогресса. Поэтому современная 
журналистика постоянно экспериментирует, реализуя оптимальные способы донесения инфор-
мации до широкой аудитории, при этом инновации не ограничиваются только визуальными эф-
фектами. 

Цель статьи заключается в рассмотрении и уточнении дефиниции «мультимедийный спец-
проект», а также в возможности использования данного кейса как творческого метода в обуче-
нии журналистов.

Научная значимость статьи состоит в попытке описания понятия «мультимедийный спец-
проект» с точки зрения контента, стилистики и информационной ценности. Методология ис-
следования предусматривает системный подход, метод сопоставительного анализа, а также 
контент-анализ. Результат исследования заключается в описании мультимедийного спецпроекта 
как специфического жанра трансляции контента и журналистского контекста. Сегодня тради-
ционные медиа должны искать новые способы привлечения и удержания аудитории, включая 
эксперименты с форматами, а также учитывая особенности восприятия информации в цифровой 
среде. Это определяет научную ценность данной статьи. Практическое значение статьи обуслов-
лено перспективой использования результатов на занятиях по мультимедийной журналистике, а 
также в спецкурсах по mass media writing. Кроме того, важным аспектом практического исполь-
зования является внедрение в образовательный процесс новых форматов выпускных работ сту-
дентов факультетов журналистики, включающих в себя как научную, так и творческую интенции 
в виде создания авторского мультимедийного спецпроекта. Это открывает новые возможности 
для современного журналиста, применяющего на практике профессиональные навыки, связан-
ные с мультимедийными технологиями.

Ключевые слова: журналистика, мультимедийная журналистика, мультимедийный спецпро-
ект, СМИ, жанры журналистики, формат, тексты СМИ, цифровизация СМИ. 

S.N. Velitchenko*, А.А. Niyazgulova
International Information Technology University, Almaty, Kazakhstan 

*e-mail: velit_1988@mail.ru

The role of multimedia special projects  
in the modern journalistic context

The modern media space is undergoing constant evolution, annually undergoing significant changes 
in the ways of presenting information. Traditional text formats, which until recently were the main tool 
for transmitting news and knowledge, are undergoing a profound transformation under the influence of 
technological progress. Therefore, modern journalism is constantly experimenting, implementing opti-
mal ways to convey information to a wide audience, while innovations are not limited only to visual 
effects. The purpose of the article is to review and clarify the definition of “multimedia special project”, 
as well as the possibility of using this case as a creative method in training journalists.

The scientific significance of the article consists in an attempt to describe the concept of «multimedia 
special project» in terms of content, style and information value. The research methodology provides for 
a systematic approach, a method of comparative analysis, as well as content analysis. The result of the 
study is closed.

The practical significance of the article is due to the prospect of using the results in multimedia jour-
nalism classes, as well as in special courses on mass media writing. In addition, an important aspect of 
practical use is the introduction into the educational process of new formats for graduate works of jour-
nalism students, which include both scientific and creative intentions in the form of creating an author’s 

https://doi.org/10.26577/HJ202576204
https://orcid.org/0000-0002-9906-915X
https://orcid.org/0000-0003-2728-6814
mailto:velit_1988@mail.ru
mailto:velit_1988@mail.ru


55

С.Н. Велитченко, А.А. Ниязгулова

multimedia special project. This opens new opportunities for a modern journalist who puts into practice 
professional skills related to multimedia technologies.	

Key words: journalism, multimedia journalism, multimedia special project, mass media, genres of 
journalism, format, mass media texts, digitalization of mass media.
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Қазіргі журналистік контекстегі мультимедиялық 
 арнайы жобалардың рөлі

Қазіргі медиа кеңістігінің ақпарат беру тәсілі жыл сайын айтарлықтай өзгерістерге ұшырап, 
тұрақты дамуіды бастан кешіруде. Бүгінде жаңалықтар мен дәстүрлі мәтіндік форматтар техно-
логиялық прогрестің әсерінен терең өзгеріске ұшырауда. Сондықтан ақпаратты кең аудиторияға 
жеткізудің оңтайлы тәсілін жүзеге асыру үшін қазіргі журналистикада инновация тек визуалды 
эффектілермен шектелмеу экспериментін жасады. Мақаланың мақсаты– «мультимедиялық арна-
йы жоба» анықтамасын қарастыру және нақтылау, сондай-ақ, журналистерді оқытуда шығарма-
шылық әдіс ретінде осы жағдайда мүмкіндікті пайдалану. 

Мақаланың ғылыми маңыздылығы «мультимедиялық арнайы жоба» ұғымын мазмұн, стилис-
тика және ақпараттық құндылық тұрғысынан сипаттауға негіздеу. Зерттеу әдістемесі жүйелік 
тәсілді, салыстырмалы талдау әдісін, сондай-ақ мазмұнды талдаудан тұрады.

Мақаланың практикалық маңызы мультимедиялық журналистика дәрістерінде, сондай-ақ 
mass media writing бойынша арнайы курстарда дамуын, нәтижелерін пайдалану. Сонымен қатар 
практикалық қолданудың маңызды аспектісі авторлық мультимедиялық арнайы жобаны құру-
да ғылыми және шығармашылық бағытта журналистика факультеті студенттерінің бітіру жұ-
мыстарының жаңа форматын білім беру процесіне енгізу. Бұл мультимедиялық технологиямен 
байланысты кәсіби дағдыны іс жүзінде қолданатын заманауи журналист үшін жаңа мүмкіндікке 
ашады. 

Түйін сөздер: журналистика, мультимедиялық журналистика, Мультимедиялық арнайы 
жоба, БАҚ, журналистика жанрлары, формат, БАҚ мәтіндері, БАҚ цифрландыру.

Введение

Современное медиапространство представ-
ляет собой сложный и динамичный комплекс, 
где информация презентуется не только в тра-
диционном текстовом формате, но и через мно-
жество других инструментов, ориентированных 
на новые потребности аудитории. Конкуренция 
между разными медиаресурсами стимулирует 
постоянное совершенствование форм и мето-
дов подачи информации, делая этот процесс 
творческим и увлекательным. Благодаря новым 
технологиям, таким, как аудио-и видеовстав-
ки, интерактивные элементы, инфографика и 
3D-анимация, медиаконтент стал значительно 
богаче и сложнее. Традиционный журналист-
ский материал, будь то статья, сюжет, репор-
таж уже не может вместить весь этот объём 
информации. В результате возник новый фор-
мат – спецпроект, позволяющий представить 
ту или иную тему более глубоко и всесторонне, 
используя весь арсенал современных мульти-
медийных средств. Это результат стремления 
к более эффективной и увлекательной подаче 
информации, что требует использования расши-

ренного формата, выходящего за рамки обычной 
публикации как в печатном, так и в электронном 
варианте. В условиях стремительных изменений 
медийного ландшафта и в связи со снижением 
интереса аудитории к традиционным медиа, со-
временная журналистика постоянно ищет новые 
способы привлечь читателей и зрителей. Всё 
большее значение приобретают мультимедий-
ные спецпроекты, которые позволяют подавать 
информацию более эффективно и увлекательно 
и становятся своеобразным «крючком», позво-
ляющим привлечь внимание аудитории. Это 
объясняется сменой привычек потребления 
контента: сегодня люди хотят получать больше 
информации, но в более компактном и удобном 
формате. Стремление к краткости и наглядности 
заставляет журналистов активно использовать 
мультимедиа – видео, инфографику, аудиозапи-
си и другие форматы, чтобы удовлетворить ра-
стущий спрос на доступную и захватывающую 
подачу новостей и аналитических материалов. В 
итоге журналисты вынуждены адаптироваться к 
изменениям в медиапотреблении, предлагая бо-
лее динамичный и разнообразный контент, чем 
это было возможно ранее. В свою очередь муль-
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тимедийность становится не просто дополнени-
ем, а необходимым инструментом для успешной 
работы в современных медиа. Таким образом 
мультимедийные спецпроекты становятся не 
просто инструментами передачи информации, 
но и платформами для формирования обще-
ственного мнения, обсуждения актуальных тем 
и вовлечения аудитории в коммуникационный 
процесс.

Предметом исследования являются но-
вые формы журналистского контекста, которые 
предлагают аудитории интересный и значимый 
контент, обогащенный мультимедийной пода-
чей информации. Тезис статьи заключается в 
том, что новые форматы журналистских мате-
риалов, такие, как спецпроекты, модернизируют 
не только традиционные жанры, но и требуют от 
журналистов знаний актуальных тем, имеющих 
значимость для общества, а также умения синте-
зировать возможности мультимедиа в создании 
контента. Под мультимедийностью подразуме-
вается практика, позволяющая взаимодейство-
вать различным медиа с учетом присущих им 
технических возможностей и нарративных 
средств для создания цифровой истории. 

Материал и Методы

Мультимедийные спецпроекты – это нестан-
дартные, сложные материалы, которые объеди-
няют в себе разные виды информации: текст, 
видео, звук и интерактивные возможности. Они 
представляют собой уникальный подход к подаче 
контента, выходящий за рамки обычных публи-
каций или передач. К сожалению, исследовате-
ли медиа часто уделяют недостаточно внимания 
специфике спецпроектов и их концептуальным 
основам, не рассматривая их как самостоятель-
ный и важный феномен медиапространства. Это 
означает, что глубокое изучение особенностей 
создания, восприятия и влияния подобных про-
ектов пока что остается недостаточно развитым 
направлением медиаисследований. В итоге, су-
ществует пробел в понимании их роли и значе-
ния в формировании информационного поля и 
взаимодействии с аудиторией. С одной стороны, 
спецпроект всегда выходит за рамки традици-
онной информационной повестки, ставя перед 
собой задачу детального рассмотрения той или 
иной проблемы. С другой стороны, спецпроект 
не просто исследует тему, а представляет ауди-
тории комплексный кейс, включающий мате-
риалы различной жанровой направленности и 

актуализирующий решение проблемы. Для это-
го в спецпроекте используются все возможные 
средства, воздействующие на аудиторию. От 
стандартной статьи или телевизионного сюже-
та спецпроект отличается продолжительностью 
во времени и активным использованием средств 
мультимедиа. Это означает, что спецпроект ча-
сто включает в себя не только тексты, но и ви-
део, инфографику, фотографии, аудиозаписи и 
другие интерактивные элементы, обеспечивая 
пользователям более глубокое и многогранное 
погружение в тему. Чаще всего спецпроекты 
предлагают Интернет-издания, маркируя спец-
проекты отдельной рубрикой. Первыми издани-
ями, которые стали использовать спецпроекты, 
стали The New York Times, ИД «Коммерсант», 
ТАСС, The Village, в СМИ Казахстана спец-
проекты предлагают информационные порталы 
Alash Media Group, Tengrinews.kz, History.kz, 
24Kz, KursivMedia, Nur.kz. Спецпроектом сегод-
ня принято считать отдельную веб-страницу или 
раздел сайта новостного издания, который выде-
ляется на главной странице и функционирует как 
самостоятельная единица, имея собственную на-
вигацию и дизайн, отличные от основного сай-
та. Однако данное определение представляется 
неполным, так как журналистский спецпроект 
может быть не просто разделом сайта, а само-
стоятельным авторским произведением, выпол-
ненным на той или иной медиаплатформе, в со-
циальной сети или мессенджере. 

Чаще всего, рассматривая мультимедийный 
спецпроект, исследователи уделяют приоритет-
ное внимание такому жанру мультимедиа, как 
лонгрид. Исследователи А. Галустян и Д. Куль-
чицкая определяют лонгрид как расширенный 
журналистский материал, сочетающий большой 
объём текста с богатым мультимедийным кон-
тентом (аудио, видео, изображения и т.д.). (Га-
лустян А., Кульчицкая Д., 2016). Цель лонгрида 
–обеспечить читателю полное и глубокое погру-
жение в исследуемую тему, что достигается за 
счёт тщательной и всесторонней работы автора 
с многочисленными источниками информации. 
Однако ограничиваться только лонгридом в 
журналистских спецпроектах, на наш взгляд, в 
современный период не совсем верно. На перво-
начальном этапе лонгриды действительно вы-
полнили свою функцию. Как известно, вопрос 
о лонгриде в мультимедийной журналистике 
впервые был поставлен в 2010 г. в работе Ке-
вина Молони «Перенос трансмедийного стори-
теллинга в журналистику» (Moloney K., 2011). 
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С тех пор лонгрид стал традиционным жанром 
мультимедийной журналистики, который поль-
зуется популярностью на различных медиа-
платформах. Сегодня мультимедиа предлагают 
новые возможности, которые расширяют жан-
ровые, структурные и технические особенности 
спецпроектов. Материалом для исследования в 
данной статье выбраны спецпроекты в СМИ Ка-
захстана. 

Научная методология

Исследователи, рассматривая мультиме-
дийные спецпроекты, выделяют журналистские 
(редакционные, авторские) и коммерческие. 
Журналистские спецпроекты реализуются кон-
кретным автором, а коммерческие – редакци-
онным коллективом. Рекламные материалы в 
спецпроектах не выглядят, как обычная рекла-
ма. Это так называемая «нативная реклама», 
которая гармонично вписывается в контекст 
сайта или публикации. Вместо навязчивой ре-

кламы предлагается информация, естествен-
но интегрированная в окружающий контент. 
Благодаря этому, реклама воспринимается ау-
диторией позитивно, не вызывая отторжения, 
поскольку она органично встроена в формат 
площадки размещения и выглядит как её неотъ-
емлемая часть. Типичные коммерческие спец-
проекты размещает портал Nur.kz. Истории, 
которые публикуются в данной рубрике, пре-
имущественно посвящены бизнесу и финансам: 
«Секреты спокойной старости. Как накопить 35 
миллионов тенге за 13 лет»; «Образование ре-
бенка без кредитов. Как казахстанским мамам 
накопить на вуз»; «Всего 10% от зарплаты. Как 
молодым казахстанцам начать инвестировать», 
и др. (https://special.nur.kz) – заголовки явно де-
монстрируют бизнес-направленность контен-
та. Заказчиком спецпроекта является инвести-
ционная компания Freedom Broker, ее логотип 
присутствует в каждой финансовой истории. 
Отметим, что основным форматом спецпроекта 
на Nur.kz является именно лонгрид.

 

Рисунок 1 – Спецпроекты Nur.kz (https://special.nur.kz/)

На сайте медиахолдинга Atameken Business 
мы находим раздел «Спецпроекты», однако 
данные публикации не имеют единой концеп-
ции, не выстроены структурно, в аспекте при-
менения мультимедийных средств можно отме-
тить лишь инфографику (https://inbusiness.kz/ru/
specprojects). Авторы проекта даже представили 
Послание Президента Казахстана Касым-Жо-
марта Токаева как спецпроект, хотя в предлага-
емом разделе мы видим только 4 пункта основ-
ных направлений Послания, располагающихся 
под фотографией резиденции «Ак Орда». До-
статочно слабая визуализация без текстового со-
провождения. 

Старейшая национальная газета Казахста-
на «Казахстанская правда» также размещает 
на своем сайте kazpravda.kz рубрику «Спец-

проекты». В ней публикуются материалы на 
актуальную тематику, однако тексты пред-
ставляют собой обычные интервью. Так, на-
пример, спецпроект под названием «Об иде-
ологии, TikTok и целительницах в школах» 
(https://kazpravda.kz/r/spetsproekty/?ysclid=m8g
81nae19503351235) включает в себя интервью 
журналиста Л. Тусупбековой с экспертом в об-
ласти образования, внештатным советником 
министра образования и науки РК Нуркеном 
Халыкбергеном. Это даже не лонгрид, а про-
сто пространное интервью, в которое вставлено 
фото спикера и фото некоего ребенка с гадже-
том в руках. Печатные СМИ, имея собственные 
сайты, могут размещать там мультимедийные 
проекты, что привлечет интерес аудитории и 
повысит рейтинг издания. 
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Рисунок 2 – Спецпроекты Inbusiness.kz (https://inbusiness.kz/ru/specprojects)

На сайте такого крупного бизнес-издания, 
как Kursiv.media также размещается рубрика 
«Спецпроекты», которые подразделяются на 
партнерские и PR-материалы. За публикацию 
отвечает редактор спецпроектов А. Левин. Об-

новление контента происходит реже одного 
раза в месяц, по жанру спецпроекты Kursiv.
media представляют собой обычные информа-
ционные заметки, даже не сопровождаемые ви-
зуализацией. 

Рисунок 3 – Спецпроекты Kursiv.media (https://kz.kursiv.media/specials/)
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Данные примеры демонстрируют непони-
мание руководством медиахолдингов важно-
сти такого формата, как спецпроект, который 
способен привлечь дополнительное внимание к 
важным, общественно значимым темам и дать 
возможность журналистам проявить свои про-
фессиональные способности и навыки. 

Обзор литературы

Как уже было отмечено выше, термин «муль-
тимедийный спецпроект» пока мало рассмотрен 
в теории журналистики. Поэтому мы упомянем 
здесь исследования, посвященные специфике и 
возможностям мультимедийной журналистики. 
Основные вопросы функционирования муль-
тимедийной журналистики рассматриваются в 
трудах М. Deuze, А. Г. Качкаевой, Д. Ю Куль-
чицкой, А. А. Градюшко, М. Кастельса, (Deuze 
М. 2004, Качкаева А. Г., 2010, Градюшко А.А., 
2012, Кульчицкая Д. Ю., 2014, Кастельс М., 
Паркс М., Хаак Б., 2016). Вопросы внедрения 
мультимедийных технологий в образователь-
ную траекторию анализируют Е.  И. Дудинова, 
Е. В. Олешко, С. Х. Барлыбаева, М. И. Губанова, 
Б. А. Булгарова, R. Mayer, G.Salmon, B. Peters, 
F.Macgilchrist (Дудинова Е.И., 2016, 2017, Олеш-
ко Е. В., 2018, Губанова М. И., 2018, Барлыбаева 
С.Х., 2020, Булгарова Б. А., 2022, Mayer R.2021, 
Salmon G., 2019, Peters B., 2024, Macgilchrist 
F.). Специфику мультимедийных элементов в 
медиатексте исследовали А.В. Колесниченко, 
А.В.Вырковский, М.Галкина, А.Н.Гильманова, 
Р. И. Газизова, Б. Я. Мисонжников, А. Н. Те-
пляшина Гильманова А.Н., Газизова Р. И., 2016, 
Вырковский А.В., Галкина М., Колесниченко 
А.В., 2017, Мисонжников Б. Я., Тепляшина А. 
Н., 2018). К понятию «спецпроект» в онлайн-
СМИ обращались А.В.Падалкин, Н. В. Прохоро-
ва, К.Болдина (Падалкин А.В., 2006, Прохорова 
Н. В., 2014, Болдина К., 2022). Жанровой состав-
ляющей основных мультимедийных форматов, в 
основном лонгрида, уделяется внимание в тру-
дах А. А. Шинкарюк, М. Н. Булаевой, Д. В. Шпи-
левой, А. А. Галустяна, Д. Ю. Кульчицкой (Шин-
карюк А.А., 2017, Булаева М. Н., 2017, Шпилева 
Д. В., 2018, Галустян А. А., Кульчицкая Д. Ю., 
2018). Интересному аспекту изучения мульти-
медийных проектов как стартапов в обучении 
студентов посвящены труды J. Komljenovic, 
K. Birch, B. Williamson, R. Meyerhofer-Parra. J. 
González-Martínez, J. Wu, V. Chen (Komljenovic 
J., Birch K., 2024, Williamson B., Meyerhofer-

Parra J., González-Martínez, J., 2023, Wu J., Chen 
V., 2024). В Казахстане изучение мультимедий-
ных спецпроектов пока остается вне поля зрения 
исследователей. Единственным примером, в ко-
тором рассматривается производство мульти-
медийных продуктов телеканалами Казахстана 
(не спецпроектов. – прим. авт.) и их восприятие 
аудиторией является статья Ж. Жумаш (Жумаш 
Ж. М., 2018).

Результаты и обсуждение

В Казахстане мультимедийные технологии 
провоцируют глубокую трансформацию систе-
мы журналистского образования, затрагивая не 
только организационные аспекты, но и саму суть 
образовательного процесса, а также формирова-
ние менталитета обучающихся. Модернизация 
происходит по трем взаимосвязанным направле-
ниям. Во-первых, это оптимизация формальных 
процессов обучения – организация учебного 
процесса, использование электронных ресур-
сов и платформ. Во-вторых, происходит пере-
осмысление содержания образования, акцент 
смещается на практическое применение знаний 
и умений в цифровой среде. В-третьих, и это, 
пожалуй, наиболее важно, формируется новый 
«ментальный концепт» студента, включающий 
в себя высокий уровень цифровой грамотности, 
критическое мышление, умение работать с ин-
формацией в условиях постоянного потока дан-
ных, а также понимание этических и правовых 
норм в цифровом пространстве. 

Спецпроекты в мультимедийной журнали-
стике – это не рядовые новостные материалы, 
а глубокое погружение в определённую сферу 
жизни общества. Они используют разнообраз-
ные медиаформаты (текст, фото, видео, инфо-
графика и др.) и рассчитаны на длительное вза-
имодействие с аудиторией. Главная цель – не 
просто информировать, а вовлечь читателей/
зрителей/слушателей в тему, достигая при этом 
конкретного, важного с точки зрения журна-
листской функции, результата. Например, это 
может быть привлечение внимания к проблеме, 
продвижение определенной идеи, а также фор-
мирование общественного мнения. Согласимся 
с мнением исследователей С. И. Симаковой и 
А. Д. Арсентьевой, что «спецпроекты сетевых 
изданий – это наглядный пример интегрирова-
ния журналистского контента в интернет-среду. 
Как правило, СМИ не выделяют отдельно лон-
гриды, сторителлинги и т. п., а размещают по-
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добные материалы в разделе «Спецпроекты». 
Это объясняется тем, что спецпроект – это такой 
тип журналистского медиаконтента в СМИ, в 
котором отражается все, что выходит за рамки 
стандартных форматов редакционной полити-
ки» (Симакова С. И., Арсентьева А. Д., 2022). 
Отметим, что спецпроекты могут быть пред-
ставлены не только в сетевых СМИ. Например, 
глянцевая журналистика имеет в своем арсенале 
достаточно примеров спецпроектов, иницииро-
ванных редакцией. Это могут быть публикации 
о выдающихся людях из мира моды, подборки 
актуальных фильмов, книг и т.д. Один из авто-
ров данной статьи, имея большой практический 
опыт работы в глянцевых журналах, принимал 
участие в спецпроектах журналов «Сезон» и 
«Vintage», которые были посвящены взаимоот-
ношениям в семье, воспитанию детей, проведе-
нию свадеб и др. – т. е. темам, которые выходили 
за рамки стандартного «глянцевого» контента.

В отличие от обычных новостей, которые ча-
сто освещают отдельные события, спецпроекты 
предлагают комплексный и углубленный анализ 
темы. Они могут включать в себя различные эле-
менты: 

1. Расширенный объем информации: более 
детальное и всестороннее изучение темы, чем 
это возможно в рамках обычной новости. 

2. Использование интерактивных элементов: 
это могут быть опросы, тесты, карты, временные 

линии, позволяющие аудитории активно уча-
ствовать в процессе. 

3. Многообразие медиаформатов: комбина-
ция текста, фотографий, видео, аудио, графики 
и других элементов, создающих насыщенный и 
увлекательный опыт для пользователя. 

4. Продолжительный характер: спецпроект 
развивается в течение некоторого времени, с пу-
бликацией новых материалов в течение несколь-
ких дней, недель или даже месяцев. 

5. Четко определенная цель: каждый спец-
проект создается для достижения конкретного 
результата, связанного с освещением выбранной 
темы и влиянием на аудиторию. 

Обобщая вышесказанное, можно сказать, 
что мультимедийные журналистские спецпро-
екты – это целостные и многогранные истории, 
использующие все возможности современных 
медиа для максимального взаимодействия с ау-
диторией и достижения конкретных целей, соот-
ветствующих общественным интересам и зада-
чам журналистики.

В качестве примера приведем цикл «Спец-
проекты» телеканала «24 KZ». Тематика спец-
проектов многообразна и актуальна. Наиболь-
шее количество просмотров набирают сюжеты 
на социальные темы. Однако и темы бизнеса, 
государственного управления также интересуют 
аудиторию. Обновляется рубрика два раза в не-
делю. 

Рисунок 4 – Спецпроекты телеканала «24 KZ» (https://24.kz/ru/tv-projects/spetsproekt)

В данных спецпроектах используется такой 
жанр мультимедийного спецпроекта, как «муль-
тимедийная история». Это некий синтез телеви-
зионного сюжета и мультимедийных элементов, 
таких, как фото, видео, графика, элементы инте-
рактивности. Так, например, зритель может пе-

рейти по гиперссылкам в тексте, которые пред-
лагают детальную и расширенную информацию 
по тому или иному аспекту информации. Это не 
просто лонгрид, в котором чередуются текст, ви-
део и фото, а синтетический жанр, объединяю-
щий разнообразный журналистский инструмен-
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тарий. На сегодняшний день мультимедийная 
история – наиболее востребованный жанр спец-
проектов, так как он предполагает полноценное 
исследование темы, причем самым ценным эле-
ментом в этой истории являются люди, с их про-
блемами и вопросами. 

В целом можно утверждать, что мультиме-
дийные спецпроекты в определенной степени 
характеризуют профессиональное соответствие 
как отдельных СМИ, так и медиахолдингов со-
временным аспектам развития журналистики. 
Речь идет о способности не просто выдавать те-
кущую информацию, но и предлагать детальное 
исследование темы, с применением инновацион-
ных возможностей. Собственно, мультимедий-
ный спецпроект сегодня является своеобразным 
«маркером» тем, которые интересуют общество, 
и которые люди хотели бы обсудить на различ-
ных медиаплатформах. Представляется актуаль-
ным следующее определение мультимедийного 
спецпроекта: «Мультимедийный спецпроект 
представляет собой структурированное ориги-
нальное журналистское произведение на акту-
альную тему, созданное с использованием циф-
ровых технологий и вовлекающее аудиторию в 
интерактивную коммуникацию с помощью ин-
струментов мультимедиа». 

Важно подчеркнуть, что определяющим в 
спецпроекте является именно журналистский 
контекст, который требует не только умения 
писать, но и отслеживать и понимать связи и 
причины происходящих событий. Выбор реле-
вантных фактов – один из ключевых моментов 
журналистского контекста. Недостаточно про-
сто собрать факты – необходимо проанализиро-
вать их, проверить на достоверность, сопоста-
вить с другими данными. Синтез информации 
– еще один ключевой аспект мультимедийного 
спецпроекта в журналистском контексте. Ис-
следователи утверждают, что журналист должен 
уметь создать цельную картину из множества 
разрозненных фактов, излагая сложные процес-
сы на понятном языке, с визуализацией, возмож-
но, даже применяя средства IM – иммерсивной 
журналистики (Blascovich J., Bailenson J., 2011, 
Boletsis C., 2017). Главное – не только правильно 
изложить факты, но и дать им правильную оцен-
ку, показать их взаимосвязь и значение. Хорошо 
подготовленный мультимедийный материал по-
могает читателям не только понять события, но 
и принять более взвешенные и информирован-
ные решения, а также сформировать собствен-
ное мнение и позицию. В современном мире 

роль такого журналистского контекста особенно 
важна для формирования гражданской позиции 
и понимания мира.

В обучении студентов на факультете журна-
листики Международного университета инфор-
мационных технологий активно применяется 
проектно- ориентированная форма. Студенты 
активно осваивают навыки работы в цифровой 
информационной среде, итогом которых явля-
ется создание прикладного мультимедийного 
информационного продукта, имеющего коммер-
ческую или научную значимость. Обязательной 
частью выпускной работы бакалавра является 
создание оригинального журналистского про-
дукта на актуальную тему с использованием 
мультимедийных инструментов и размещен-
ного на медиаплатформе или в мессенджере. В 
отличие от работы по классическому стандарту 
проектно-ориентированный подход требует от 
студентов самостоятельного анализа проблемы, 
определения задач и целей, которые необходимо 
достичь в рамках проекта. Это развивает крити-
ческое мышление и аналитические способности. 
Управление проектом и работа в команде – еще 
одна важная компетенция, формируемая в про-
цессе реализации проектно-ориентированно-
го дипломного проекта. Студенты учатся пла-
нировать свою работу, распределять ресурсы, 
координировать действия с другими членами 
команды, контролировать сроки и качество вы-
полнения задач. 

Не менее важным является развитие навы-
ков самостоятельного обучения и исследова-
тельской деятельности. В ходе реализации про-
екта студенты сталкиваются с необходимостью 
поиска и анализа информации, изучения новых 
технологий и методов, проведения экспери-
ментов (при необходимости). Они учатся са-
мостоятельно решать возникающие проблемы, 
критически оценивать полученные результаты 
и делать выводы, что формирует у них навыки 
непрерывного обучения и повышения квалифи-
кации. 

В конечном итоге, проектно-ориентирован-
ный подход в дипломном проектировании по-
зволяет студентам приобрести широкий спектр 
компетенций, необходимых для успешной ка-
рьеры. Он способствует развитию не только 
профессиональных знаний и умений, но и лич-
ностных качеств, таких, как самостоятельность, 
ответственность, инициативность и креатив-
ность. Эти компетенции делают выпускников 
более конкурентоспособными на рынке труда и 
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готовыми к решению сложных и нестандартных 
задач. 

Следует отметить, что многие проекты сту-
дентов МУИТ выполняются по заказу редакций 
СМИ и медиахолдингов с целью продвижения 
общественно значимых тем. Названия диплом-
ных проектов говорят сами за себя: «Роль со-
временных медиаплатформ в профилактике 
буллинга детей (на примере Телеграм-кана-
лов); «Разработка мультимедийного контента 
для продвижения казахского языка»; «Созда-
ние мультимедийного контента о перспективах 
развития журналистики в Казахстане»; «Про-
движение и популяризация культурного на-
следия Казахстана на примере мультимедий-
ного сопровождения работы исторического 
музея «Хан Ордасы»; «Мультимедийный про-
ект «INmyTown»: проблема миграции молоде-
жи из малых городов Казахстана» и др. Среди 
заказчиков дипломных проектов выпускников 
факультета «Бизнес, медиа и управление» Меж-
дународного университета информационных 
технологий – телеканалы КТК, «Алматы», «31 
канал», медиахолдинги Caravan.kz, Tengrinews.
kz. Alash Media Group. Такие спецпроекты 
можно рассматривать и как стартапы, которые 
могут быть коммерциализированы, о чем пи-
шут западные исследователи. По их мнению, 
инвесторы могут рассматривать студенческие 
проекты как цифровые активы с ожидаемой бу-
дущей стоимостью в области образовательных 
технологий (Komljenovic, J., Birch, K. & Sellar, 
S., 2024). 

Кроме того, весьма интересным и перспек-
тивным направлением для журналистских обра-
зовательных программ является интегрирован-
ный подход к созданию цифрового контекста, о 
чем пишут в научной статье F. Macgilchrist и J. 
Potter (Macgilchrist F., Potter J., 2023), предлагая 
обучать созданию контекста не только студен-
тов, но и преподавателей вузов. 

Внедрение практики создания мультимедий-
ных спецпроектов как творческого метода в обу-
чении журналистов представляется актуальным 
и необходимым. Помимо приобретения циф-
ровых навыков работы в медиасреде, владения 
компьютерными программами дизайна СМИ, 

видео-и аудиомонтажа, операторского мастер-
ства, SMM и SEO-продвижения студенты учатся 
глубоко исследовать тему, проводят социоло-
гические исследования, изучают литературу по 
смежным дисциплинам – психологии, политоло-
гии, культурологии и в итоге создают уникаль-
ный журналистский продукт, который может 
конкурировать с редакционными материалами 
крупных медиакомпаний. 

Заключение. Выводы

Современный период развития СМИ харак-
теризуется постоянным совершенствованием 
инноваций, которые требуют от журналистов 
интеграции в цифровую среду без ущерба для 
творческой составляющей. Новые возможности, 
предоставляемые журналистам мультимедийны-
ми инструментами, стимулируют создавать уни-
кальные информационные продукты на актуаль-
ные темы, с аналитической и публицистической 
составляющей. Мультимедийные спецпроекты 
являются важной современной формой журна-
листского контекста, однако они пока еще не в 
полной мере используются в СМИ Казахстана. 
С помощью спецпроектов можно расширять ин-
формационную повестку дня, предлагая аудито-
рии востребованный контент, представленный с 
использованием обширного мультимедийного 
инструментария. Журналистское образование, 
используя проектно-ориентированный метод, 
должно быть ориентировано на подготовку 
специалистов, востребованных в современных 
медиакомпаниях. Это означает, что выпускни-
ки факультетов журналистики могут не только 
эффективно работать в существующих медиа-
структурах, но и способны к проведению соб-
ственных исследований, анализу тенденций раз-
вития цифровых медиа и внесению инноваций в 
эту сферу. Такой подход гарантирует высокий 
уровень конкурентоспособности выпускников 
на рынке труда и способствует развитию каче-
ственной журналистики в Казахстане. Поэтому 
изучение спецпроектов как формы эффективной 
коммуникации является одним из ключевых на-
правлений в исследовании современной журна-
листики.
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