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ҚАЗАҚСТАН ТЕЛЕАРНАЛАРЫ ЖАҢАЛЫҚТАР ҚЫЗМЕТІНДЕГІ  
ЖАҢА ТЕХНОЛОГИЯЛЫҚ ҮРДІСТЕР

Әлемдік ақпараттық кеңістіктегі өзгерістер Қазақстан медиа саласына да әсер етті. Бұл 
әсіресе күнделікті ақпарат таратумен айналысатын жаңалықтар қызметі келбетінің өзгеруіне 
әкелді. 

Ғылыми жұмыстың мақсаты – тележаңалықтар қызметіндегі ақпарат беру әдіс-тәсілдеріндегі 
өзгерістерді, жаңалықтың эфирден беру реттілігіне қойылатын талаптарын және технологиялық 
прогрестің жаңалықтар мазмұны мен эстетикасына әсерін анықтау. 

Телеарналардағы жаңалықтар қызметі – жан-жақты зерттелген сала болғанымен, ондағы 
заманауи үдерістер үнемі саралауды талап етеді. 

Зерттеудің идеясы – телевизиялық ақпараттың сапалық ерекшеліктерін ашу арқылы оның 
заманауи медиажүйедегі орнын айқындау.

Ғылыми-практикалық мәні – бұл зерттеу тележурналистиканың қазіргі даму үрдістерін 
түсінуге мүмкіндік береді және телевизиялық жаңалықтар қызметін жетілдіруге қажетті 
практикалық ұсыныстарды айқындайды. Әлеуметтік желілердің ықпалы артып жатқан кезеңде, 
телевизияның өзіндік артықшылықтарын сақтап қалу жолдарын қарастырады.

Зерттеу әдіснамасы – жұмыс барысында 24kz, 31-арна, КТК секілді танымал отандық арна 
өнімдері талданып, ғалымдар, медиамамандар мен сарапшылар пікірі негізінде салыстырмалы 
талдау жасалып, тәжірибелік маңызы анықталды. 

Құндылығы – бұл мақала тележурналистиканың кәсіби және технологиялық жаңару 
жолдарын көрсету арқылы отандық телевизияның сапалы дамуына ықпал етеді. Жаңалықтар 
эстетикасының өзгерістері, аудиторияға ақпарат жеткізу әдістерінің эволюциясы практикалық 
және теориялық деңгейде зерделенді. Сондай-ақ, телеарна басқа бейнеплатформалармен 
бәсекелестікке түстік деп, өзінің кәсіби деңгейін түсіріп алмау мәселесі, телевизия – сапалы 
өнім өндіретін орта, технологиялық прогресс ТВ-дағы үрдістерді үнемі өзгертіп тұратындығы, 
телевизиялық бейнеконтент құндылығын түсіріп алмау қажеттігін қамтуымен құнды. 
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New Technological Techniques in Presenting News  
on Kazakhstan Television

Changes in the global information space have had a significant impact on Kazakhstan’s media in-
dustry. This has led to a noticeable transformation of the news service while preserving the peculiarities 
of daily information dissemination. 

The purpose of the research work is to identify the changes in the methods of information transmis-
sion by modern TV channels, to study the current requirements for the air and sequence of news, and to 
identify the impact of technological progress on the content and aesthetics of news. 

Although the news service on TV channels is a comprehensively studied area, nevertheless, modern 
processes occurring in it require constant differentiation and actual research concerning the determina-
tion of the place of TV news broadcasting in the modern media system by revealing the qualitative 
features of television information.

The scientific and practical significance lies in the fact that this study allows us to understand the cur-
rent trends in the development of TV journalism and determines practical recommendations necessary 
to improve television news activities. In the period of the growing influence of social networks, ways of 
preserving television’s own advantages are considered.
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Research methodology – in the course of work on the article, popular domestic TV channels and 
their products, such as 24kz, Channel 31, KTK, were analyzed, a comparative analysis was carried out 
on the basis of scientific literature and empirical experience of experts and professionals in the field of 
journalism. Changes in the aesthetics of news and the evolution of methods of transmitting information 
to the audience were studied at the practical and theoretical levels.

The conclusions and practical recommendations presented in the article can contribute to the quali-
tative development of domestic television, showing the ways of professional and technological renewal 
of TV journalism. In addition, the conclusions drawn allow us to argue that modern TV channels today 
are valuable precisely because they can successfully compete with other video platforms without losing 
their professional level since television is primarily a medium for the production of quality products, 
where technological progress constantly changing trends in TV is able not to level but to increase the 
value of TV video content.
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Новые технологические приемы в подаче новостей  
на телевидении Казахстана 

Изменения в мировом информационном пространстве значительно повлияли на медиао-
трасль Казахстана. Это привело к заметной трансформации службы новостей, при сохранении 
особенности ежедневного распространения информации. 

Цель научной работы – выявить произошедшие изменения в методах передачи информации 
современными телеканалами, изучить актуальные требования к эфиру и последовательности вы-
пуска новостей, выявить влияние технологического прогресса на содержание и эстетику новостей. 

Хотя служба новостей на телеканалах – это всесторонне изученная область, тем не менее со-
временные процессы, происходящие в ней, требуют постоянной дифференциации и актуальных 
исследований, касающихся определения места новостного телеэфира в современной медиаси-
стеме, путем раскрытия качественных особенностей телевизионной информации.

Научно-практическая значимость состоит в том, что данное исследование позволяет понять 
современные тенденции развития тележурналистики и определяет практические рекомендации, 
необходимые для совершенствования телевизионной новостной деятельности. В период расту-
щего влияния социальных сетей, рассматриваются способы сохранения собственных преиму-
ществ телевидения.

Методология исследования : в ходе работы над статьей были проанализированы популярные 
отечественные телеканалы и их продукция, такие как 24kz, 31 канал, КТК, проведен сравнитель-
ный анализ на основе научной литературы и эмпирического опыта экспертов и профессионалов 
в области журналистики. Изменения эстетики новостей, эволюция методов передачи информа-
ции аудитории изучались на практическом и теоретическом уровнях.

Выводы и практические рекомендации, представленные в статье, могут способствовать каче-
ственному развитию отечественного телевидения, показывая пути профессионального и техно-
логического обновления тележурналистики. Кроме того, сделанные выводы позволяют утверж-
дать, что современные телеканалы сегодня ценны именно тем, что могут успешно конкурировать 
с другими видеоплатформами, не теряя своего профессионального уровня, так как телевидение 
в первую очередь – это среда производства качественной продукции, где технологический про-
гресс, постоянно меняя тенденции работы ТВ, способен не нивелировать, а повышать ценность 
телевизионного видеоконтента.

Ключевые слова: эстетика, прогресс, фотопостер, ньюсмейкер, полиэкран, ракурс.

Кіріспе

Телевизиялық шығармашылықтың ең та-
нымал, өзекті әрі тиімді түрі – жаңалықтар бағ-
дарламасы. Қай телеарна болмасын жаңалықтар 
қызметіне басымдық береді және оның кәсіби 
деңгейде шығуына күш салады. Ғалымдардың 
пайымдауынша, жаңалықтар қызметіндегі жур-

налистер көрермендерді бағыттауға, шындық 
моделін құруға, әлеуметтік топтардың ойларын 
жеткізуге және қоғамды біріктіру секілді құнды-
лық платформаларын қалыптастыруға атсалыса-
ды (Байдина, 2012: 134). 

Жаңалық – тележурналистиканың даму көр-
сеткіші. Кез келген телеарна жаңалықтар бөлі-
міне мықты мамандарды (тілшілер, оператор-
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лар, техникалық қызметкерлер, дизайнер, т.б) 
топтастыруға тырысады, жаңа техникалармен 
қамтамасыз етіп, жаңалықтар студиясының ди-
зайнын ауыстырып, ақпарат беру, түсіру және 
монтаждау сапасын қадағалап, көрермендермен 
байланыс орнату жағын үнемі жетілдіріп оты-
рады. Ал қазір ақпаратты жеткізудегі әлеумет-
тік желілердің басымдығын ескерсек, телеарна 
үшін талап одан сайын күшейе түседі. Десек те, 
сапалық көрсеткіші жағынан телевизиялық ақ-
параттың орны ерекше екенін ешкім жоққа шы-
ғара алмайды. 

Қазақстан Журналистер Академиясының мү-
шесі Ж.Сүлеевтің пікірінше, телевизия әлі күнге 
дейін YouTube, TikTok және басқа да әлеуметтік 
желілермен салыстыруға келмейтін классика-
лық аудиовизуалды медиа. Әлеуметтік желілер-
де шынайылығы жиі күмән келтіретін бейнелер 
ағыны жеткілікті. ТВ ескірген жоқ, ол цифрлық 
жүйеге еніп жатыр (Исабаева, 2024). 

Ресми деректер сүйенсек, қазақстандықтар-
дың 40%-дан астамы күнделікті теледидар көре-
ді және оны қарауға 173 минут жұмсайды. Те-
левизия – сенімді ақпарат көзі болып қала берді 
және отандық тележобаларға сұраныс артып 
отыр (24 kz, 2024). 

Зерттеулер көрсеткендей, көрермен ақпа-
ратты әлеуметтік желі арқылы білгенімен, теле-
визия арқылы жаңалықтың рас немесе жалған 
екендігін тексеретіндіктерін жоққа шығармай-
ды. Сол себепті телеақпарат осысымен де құнды. 

Әлемдік ақпараттық кеңістіктегі үрдістер ең 
алдымен жаңалықтар қызметіне әсер етеді. Сон-
дықтан медиаортадағы қазіргі өзгерістерді жа-
ңалықтар қызметі де өткеріп отыр. «Өйткені ау-
дитория дәл қазір отандық қана емес, ғаламдық 
ақпарат құралдарын көруге мүмкіндігі бар. Әр 
арна заман талабына сай ақпарат таратып, бә-
секелестік ортаға төтеп беруге тырысуда» (Ка-
лиаждарова, 2023: 10). 

Телеарнаның редакциялық ұстанымына қа-
рай жаңалықты беру ракурстары өзгеріп, жаңа 
технологиялар жаңалықтар эстетикасының 
ерекшеленуіне әкелді. Бұл шығармашылық 
ұжымды жаңа көзқараспен басқаруға бағыттап 
отыр. Сол себепті зерттеу жұмысында жаңалық-
тар қызметіндегі ақпаратты беру әдіс-тәсілдері 
мен оларды эфирден берудегі реттілікке қойы-
латын талаптардағы өзгерістер, пікір мен факт 
журналистикасы, техникалық және технология-
лық прогрестің жаңалықтар эстетикасына әсері 
талдауға алынды. 

Тақырыпты таңдауды дәйектеу, мақсаты 
мен міндеттері

Медиакеңістік үнемі өзгеріп отырады. Те-
леарналардың өнімдері мен оларды тарату әдіс-
терін құбылтып отыратын үрдістер қатары ар-
тып келеді. Мұндай үрдістерден қазақстандық 
арналар да қалыс қалып отырған жоқ. Тәжірибе 
көрсетіп отырғандай, соңғы бес жылда тележа-
ңалықтың бейнелік көркемдігі артты. Компью-
терлік технологиялар арқылы түрлі эффектілерді 
қолдану арқылы аудиторияға әсерлі бейнемате-
риал ұсынып отыр. Жаңалық эстетикасындағы 
елеулі өзгерістер, тілшілердің материалды әр ра-
курстан берудегі әдіс-тәсілдері, мұндай ақпарат-
тың аудитория әсері назарға алынып, Qazaqstan, 
КТК және 31-арна жаңалықтар қызметі аясында 
талдау жасалды. Сонымен қатар желілік плат-
формалармен бәсекелестік, аудитория сұраны-
сын қанағаттандыру жолындағы жаңа үдерістер 
ықпалы да қарастырылды. 

Әдебиетке шолу

Телевизиялық контент, оның ішінде жаңа-
лықтар қызметіне арналған ғылыми еңбектер 
қатары жетерлік. Олардың басым бөлігі телеө-
нім мазмұны мен шығармашылық ізденістерге 
бағытталған. Ал телевизиядағы заман талабына 
сай туындаған жаңалық эстетикасына қатысты 
зерттеулер аз. 

Зерттеу жұмысы барысында қазақстандық 
ғалымдар М. Абдраев, Ж. Әбдіжәділқызының 
(Абдраев, 2021; Әбдіжәділқызы, 2017) жаңа-
лықтар қызметінің бет-бейнесі туралы айтыл-
ған ғылыми тұжырымдары назарға алынды. 
Жаңалықтар қызметінің басқа шығармашылық 
топтардан ерекшелігі, жаңалыққа қойылатын 
басты талаптар турасында тәжірибелі тележур-
налистер Ұ.  Есенбекова, Д. Меркеев, Ш. Ка-
лиаждарованың (Есенбекова, 2018; Д. Меркеев 
2017; Калиаждарова, 2022) пікірлеріне арқа сү-
йедік. 

Шетелдік ғалымдар S.Gillman, S. Schram, A. 
Athique ( Gillman, 2019; Schram, 2010; Athique, 
2013) жаңалықтың құндылығы, оның аудито-
рияға ықпалы, цифрлық жүйедегі орны туралы 
айтқан ғылыми тұжырымдамалары зерттеудің 
басты мақсатын ашуға ықпал етті. 

Ал жаңалықтар қызметіне техникалық және 
технологиялық прогрестің әсері туралы ойла-
рымызды қорытуға ресейлік медиамамандар 
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В. Байдина мен Р. Даутованың (Байдина, 2012; 
Даутова, 2018) пікірлері себеп болды. 

Зерттеу барысында пайдаланылған еңбектер 
эфирлік туындыларды технологиялық және эс-
тетикалық мазмұны тұрғысынан сараптама жа-
сауға ықпал етті. Жаңалықтар қызметіне жаңа 
трендтер енген сайын ол арнайы зерттеуді талап 
етеді. Жаңа бағыт – телеарнаға жаңа леп, ерекше 
стиль әкеледі. 

Ғылыми зерттеу әдіснамасы

Тақырыпты ашу барысында тележаңалық 
қызметін зерттеген ғалымдар еңбегіне сүйене 
отырып, Қазақстан арналарындағы ақпараттық 
материалдарға талдау жасалды. Жаңалықтың 
заманауи эстетикалық сипатын анықтауда отан-
дық және шетелдік медиамамандардың көзқа-
растарына назар аударылды. Сонымен қатар 
көрерменнің фактілерді қабылдау, оларды жет-
кізудегі журналистердің стильдік ерекшелігі, 
эфирден жаңалықты беру ретіндегі ұстанымда-
ры, эфир келбетін өзгертудегі технологияның 
рөлі жан-жақты зерттелді. 

Ақпараттық журналистиканың негізгі ны-
саны – факт. Ол аудиторияға жылдам жету ке-
рек. Медиамандардың сөзіне жүгінсек, жаңалық 
– журналистиканың шынайы деректер беретін 
түрі болғанымен, көрерменнің фактілерді қа-
былдауы оның стилистикалық бағытына тіке-
лей байланысты (Байдина, 2012: 137). Елімізде 
ақпаратты әртүрлі тәсілдермен жеткізу коммер-
циялық арналардың ашылуымен тікелей байла-
нысты. Мұндай арналар көрерменді тарту мақ-
сатында жаңалықтардың эфирдегі реттілігіне, 
студияның безендірілуі, тілшілердің ақпаратты 
жеткізу әдістеріне өзгеше талап қойды. Бұл ар-
налардың жаңалықтар қызметі арасында бәсеке-
лестікті күшейтті. 

Медиасыншылар қазіргі жаңалықтар дра-
малық сипат алып бара жатқандығын айтады. 
«Эмоциясы, драйвы, дискуссиясы жоқ өнімге 
аудитория назар аудармайды» (Мишин, 2003) , 
керісінше, «төтенше оқиғаны ең жойқын, ең ала-
пат, ең сұмдық жағдай деңгейіне көтере сурет-
теген, жыныстық қатынас, зорлық-зомбылық, 
қатыгездік секілді тақырыптарды бар детальіне 
дейін тәптіштеп, әуестене баяндаған, жиіркеніш, 
өшпенділік сияқты жағымсыз эмоцияны үдете-
тін тілді қолдану арқылы берілетін материалдар-
ға сұраныс артқан» (Мұхтаров, 2021). 

Мамандар сөзіне жүгінсек, телевизия тәжі-
рибесінде фактілерді көрерменге жедел жеткізу 

сипаты әлсіреп барады. Бұл интернет кеңістікте 
күшейіп, телесала керісінше, фактілерді талдау, 
салдарын болжауға басымдық беруде (интерпре-
тациялау). Мысалы, Qazaqstan ұлттық арнасын-
дағы «Ашық алаң» жобасы бұған нақты мысал 
бола алады. Қоғамда ерекше назар аударған жа-
ңалықты негізге ала отырып, пікірталас арқылы 
деректерді талдап, бір жаңалық аясында жан-
жақты ақпарат пен болжам беріледі. «Әуе апаты: 
Қазақстанның ұстанымы» (Әзербайжан елінің 
ұшағының құлауы. Халықаралық талаптар бо-
йынша мұндай апаттар қалай тергеледі? Эфир: 
30.12.2024), «Отандық автонарықты қалай қор-
ғаймыз?» (Елімізде соңғы 9 ай ішінде 82 мың 
автокөлік өндірілген. 3 жылда бұл көрсеткішті 
2 есеге арттыруға болады. Бұл қаншалықты дә-
йекті? Эфир: 29.10.2024). 

Ал Хабар агенттігіндегі «Бетпе бет» бағдар-
ламасы да интерпретациялық контент. Диалогқа 
құрылған жобада елде болған маңызды жаңа-
лық фактілері жан-жақты сараланды. Десек те 
эфирде жаңалық сараланғанымен, хабар бары-
сында жедел ақпарат элементтерін қосу, тікелей 
қосылулар, тақырыпқа байланысты түсірілген 
бейнеүзінділер, көрермендердің әлеуметтік желі 
арқылы редакцияға жіберген пікірлерін жүргі-
зушілердің сол мезетте талқылауы секілді үрдіс 
қолға алынбаған. Дәл осы тектес «60 минут», 
«Место встречи» секілді Ресей өнімдерінен осы 
аталған интерактивті элементтерді көруге бола-
ды. Хабар ұзақ болғанымен фактілерді талдау-
дағы түрлі визуалды әдістер көрерменді эфир 
алдында ұстап қалады. 

Нәтижелер және талқылау

Жаңалықтар қызметі қазір «хард жаңалық» 
(қатты) беруге басымдық беріп отыр. Олар фак-
тіге негізделген хабарламадан тұрады және кім? 
не? қашан? қалай? деген сауалдарға жауап беріп, 
минималды детальдардан тұрады. Мысалы, 24kz 
арнасының жаңалықтар қызметі күніне бірнеше 
рет эфирге шығады: 10.00, 12.00, 16.00, 18.00, 
20.00, 22.00. Телевизия тәжірибесінде жаңа-
лықтар шығарылымын күндізгі (day time) және 
кешкі уақытқа (prime time) бөліп қарастырады. 
Шығарылымда ұсынылатын материалдар қай-
таланбайды немесе өнім толықтырылып беріліп 
отырады. 

Жаңалықтар арнасының таңертеңгі және 
күндізгі эфирлері күннің басты тақырыбын қам-
титын ақпарат блоктарының қайталануынан тұ-
рады. Бұл тақырыптар графикалық түрде – мә-
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тінмен және тақырып ретінде номинативті түрде 
белгіленеді. Мысалы: «Самар – Шымкент трасса-
сындағы жол апаты», «Ақтаудағы жағдай» және 
т.б. Арнаның таңертеңгі шығарылымдарында 
жеңіл ақпараттар беріліп, олардың басым бөлігі 
кадрдан тыс мәтін мен синхроннан тұрады. 24kz 
арнасының 31.12.2024 жылғы сағат 10.00 және 
12.00-дегі шығарылымдарына назар аударсақ, 
эфир кестесінің бастапқы бөліктерін толық емес 
ақпараттар қамтыса (КТМ, КТМ+СНХ), екінші 
бөлігінде үш бейнематериал берілді. 12.00-дегі 
шығарылымда бұл сюжеттер қайталанып көрсе-
тілді. Ал сағат 16.00, 18.00-дегі шығарылымда-
рының эфирлік кестесі саяси, әлеуметтік күрделі 
тақырыптармен толықтырылды. Кешкі шығары-
лымдарын түрлі айдарға бөліп, эфирді бірнеше 
жүргізуші жүргізеді: негізгі жүргізуші, халықа-
ралық шолушы және «Первая цифра» айдарын 
жүргізуші, сонымен қоса күннің басты тақыры-
бы бойынша сарапшы тікелей эфирге қосылады 
(24kz, эфир: 31.12.2024). Бірнеше жүргізушінің 
эфир тізгінінде болуы хабарға динамика, эмоция 
және бейнелік ерекшелік береді. Бұл да аудито-
рия назар аударатын ерекше әдіс.

Телесаладағы техникалық және техноло-
гиялық прогресс жаңалықтар эстетикасының 
өзгеруіне әкелгенін тәжірибе көрсетіп отыр. 
Зерттеуші А. Құрманбаеваның пайымдауынша, 
жаңалық ұсынудағы коммуникативтік трендтер 
– ақпараттың визуализациялануына дәстүрлі 
әдістен әлеуметтік медиаға жылжуына мүмкін-
дік сыйлады. Басылымдардың, телеарналар мен 
радиоарналардың электронды алаңы мен сандық 
форматы – журналистиканың жаңа заманға сай 
ерекшеліктерін игере отырып құбылуына, уақыт 
пен кеңістіктегі өз арнасына түсуіне ықпал етті» 
(Құрманбаева, 2020: 23).

Техниканың дамуы жаңалықтардың әсер-
лілігін арттыруға, бейне сапасын жақсартуға, 
компьютерлік технологиялардың көмегімен кө-
рермендерді оқиғаға барынша тартуға әсер етіп 
отыр. Бұл бағытта бірнеше үдерістің жетекші 
рөл атқарып отырғанын байқаймыз. Атап айт-
қанда:

– телевизиялық дизайнның жаңартылуы мен 
эстетикалық құрылымының заманауи талаптар-
ға сай өзгеруі – графика мен анимациялық эле-
менттердің кеңінен қолданылуы, бұл ақпаратты 
көрнекі әрі динамикалық түрде ұсынуға мүмкін-
дік береді; 

– виртуалды студиялар мүмкіндіктерінің 
артуы, соның нәтижесінде түсірілім процестері 
цифрлық ортада жүзеге асырыла бастады;

– тікелей байланыс форматының белсенді 
қолданылуы, яғни оқиға орнынан тілшілердің 
жедел ақпарат таратуы тәжірибеге кеңінен еніп 
келеді.

Заманауи тележурналистикада мультиме-
диалық құралдардың ықпалы артып келеді. Ға-
лым Джоуша Бентон ТВ жаңалықтарда визуал-
ды және графикалық компоненттердің рөлінің 
күйшегендігін айтады. Бұл үрдіс телеөнімдердің 
мультимедиалық өнімге айналуына әсер етіп 
отыр (Бентон, 2011). 

Классикалық жаңалық форматының транс-
формациясы жүргізуші мен көрермен арасын-
дағы қарым-қатынасты да өзгертті. Бағдарлама 
жүргізушілерінің жаңалықты үлкен видеоқа-
бырға фонында жеткізуі – бұл үрдістің айқын 
дәлелі. Мұндай бейнеқабырғада маңызды оқи-
ғалардың фотопостерлері, яғни визуалды сим-
волдары көрсетіледі. Бұл тәсіл көрерменге 
оқиғаны ақпарат ретінде ғана емес, эмоциялық 
және визуалды түрде қабылдауға мүмкіндік бе-
реді. Зерттеуші Marriott мұндай әдісті белгілі бір 
деңгейде «қатысу эффектісінің» жаңа формасы 
немесе вариациясы деп атайды. Яғни жүргізуші 
тек хабар таратушы емес, оқиға ортасында жүр-
гендей әсер қалдырады (Marriott, 2012: 54).

Қазақстандық телекеңістікте бұл тәсілді 
31 арнаның «Информбюро» бағдарламасы мен 
КТК арнасының жаңалықтар қызметі сәтті іске 
асырып отыр. Аталған жобалар визуалды тиім-
ді пайдалану арқылы ақпараттың ықпалын арт-
тырып, көрерменнің назарын ұзақ уақыт сақ-
тап қалуға ұмтылады. Мәселен, 2025 жылдың 
6 қаңтарында эфирге шыққан «Информбюро» 
жаңалықтарында жүргізуші негізгі жаңалықтар-
ды интерактивті видеоқабырға арқылы жеткізсе 
(Информбюро, эфир: 06.01.2025), КТК арнасы 
9 қаңтар күнгі жаңалықтарында фотосимволи-
каны акцент ретінде пайдаланып, көрерменмен 
эмоционалды байланыс орната алды (КТК жаңа-
лықтары, эфир: 09.01.2025). 

Бұл жағдай тележаңалықтар форматының 
визуализацияға негізделген жаңа деңгейге көте-
рілгенін көрсетеді. Ақпаратты мәтін мен дауыс 
емес, визуалды образ арқылы ұсыну – қазіргі 
телевизиядағы маңызды трендтердің бірі. Мұн-
дай әдістер тележурналистиканың тек ақпарат-
тық емес, әсер ету, қызықтыру, тіпті көркемдік 
құралдарға да жүгінетін күрделі коммуникация-
лық платформаға айналғанын айғақтайды.

Сонымен қоса, тележурналистикада сурет 
(бильд) пен жазбаша мәтіннің рөлі артты. Жа-
ңалықтарды фоторепортаж немесе стоп-кадр 
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фонында беру үдерісі де қалыптасты. Синх-
рондардың орнына ньюсмейкерлердің жазбаша 
үзінділері, журналистер дыбыстаған телефон ар-
қылы жазылған «хрипушка» – пікірлер белсенді 
түрде қолданылады. «Ал инфографика бейне-
материалдың бір бөлігі ғана емес, жеке жанрға 
айналды», – дейді мамандар (Калиаждарова, 
2023а: 21). 

Телевизиядағы тағы бір ерекше үдеріс – тіл-
шілердің кадрдағы баяндауларының артуы. Тіл-
ші оқиғаға қатысты барлық ақпаратты кадрда 
жеткізеді. Мұндай материалдар терезе әдісі ар-
қылы беріледі. Терезенің бір жағында тілші, ал 
екінші жағында оқиға орнынан кадрлар, синх-
рондар, цитаталар мен статистика көрсетіледі. 
Дәл осындай әдісті Информбюро қызметі жиі 
пайдаланады. Арна тілшілері О.Нұртайұлының 
«Баспана бағасы қалай өзгереді?» (Информбю-
ро, эфир: 08.01.2025), тілші Н. Рақайдың «Жа-
былған жолдың әлегі» (Информбюро, эфир: 
08.01.2025) тақырыбындағы материалдары дәл 
осы әдіспен ұсынылған. 

Тілшілердің ұтымды пайдаланып жүрген 
тағы бір әдісі – студиялық стенд-аптарды қол-
дану. Бір кездері стенд-ап оқиға орнынан ғана 
жазылу керек деген талап болса, қазір авторлық 
материалдарға тән стенд-аптар студияда түсірі-
ліп, фотопостерлер, графикалық элементтерді 
қолданады. 

Күннің маңызды ақпаратына байланысты 
сарапшы пікірін диалог ретінде тікелей эфирге 
қосу да қарқын алып барады. Оны 24kz, Ұлттық 
арнаның жаңалықтар қызметі, Информбюро-
ның шығармашылық ұжымы ұтымды қолданып 
отыр. Жаңалық жүргізушісі арнайы маманмен 
скайп немесе бейнеқоңырау арқылы байланы-
сады. Диалог тікелей эфирде жүргізіледі. Бұл 
жерде де терезе әдісі (полиэкран) қолданылады. 
Жүргізуші мен сарапшы ірі планда алынып, диа-
лог өрбиді. 24kz арнасының жаңа жылдық шы-
ғарылымында «Мереке кезінде темір жол қозға-
лысы қалай болады?» деген сауалға жауап алу 
үшін Қазақстан темір жолы мекемесінің өкілі Н. 
Дүйсекеевпен байланысқа шығады (24kz, эфир: 
31.12.2024, сағ.10.00 шығарылым). 

Технологиялық жаңалықтар телеэфирдің 
визуалды бөлігін күрделендіруге де, жеңілде-
туге де ықпал етеді. Техниканың кіші көлемде 
шығуы, құнының төмендеуі, көпфункционал-
ды гаджеттердің пайда болуы шығармашылық 
ұжым жұмысын жеңілдетті. Ақпаратты беру оң-
тайланып, өнім өндіруге шағын топ жұмылды-
рылды. Журналист маңызды оқиғалардың куәсі 

болған жағдайда оператордың көмегіне жүгін-
бей-ақ ньюсмейкер, куәгерлермен тілдесіп, бей-
неөнімді өзі жинай беретін болды. Тележаңалық 
қызметінен тағы бір байқағанымыз, ақпаратты 
жедел, әрі бірінші болып жеткізу керек болған 
жағдайда бейнематериалдың эстетикалық және 
байланыс сапасына қарамай-ақ берілуінде. Бұл 
да бәсекелестіктің негізгі алғышарты. Өнімнің 
сапасы емес, аудиторияға ақпараттың жедел ха-
барлануы – Батыс елдеріне тән көрсеткіш. 

Жедел ақпарат тарату кезінде тілшілердің 
кәсіби деңгейі Атыраудағы су тасқыны (мамыр, 
2024) кезінде байқалды. Әсіресе, ұлттық арна 
мен 24 kz-тің тілшілері тікелей эфирде қарқын-
ды жұмыс істеп, визуалдық элементтің әртүрін 
қолданды. Су басқан өңірлерден тілшілер тіке-
лей эфирге бір мезетте қосылып, бірнеше терезе-
лік көрініс (полиэкран) арқылы төтенше жағдай 
салдары туралы ақпарат берді. Сонымен қатар 
24 kz арнасының тілшісі А.Шымыр Атыраудағы 
жағдайға байланысты бірнеше күн бойы тікелей 
эфир арқылы өңірдегі ахуалды баяндап отырды. 
Студия мен тілші арасындағы байланыс кезінде 
де студия жүргізушілері мен монитордағы тіл-
шіні жалпы планда көрсету, тілші стенд-ап түрлі 
ракурста беру, терезелік көрініс, төтенше жағ-
дайлар ортасынан ерекше кадрларды көрсету се-
кілді түрлі визуалды элементтерге басымдық бе-
ріп отырды (24kz, эфир: 06.05.2024, 07.05.2024, 
09.05.2024). 

Сондай-ақ жаңалықтар қызметінде оқиғаға 
қатысты сарапшы пікірін немесе қандай бір түсі-
ніктемелер алу үшін Skype, Whats App желілері 
арқылы сұхбат алып, смартфон арқылы стендап-
тарды жазу немесе тікелей эфирге шығу секілді 
үрдістерді байқаймыз. 

Жаңалықтар редакциясы интерактивтілік, 
яғни көрермендермен бірлесе отырып, өнім да-
йындауды да қолға ала бастады. Аудитория ар-
қылы тың тақырып табу, олардан келген әуес-
қой бейнелерді қолдану, желі арқылы тікелей 
байланыс орнату – күн тәртібіне енген. 

 Телевизия мен интернет ақпарат тарату, 
аудиторияның назарын өзіне аудару үшін бә-
секелестікте болғанымен, бұл олардың дамуын 
ынталандырады және аудиторияға көбірек таң-
дау мүмкіндігін ұсынады. Бұл бәсекелестік 
соңғы жылдары Интернетке қолжетімділік ар-
тып, әлеуметтік желілер мен стримингтік плат-
формалар кең таралған сайын айқындала түсті. 
«Осындай текетіреске қарамастан, телевизия 
мен интернет бірін-бірі толықтырып отыр», – 
дейді телемамандар (Boyd, Stewart, Alexander, 
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Қазақстан телеарналары жаңалықтар қызметіндегі жаңа технологиялық үрдістер 

2008: 27). Арналардың басым бөлігі жаңалықта-
рын және бағдарламаларын Интернетке жүктеп, 
аудиторияны кеңейтіп жатыр. Тележаңалықтар-

дың сюжетін әлеуметтік желілерде бөлісу не-
месе арнайы стримингтік платформалар жасау 
– осының айғағы.

1-кесте – Телеарналардың жаңалықты беру әдісі

Бейнематериал тақырыбы Қолданылған элементтер
«Оқу жылы ұзарды» (КТК. Кешкі жаңалықтар. 
КТК. Эфир: 15.08.2022) 

Бильд + инфографика + бейнеқатар 

«Қымбат тариф». Aqparat. Қазақстан ұлттық 
арнасы. Эфир: 15.10.2022) 

Бильд + полиэкран + бейнеқатар + синхрон

«Еркелеткеніне есеп береді» (Информбюро. 31-
арна. Эфир: 14.10.2022)

Әуесқой түсірілім + скриншот + бильд

«Үзілген әуе жолы» (Информбюро. 31-арна. 
Эфир: 27.12.2024)

Әуесқой түсірілім+ полиэкран (1 терезе -тілші, 2 терезе – қаза болған 
мұнайшлыардың суреті) + синхрон (әуесқой түсірілім) + хрипушка 
(субтитр) + полиэкран (1-терезе -тілші, 2-терезе – апат аймағынан 
бейнеқатарлар)

«Көлік апаты көбейген» (Информбюро. 31-арна. 
Эфир: 13.01.2025)

Бейнеқатар+графика+бейнеқатар+СНХ (мобильді 
түсірілім)+бейнеқатар+ СНХ (мобильді түсірілім) + бейнеқатар 

«Мектеп оқушылары онлайн оқып жатыр» 
(Aqparat. Эфир: 13.01.2025)

Жүргізуші студияда+Стенд-ап тілші+полиэкран (тілші+бейнеқатар) + 
жүргізуші студияда

Телеарналар эфирдегі жаңалықтар шығары-
лымын көбейтуде. Мұны мемлекеттік арналар 
ерекше қолға алып отыр: күндізгі бағдарлама-
лық кестедегі жаңалықтар шығарылымдарының 
саны артып, ал кешкі ұсынылымдарының хроно-
метражы 40-50 минутқа жетіп, күннің толыққан-
ды бейнесін ұсынады. Арнаның күнделікті бағ-
дарламалар кестесіндегі жаңалықтар саны артып 
отыр. Atameken Business арнасы күн сайын алты 
рет «Жаңалықтарын» (07.00, 8.00, 9.00, 11.00, 
19.00, 24.00) эфирге шығарады. «Qazaqstan» 
ұлттық арнасының «Aqparat» бағдарламасы бес 
рет көрермендерге күннің басты жаңалықтарын 

(6.25, 10.00, 15.00, 17.00, 20.00) ұсынады. Ал 
КТК арнасының «Кешкі жаңалықтары», 31-ар-
наның «Информбюро» жаңалықтар қызметі кү-
ніне бір рет прайм-тайм (19.30 «Кешкі жаңалық-
тар», 20.00 «Информбюро») уақытта беріледі. 
Аналитика, көрнекілік, ақпаратты қызықты түр-
де жеткізу, экспрессивтілік – тележаңалықтың 
басты артықшылығы.

Жастардың басым бөлігі контентті Интер-
неттен көреді, ал аға буын теледидар көргенді 
жөн санайды. Осыған байланысты телевизия ау-
диториясын жоғалтпау үшін онлайн-платформа-
ларға шығып, гибридті модельдер жасап жатыр.

2-кесте – Қазақстан арналары қолданатын гибридті модельдер

Модель түрі Қазақстан арналарындағы қолданысы Қолданатын арналар

TV + Streaming (OTT)
Көптеген арна өз контентін YouTube, Aitube, 
Qazaqstan.tv секілді онлайн платформаларға 
орналастырады

Qazaqstan TV, 31 арна, КTK, Astana 
TV, т.б.

TV + Social Media Broadcast Тікелей эфирлер мен қысқартылған видеолар 
Instagram, Facebook, TikTok арқылы таратылады

Хабар 24 – Facebook-та тікелей эфир 
жүргізеді, TikTok-та да белсенді

TV + Mobile App Integration

Кейбір ірі телерадиокомпаниялардың 
мобильдік қосымшалары болғанымен, олардың 
функционалдық мүмкіндіктері толық іске 
асырылмаған

Qazaqstan TV қосымшасы бар, бірақ 
белсенді қолдану шектеулі
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Модель түрі Қазақстан арналарындағы қолданысы Қолданатын арналар

TV + Second Screen (екінші 
экран)

Бұл модель ТВ-да әлі толық енгізілмеген. Кейбір 
жобаларда интерактив бар, бірақ толықтай second 
screen емес

Әзірге қолданылмайды немесе 
тестілеу деңгейінде

TV + On-Demand Archive
ТВ арналар веб-сайттарында немесе YouTube-
арналарында эфирден кейінгі бағдарламаларды 
сақтайды

Qazaqstan, КТК, 31 арна архивтерін 
YouTube арқылы көруге болады

TV + User-Generated Content 
(UGC)

Әлеуметтік желілерден алынған контент 
жаңалықтарда қолданылады (жүйелі түрде емес)

Жаңалық сюжеттерінде әлеуметтік 
желі видеолары қолданылып жатады

Кестенің жалғасы

Телевизияның жаңалықтар қызметі онлайн 
хабар тарату тәжірибесін белсенді түрде дамы-
тып келеді. ТВ жаңалықтар қызметінің ақпарат-
тық порталдарын құру арқылы бірдей жаңалық-
ты екіжаққа да жариялау үрдісі қолданылып жүр. 
Ақпараттық порталда қысқа ақпарат, ешқандай 
түсініктемесіз фотосуреттер беру, қысқаша бей-
нематериал, аудиожазбалар ұсынылады. Бұған 
мысал ретінде Atameken business арнасының 
https://inbusiness.kz/ және 31-арнаның https://
informburo.kz/ порталдарын алуға болады. Ақпа-
раттық порталдары арнаның әлеуметтік желіле-
рімен тікелей байланыста жұмыс істейді.

Жаңалықтар қызметінің ерекше мән беріп 
отырған тағы бір қызметі – YouTube Shorts плат-
формасы. Бұл бейнелерді үлкен аудиторияға 
ұсынады, арнаның танымалдылығын арттыруға 
мүмкіндік береді. Алгоритм арқылы қызықты 
бейнелер жұртшылыққа кеңінен таралуы мүм-
кін. Shorts арқылы YouTube арнасындағы көлем-
ді бейнелерге немесе негізгі арнаға сілтеме жа-
сауға болады. Отандық арналардың басым бөлігі 
бұл платформаға Инстаграм желісіндегі өнімде-
рін салады (КТК, 31-арна, 24kz). Телеарналар өз-
дерінің жаңалықтарын Интернет арқылы тікелей 
эфирде ұсынуы – көрермендерге жаңалықты кез 
келген уақытта, кез келген жерде көруге мүмкін-
дік беріп отыр. 

Көрерменнің көңілін аудару және оны ақ-
параттық ағынға толық енгізу үшін жаңалық-
тардағы аңдатпалар (анонс) өте маңызды рөл 
атқарады. Бүгін де аңдатпаны беру тәсілдері де 
өзгерген. Жоғарыда атап өткеніміздей, жаңа-
лықтар көбінесе бірнеше блоктан тұрғандықтан, 
оны әрқайсысына жеке аңдатпа беріледі. Оқиға 
орнынан анонстық стенд-ап жазу және оны тере-
зе әдісі арқылы беру (1-ші терезеде – стенд-ап, 
2-ші терезеде – бейнеқатар) – жаңалықтардың 
мазмұндық, бейнелік сапасын одан сайын арт-
тыра түсуде. Сонымен қатар тілшілерді эфирдегі 

танымалдылығын арттыру мақсатында стенд-ап 
кезінде тілшінің жеке инстаграм аккаунттарын 
беру үрдісі де – шығармашылық ұжымдағы 
ерекше әдіс. 

Жаңалықтардың аудиториясын арттырып, 
оның әсерлілігін күшейту мақсатында телема-
мандар бұрыннан қалыптасқан журналистік тә-
сілдер мен пішіндерді де тиімді қолданады. Атап 
айтқанда, экспрессивті сөз қолданысы, эмоция-
лық реңкі бар сөйлем құрылымдары, сондай-ақ 
бейнематериалдарға қойылатын айшықты тақы-
рыптар (титр түрінде ұсынылатын) көрерменнің 
назарын аударып, оның қызығушылығын оятуға 
бағытталады. Мұндай тәсілдер ақпараттың мұз-
мұндық жағынан ғана емес, әсер ету тұрғысынан 
да қабылдауға ықпал етіп, телехабардың комму-
никациялық әлеуетін арттырады.

Мысалы, «Аязға ұрынғандар», «Субси-
дия сұмдықтары» (Кешкі жаңалықтар, КТК, 
11.12.2024), «Қатерлі ісік «жасарып» барады», 
«Байланыс аясынан тыс ауыл» (Информбюро, 
31 арна, 12.12.2024), «Қош, қазақ әдебиетінің 
«Шыңы»!» (24kz, 11.01.2025) сынды тақырып-
тар көрерменнің эмоционалдық реакциясын 
ояту үшін сәтті қолданылған. 

Сонымен қатар студияда түсірілімнің кран, 
рельс, бірнеше камераның қозғалысы сияқты 
әдістер, арнайы репортаждар, жүргізуші мен тіл-
шінің тікелей эфир арқылы байланысы, сондай-
-ақ жүргізуші мен сарапшы арасындағы диалог 
– көрерменге жан-жақты ақпарат жеткізіп, ви-
зуалды әсер қалдыру мақсатында ойластырыл-
ған. Мұндай тәсілдер жаңалықтардың мазмұнын 
әсерлі етіп, көрерменді бағдарламаның соңына 
дейін қызықтыруға бағытталған.

Қорытынды 

Жаһандану дәуіріндегі өзгерістер қазақс-
тандық телеөндіріске ықпал етіп, ғаламдық те-
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леүдерістерге назар аударуға итермеледі. Ғалым 
Ұ.Есенбекованың пікірінше, жаңа медианың 
қарқынды дамуының арқасында телевизиялық 
өндіріс пен оның ақпараттық тұрғыда қамтылуы 
жағы басқа сапалық өлшеммен қызмет ете бас-
тады (Есенбекова, 2019:187). Бұл көрсеткішке 
технологиялық инновациялар қосылып телеке-
ңістіктің басқаша келбетте дамуына ықпал етті. 
Жоғарыда келтірілген мысалдар айқындағандай, 
тележаңалықтар қызметінде дата журналистика, 
визуалды ақпараттар қатары артқан. Сол себепті 
мамандар тележаңалық мультимедиалық өнімге 
айналды деп отыр. Ал оның мультимедиалық 
болуына Интернет пішіндердің әсері болғанын 
атап өткен жөн. Десек те, бейне ақпараттың 
негізгі көзі – телевизия. Зерттеуші Ж. Әбдіжә-
ділқызының сөзімен айтсақ, ақпарат кеңісті-
гіндегі жаңаша даму бағыттарының қай саласы 
болмасын тележурналистиканың бейнелі ақпа-
ратын айналып өте алмайды, өйткені барлық 
БАҚ жүйесін аядай алақанына сыйғызып алған 
интербелсенділігімен ерекшеленетін Интернет 
журналистикадағы бейнелі ақпараттың өзі – те-
лежурналистикадан алынған түпнұсқа туынды 
(Әбдіжәділқызы, 2017: 186). Осы бейнеақпарат-
ты көрерменге ұтымды, ұғынықты, әсерлі жет-
кізу үшін және басқа бейнеплатформалармен 
бәсекелестікте артта қалмау үшін Интернет пі-
шіндерді пайдалану орынды. 

Телевизиялық өнім үзінділерінің Интернет 
арқылы таралып, көрермендер назарына ілінуі, 
қандай да бір туынды үзіндісі желіде таралып, 
танымал болып жатса, оны телеконтентте пай-
далану үрдісі кеңінен қолданылуда. «Осылай-
ша «қысқа үзінділердің» (фрагмент) өзі жанрға 
айналды», – дейді телемамандар (Gormly, 2005: 
71). 

Зерттеушілер жаңа бейнеөнім форматтары-
на коуб (бейнесюжеттің фрагменті), 360° (3D-
технологиялар қолданылған бейнеролик), он-
лайн-трансляциялар мен стримингті (әлеуметтік 
желілерде немесе арнайы стриминг сервисінде 
тікелей қосылу) және стористерді (әлеуметтік 
желілердегі бір күн ішінде жоғалып кететін бей-
нелер, фотосуреттер) жатқызады (Онуприенко, 
2021: 99). Ал медиамаман А. Беликова тележур-
налистика форматтары мен жанрларының транс-
формациясы клиптік монтаждың пайда болуына 
әкелгенін айтады. «Бұл әлеуметтік желілердегі 
посттардың форматына тән және «қысқа уақыт-
та бейнеконтентті барынша көрсету үшін бей-
неэффектілерді қолдануға мүмкіндік береді»» 
(Беликова, 2019: 10).

Интернетке кеңінен қолданылатын диапорам 
(музыкамен, кадрдан тыс мәтінмен және сұхбат-
пен сүйемелденген ішкі динамикалық слайд-
шоу) формасын пайдалану да трендте. Мұны 
да ақпараттар қызметі көп қолданады. Телеэк-
ранды бірнеше бөлікке бөліп, жүргізушілерді 
экрандық терезе арқылы шығару және титрмен 
берілетін ақпараттық мәтіннің көбеюі – Интер-
нет кеңістіктен келген пішін. Сарапшылардың 
пікірінше, телеэкрандағы дизайн, бағдарламалау 
және жанрлық құрылымды Интернетке жақын-
датуда салалық арналар (музыкалық, ақпарат-
тық, іскерлік, т.б) басымдық танытып отыр (Ка-
лиаждарова, 2023: 69). 

КТК телеарнасының экс-жетекшісі Д. Мер-
кеев жаңалықтар қызметінде ендігі кезекте 
смартфондар мен мессенджерлерді ұтымды 
қолдану қажеттігін айтады. Телеменеджердің 
пайымдауынша, азаматтық журналистиканың 
(Интернет, гаджеттер мен әлеуметтік желілер) 
әлеуетін толық пайдалануымыз керек. Бұл тұста 
біздер кәсіби телехабар таратудың барлық ере-
желерін сақтап, қоғам алдындағы жауапкершілі-
гімізді де ұмытпауымыз қажет (Меркеев, 2017). 
Сонымен қоса, маман жаңалықтар қызметі тіл-
шілерін технологиялық әдістерді тәжірибеде 
көп қолдана беруге үндейді. Қазіргі жаңалықтар 
редакциясында біз мысалға алған үрдістердің 
басым бөлігі техник, дизайнер мамандар көме-
гімен іске асып жатқан әдістер. Бұл тұста тілші-
лерге де ізденіс керек. 

Телеарналардың жаңалықтар қызметі әлеу-
меттік желі материалдарын пайдаланғанымен, 
тікелей эфир барысында оларды әлі қоса қой-
ған жоқ. Тәулік бойы хабар тарататын арналар 
тікелей эфирден ақпарат берген тұста, ол фейс-
бук немесе твиттер желісінде сол мезетте талқы-
ға түсіп жатады. Алайда бірнеше экран (second 
screen) мен телерепортаж элементтерін біріктіре 
көрсету тәжірибесі әлі экранға енбеді. Оған бір-
неше себепті атауға болады. 

Бірнеше экранды көрсету мен интерактивті 
телерепортажды жүзеге асыру үшін жоғары са-
палы технологиялар қажет. Мұндай мүмкіндік 
барлық арнада жоқ. Болған күннің өзінде ақпа-
ратты бір уақытта визуалды және аудио түрде 
тиімді жеткізу үшін редакторлар мен журналис-
тердің күші керек. Жаңа форматтарды енгізу ар-
наларға қосымша шығындар мен ресурстарды 
талап етеді. Оған телеарналар қызығушылық 
білдіріп отырған жоқ. Отандық тележурналис-
тикада дәстүрлі хабар тарату тәсілдері әлі де ба-
сым. Сол себепті арналар бұл форматтарды ен-
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гізуге асықпай, оларды мұқият саралап отырған 
сыңайлы.

Тележаңалықтарда әлеуметтік желідегі бей-
нелерді қолдану жиілеген. Оған да бір шектеу 
қойылған дұрыс. Мұндай төтенше жағдайлар, 
оқыс оқиғалар кезінде мұндай бейнеүзінділер 
берген орынды. Алайда соңғы уақытта трэш 
фрагменттер көбейіп кетті. Бұл жаңалық құнды-
лығы, яғни оқиғаның жариялауға тұрарлық дең-
гейін таразылауға арналған сұрыптаудың аза-
йып отырғандығын көрсетеді (Бейнбриж, Гок, 
Тайнан, 2019: 354).

Тілшілерге енді шығармашылық қана емес, 
технологиялық тұрғыда іздену талабы күшейіп 
отыр. Оны телесарапшылар да қолдайды (Moran, 
2006: 121). Осыдан біраз уақыт бұрын жаңалық-
тар редакциясы ақпаратты қай ракурстан берсек, 
көрермен назарын аулаймыз деген сұрақ туын-
даса, енді бұл мәселеге техникалық талап қо-
сылды. Телевизияда кеңінен қолданылып жат-
қан жаңа әдістер мен стильдер саланың одан әрі 
дамуына, оны жетілдіруге ықпал етеді. Деген-
мен де телеарна басқа бейнеплатформалармен 
бәсекелестікке түстік деп, өзінің кәсіби деңгейін 
түсіріп алмауы керек (Thompson, Malone, 2003: 

66). Мамандардың пайымдауынша, телевизия – 
сапалы өнім өндіретін орта, ал Интернет – өнім 
тарату алаңы. Саналы көрермен ең алдымен кә-
сіби, сапасы жоғары өнімді іздейді. Мұндай кон-
тентті ТВ эфирінен табады (Шепин, 2013). 

Қазір тележаңалықтар қызметінің дамуын-
да екі негізгі үрдіс қатар байқалады: біріншісі, 
контент өндірісінің техникалық және визуалды 
құралдармен күшейтілуі; екіншісі, кәсіби және 
сапалық талаптарды сақтау арқылы аудитория 
сенімін жоғалтпауға деген ұмтылыс. Осы арақа-
тынас тележурналистиканың болашақ векторын 
айқындайды. Сондықтан да қазіргі телевизия 
тек ақпарат тарату құралы емес, сонымен бір-
ге технологиялық тұрғыдан жаңарған, кәсіби 
талаптарға сай келетін сапалы медиаөнім ұсы-
нушы ретінде қалыптасуы тиіс. Бұл бағытта са-
лалық телеарналар мен жаңалықтар қызметінің 
тәжірибесі тележурналистиканың эволюциясын 
көрсетеді және оның медиажүйедегі орнын сақ-
тап қалуына мүмкіндік береді. Ал технология 
– қазіргі телевизияның негізгі қозғаушы күші. 
Экрандық туындының технологияға тәуелділі-
гін ескерсек, оның маңызы мен әсері күн сайын 
арта берері сөзсіз. 
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