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Афа нась ева (Горс кая) Е.А.

Поис ко вые сис те мы  
и аг ре га то ры но вос тей  

как кон тен то фор ми рующие 
сос тав ляющие  

ком му ни ка цион но го  
прост ранс тва

Гло баль ные из ме не ния, проис хо дя щие в ме ди аин ду ст рии, под ни-
мают проб ле му необ хо ди мос ти пе ре ос мыс ле ния прин ци пов но во ст-
ной жур на лис ти ки и зас тав ляют ее адап ти ро вать ся к вы жи ва нию в 
но вой ме диа эко сис те ме. Се год ня в борь бе за ме ди ары нок серь ез ную 
кон ку рен цию СМИ сос тав ляют но во ст ные аг ре га то ры. В статье оп-
ре де ляет ся роль поис ко вых сис тем и аг ре га то ров в преоб ра зо ва нии 
но во ст ной от рас ли, оце ни вает ся их спо соб ность выс ту пать своеоб-
раз ным ре гу ля то ром кон тент ной сос тав ляющей ком му ни ка цион но го 
прост ранс тва. Ав тор де лает вы вод о том, что рас ши ряющаяся мо-
но по лия поис ко вых сис тем толь ко уве ли чи вает их со ци альное воз-
дейст вие на поль зо ва те лей. 

Клю че вые сло ва: аг ре га то ры но вос тей, ме диакон тент, поис ко-
вые сис те мы, ин фор ма ци он ный ин фан ти лизм.

Afanasieva (Horska) K.

Search engines and news 
aggregators as content-

forming components of the 
communication space

Global changes in the media industry, forced rethink the principles 
of news journalism and adapt it to survive in the new media ecosystem. 
Search engines have an enormous impact on journalism, have expanded 
its tools to work with sources for information. Gradually, they also began 
to provide users news services began to do the traditional work of journal-
ists. Today news aggregators are fighting for the media market, aggregators 
are serious competitors for the media. The article defines the role of search 
engines and aggregators in the transformation of the news industry, as-
sesses their prospects as regulators of the content component of the com-
munication space. The author concludes that expanding the monopoly of 
search engines only increases their social impact on users. 

Key words: media content, news aggregator, search engines, informa-
tion infantilism.
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Із деу жүйеле рі жә не жа ңа лық 
аг ре га тор ла ры  

ком му ни ка ция лық ке ңіс тік тің 
маз мұ нын құ ру шы ретінде 

Ме ди аин ду ст рияда ғы ға лам дық өз ге ріс тер ақ па рат тық жур на-
лис ти ка қа ғи да ла рын қайта қа рау қа жет ті лі гін ту ды рып, жа ңа ме диа 
эко жүйе сін де бә се ке ге қа бі лет ті бо лу ды та лап ету де. Ме да на рық та-
ғы қа зір гі кү рес те БАҚ бә се ке лес ті гін ақ па рат тық аг ре га тор лар құ рап 
отыр. Ма қа ла да ақ па рат са ла сын қайта құ ру да із деу жүйеле рі мен аг-
ре га тор лар дың рө лі анық та лып, олар дың мүм кін дік те рі ба ға ла на ды. 
Ав тор дың тұ жы ры мы бой ын ша із деу жүйеле рі нің кө беюі олар дың 
тұ ты ну шы ла ры на әлеу мет тік ық па лын арт ты ру да. 

Түйін сөз дер: ақ па рат аг ре га тор ла ры, ме диамаз мұн, із деу 
жүйеле рі, ақ па рат тық ин фан ти лизм.
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Се год ня об ще ст во все боль ше за ви сит от Ин тер не та, расп-
рост ра нив ше го свое влия ние как на ме ди аин ду ст рию в це лом, 
так и на ее эко но ми чес кую сос тав ляющую. В но вой ме диаэко-
сис те ме мо дель сбо ра, ге не ра ции и расп рост ра не ния ин фор ма-
ции рез ко из ме ни лась. Од но го лишь произ во дс тва ка че ст вен но го 
кон тен та за час тую  стано вит ся не дос та точ но для пол но цен но го 
в эко но ми чес ком смыс ле функ цио ни ро ва ния СМИ. Но вые кон-
ку рен ты от рас ли – бло ге ры, ак тив ные ин тер нет-поль зо ва те ли 
де мо нс три руют ус пеш ное произ во дс тво бо лее де ше во го, и да-
же бесп лат но го кон тен та для циф ро вых плат форм. В то вре мя 
как ме ди аор га ни за ции ак тив но за ня лись прив ле че нием граж-
данс кой жур на лис ти ки на свою сто ро ну, на ла жи вая взаимо-
вы год ное сот руд ни чест во, их биз нес-мо дель, пост роен ную на 
уни каль ности но во ст но го кон тен та, серь ез но под ры вают поис-
ко вые сис те мы и аг ре га ция но вос тей. Оче вид но, что поис ко вые 
сис те мы ока за ли ко лос сальное влия ние на жур на лис ти ку, рас-
ши рив ее инс тру мен та рий ра бо ты с ис точ ни ка ми для по лу че ния 
ин фор ма ции. Од на ко пос те пен но, они же ста ли пре дос тав лять 
поль зо ва те лям но во ст ные ус лу ги, пе ре би рая на се бя тра ди ци-
он ные жур на ли ст ские функ ции. Это при ве ло к оза бо чен нос ти 
рын ка циф ро вых но вос тей во всем ми ре. Целью дан ной ста-
тьи яв ляет ся оцен ка сос тоя ния средс тв мас со вой ин фор ма ции в 
ны неш них ус ло виях и их от но ше ний с поис ко вы ми сис те ма ми 
и аг ре га то ра ми но вос тей в по пыт ке выяс нить со дей ст вуют ли 
поис ко вые сер ве ры и аг ре га то ры раз ви тию но во ст ной от рас ли 
или пре пя тс твуют ее воз мож нос ти слу жить ин фор ма ци он ной 
сос тав ляющей сов ре мен но го де мок ра ти чес ко го об ще ст ва? 

 Ги по те за на ше го исс ле до ва ния зак лю чает ся в том, что се-
год ня су ще ст вуют серь ез ные проб ле мы эф фек тив но го взаимо-
дей ст вия поис ко вых сис тем, аг ре га то ров но вос тей и ме ди ап-
ро из во ди те лей, тре бующие поис ка эф фек тив ных ре ше ний по 
на ла жи ва нию сот руд ни чест ва на па ри тет ной ос но ве. Кро ме 
то го есть ос но ва ния пред по ла гать, что нес мот ря на внеш нюю 
ди вер си фи ка цию ис точ ни ков ин фор ма ции, прин цип поис ко вых 
сис тем, нап ро тив, со дей ст вует кон цент ра ции в сфе ре циф ро вых 
ме диа. 

ПОИС КО ВЫЕ  
СИС ТЕ МЫ  

И АГ РЕ ГА ТО РЫ  
НО ВОС ТЕЙ  

КАК КОН ТЕН ТО ФОР-
МИ РУЮЩИЕ  

СОС ТАВ ЛЯЮЩИЕ
 КОМ МУ НИ КА ЦИОН-

НО ГО ПРОСТ РАНС ТВА
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Поис ко вые  сис те мы  и аг ре га то ры  но вос тей  как кон тен то фор ми рующие  сос тав ляющие...

Ре зуль та ты и ар гу мен та ция

Ст ре ми тель ное расп рост ра не ние граж данс-
кой жур на ли ст ки сфор ми ро ва ло но вую ме ди-
ареаль нос ть, к эф фек тив но му су ще ст во ва нию в 
ко то рой тра ди ци он ные СМИ ока за лись не го то-
вы. С появ ле нием боль шо го ко ли че ст ва аль тер-
на тив ных ис точ ни ков ин фор ма ции и раз ви тием 
со ци аль ных се тей СМИ пос те пен но на ча ли ут ра-
чи вать ста тус до ми ни рую щей ком му ни ка цион-
ной сре ды. Мно гие исс ле до ва те ли го во рят об 
ин фор ма ци он ном пре сы ще нии, произо шед шем в 
ус ло виях ин фор ма ци он ной пе рег руз ки [1]. Дос-
туп ность ин фор ма ции по ни зи ла ее цен ность, а 
ла ви но об раз ный рост ко ли че ст ва при вел к нес по-
соб нос ти поль зо ва те лей са мос тоя тель но ориен-
ти ро вать ся в ин фор ма ци он ном прост ранс тве. 
Вы бор оп ре де лен но го кон тен та в безг ра нич ном 
ин фор ма ци он ном по то ке стал необ хо ди мос тью. 
Это при ве ло к па ра док су: в «об ще ст ве зна ний» 
[2] дей ст ви тель ной цен ностью те перь яв ляют ся 
не зна ния, а тех но ло гии вы бо ра. И имен но поис-
ко вые сис те мы вы пол няют пос ред ни чес кие функ-
ции в этом вы бо ре. В этой статье мы бу дем расс-
мат ри вать лишь не ко то рые поис ко вые сис те мы, 
ис хо дя из су ще ст вую щей се год ня на рын ке гло-
баль ной оли го по лии ком па ний Yahoo! и Google. 
Google яв ляет ся бе зус лов ным ли де ром в ор га ни-
за ции ми ро вой ин фор ма ции. Это да ло по вод не-
ко то рым исс ле до ва те лям (Steven Levy [3]; Scott 
Cleland, Ira Brodsky [4]; Douglas Edwards [5]) го-
во рить о том, что на сме ну гло ба ли за ции приш ла 
«гуг ли за ция» (Тер мин вве ден John Battelle и Аlex 
Salkever, 2003). По ут ве рж де нию ав то ра кни ги 
«Гуг ли за ция все го и по че му мы долж ны бес по-
ко ит ся» С. Вай диана та на, влия ние Google cегод-
ня мож но срав нить с прав ле нием Юлия Це за ря в 
Римс кой им пе рии [6]. Google соз дает идеоло гию, 
сог лас но ко то рой ин фор ма ция в ми ре на хо дит ся 
в ру ках поль зо ва те лей, тем са мым по буж дает их 
ис кать боль ше. Од на ко бо га тс тво ин фор ма ции 
в се ти не обя за тель но обес пе чи вает раз нооб ра-
зие ее пот реб ле ния. Тра ди ци он но поль зо ва те ли 
от дают пред поч те ние ог ра ни чен но му ко ли че ст-
ву ре сур сов, ко то рые по се щают в даль нейшем. 
Оп ре де лен ная до ля этих ре сур сов от но сит ся к 
ин тер нет-вер сиям тра ди ци он ных СМИ, что не 
поз во ляет го во рить о ди вер си фи ка ции ис точ ни-
ков ин фор ма ции. В свя зи с этим воз ни кает за-
ко но мер ный воп рос: дей ст ви тель но ли Ин тер нет 
стал тер ри то рией ме ди ап лю ра лиз ма вз гля дов и 
ис точ ни ков или же циф ро вая ин фор ма ци он ная 
сре да, по су ти, пов то ряет мо дель тра ди ци он но го 
ме диарын ка? 

Как по ка зы вают ре зуль та ты исс ле до ва ния 
аме ри ка нс ко го по ли то ло га М. Хид ма на, де це нт-
ра ли за ции ис точ ни ков не прои зош ло, и поис ко вые 
сис те мы иг рают в этом про цес се не пос лед нюю 
роль [7]. Вмес то рас ши ре ния ин фор ма ци он ной 
сво бо ды поль зо ва те лей они со дей ст вуют ук реп-
ле нию влас ти ме ди аги ган тов, та ким об ра зом выс-
ту пая оп ре де лен ным ре гу ля то ром ме диакон тен та. 
Тен ден цию ме диа к мо но по лии подт верж дает и 
про фес сор Ко лум бийско го уни вер си те та Тим Ву. 
Объек тив ность и бесп рист раст нос ть поис ка, по 
его мне нию, долж ны стать ло гич ным про дол же-
нием идеи «се те во го нейт ра ли те та» [8, c. 141]. 
Тем вре ме нем мно же ст вен ные ин фор ма ци он ные 
ис точ ни ки ока зы вают ся про пу щен ны ми че рез 
кро хот ное «филь тра ци он ное коль цо» поис ко вой 
сис те мы. В ре зуль та те сво бо да дос ту па к ин фор-
ма ции и вы бор ис точ ни ков, как од но го из наибо-
лее важ ных ас пек тов ин фор ма ци он но го поис ка, 
пол ностью за ви сит от ре ле ва нт ных ха рак те рис-
тик «ин фор ма ци он но го мо но по лис та» – поис ко-
вой сис те мы. Так нап ри мер, ав то ры бло гов и со-
ци аль ных се тей как пра ви ло не под ни мают ся в 
«топ» поис ка, что соз дает пе ре ко сы в ос ве ще нии 
и по зи циони ро ва нии то го или ино го кон тен та. 
Это проис хо дит из-за спе ци фи ки ал го рит ма поис-
ка, имеюще го, по всей ви ди мос ти, ком мер чес кую 
сос тав ляющую. По доб ное яв ле ние, при ко то ром 
поис ко вая сис те ма  (Google) мо жет влиять на по-
ли ти ку и со ци альную реаль нос ть в це лом, по лу-
чи ло наз ва ние «googlearchy». В пос лед нее вре мя 
воп рос о рас ши ряющей ся мо но по лии поис ко вых 
сис тем и уве ли че нии их со ци ально го воз дейст-
вия на поль зо ва те лей ре зо ни рует в об ще ст вен ной 
дис кус сии по на рас таю щей. Поэто му их неп редв-
зя тос ть  стано вит ся ре шающей, прин ци пи ально 
важ ной ха рак те рис ти кой. Бри та нс кий жур на лист 
А. Ор ло вс ки для опи са ния па губ ных пос ледст вий 
дея тель ности ком па нии Google пред ла гает тер ми-
ны «Google bomb» и «Googlewashing» [9]. 

Важ ную роль в вы бо ре ин фор ма ци он но-
го ре сур са поль зо ва те ля ми иг рает пси хо ло гия 
восп риятия ст ра ни цы по айт ре кин гу (от англ. 
itracking – исс ле до ва ние по ве де ния лю дей на сай-
те). Мно го чис лен ные ре зуль та ты исс ле до ва ний 
подт вер ди ли, что в зо не вни ма ния поль зо ва те лей 
ока зы вает ся ле вая верх няя об лас ть ст ра ни цы, 
так на зы ваемый «зо ло той треу гольник». Ин те-
ре сен при мер на ло же ния «теп ло вой кар ты чи та-
тель ско го вни ма ния» на сайт  Google. Ре зуль тат 
наг ляд но де мо нс три рует, что поль зо ва те ли об ра-
щают вни ма ние на пер вые три по зи ции по поис-
ко во му зап ро су и в боль шинс тве слу чаев удов-
лет во ре ны ре зуль та том.
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Предв зя тос ть в поис ко вом ме ха низ ме еще в 
боль шей сте пе ни вы зы вает не до воль ст во в свя-
зи с ши ро ким расп рост ра не нием биз нес-мо де-
ли Google по аг ре га ции но во ст но го кон тен та. 
Аг ре га то ра ми но вос тей при ня то на зы вать ин-
тер нет-ре сур сы, за ни мающиеся ор га ни за цией 
но во ст ных ста тей, соз дан ных дру ги ми. Наи-
боль ший урон их дея тель ность на но сит но во-
ст ной ме ди аин ду ст рии, под ры вая эко но ми чес-
кие ос но вы функ цио ни ро ва ния тра ди ци он ной 
«фаб ри ки кон тен та». Не сек рет, что од ной из 
глав ных проб лем циф ро во го ме дий но го рын ка 
ос тает ся мо не ти за ция ме диакон тен та. Де сят ки 
ме диахол дин гов ра бо тают в этом нап рав ле нии 
с пе ре мен ным ус пе хом, од на ко уни вер саль ной 
мо де ли по лу че ния ста биль ной при бы ли до сих 
пор не най де но. Google же про де мо нс три ро вал 
во мно гом ус пеш ный под ход к мо не ти за ции, свя-
зан ный с тех но ло ги чес кой воз мож нос тью ком па-
нии пре дос та вить рек ла мо да те лям мак си маль но 
точ ный порт рет поль зо ва те ля с его при выч ка ми 
и ин те ре са ми. Та ким об ра зом, точ ный под бор 
це ле вой ауди то рии для рек ла мы де лает ком па-
нию осо бо прив ле ка тель ной для рек ла мо да те-
лей. Ры нок рек ла мы в Ин тер не те за пос лед ние 
го ды су ще ст вен но вы рос. Циф ры Google де мо-
нс три руют ус пеш ную тех но ло гию мо не ти за ции 
чу жо го кон тен та че рез Google News, Google 
Books, YouTube, and Google Places. К при ме ру, 
57% ин тер нет-поль зо ва те лей США по лу чают 
но вос ти СМИ из циф ро вых ис точ ни ков, из них 
31% ис поль зует аг ре га то ры но вос тей, в то вре-
мя как лишь 8% по се щают сайты га зет*. Раз мер 
ук ра инс кой ин тер нет-ауди то рии (по сос тоя нию 
на фев раль 2014 го да) сос тав ляет око ло 18 млн. 
чел., из ко то рых 32% поль зо ва те лей дек ла ри-
руют прос мотр ви де оно вос тей на YouTube**. 

Исс ле до ва тель воп ро са аг ре га ции но вос тей 
про фес сор Д. Мар бур гер пред ла гает раз де лять 
«чис тых аг ре га то ров» и «аг ре га то ров-па ра зи-
тов». Ес ли пер вая ка те го рия вы дает по поис ку 
толь ко за го ло вок и од но-два пред ло же ния, то 
аг ре га то ры, па ра зи ти рующие на ме диакон тен-
те СМИ, поп рос ту пе ре пи сы вают ма те ри ал. 
Прин ци пы их сот руд ни чест ва с произ во ди те-
ля ми ме диакон тен та так же раз ные. Нап ри мер, 
Yahoo!News, на ос но ва нии до го во рен нос тей с 
из да ниями, по лу чает пра во на опуб ли ко ва ние 

* По дан ным Pew Research Center report, 2013. – Ре жим 
дос ту па: http://www.journalism.org/)

** По дан ным ком па нии TNS Infratest – Ре жим дос ту па:
http://redactor.in.ua/ru/analytics/6792.Kak_ukraintsi_

ispolzuyut_internet_%E2%80%94_issledovanie_Google ). 

ори ги наль но го ма те ри ала. Google News идет 
пу тем опуб ли ко ва ния толь ко фраг мен та статьи 
со ссыл кой на ос нов ной ис точ ник раз ме ще ния 
кон тен та. До сих пор счи та лось, что но во ст ные 
аг ре га то ры рек ла ми руют сайты СМИ, от сы лая 
чи та те ля к пер воис точ ни ку. Од на ко, как по ка зы-
вают оп ро сы ин тер нет-поль зо ва те лей, 44% по-
се ти те лей Google News чи тают лишь за го лов ки 
[10]. И хо тя вре мя, ко то рое че ло век про во дит в 
Ин тер не те, в cред нем, вы рос ло, до ля ме диапот-
реб ле ния в нем cни зи лась из-за пре ва ли ро ва ния 
со ци аль ных се тей. Сов ре мен ный поль зо ва тель, 
под чи няясь вы со ко му рит му жиз ни, все боль ше 
пот реб ляет ин фор ма цию на бе гу, в пе ре ры вах 
меж ду ра бо той. Ин тер нет-ауди то рия, ко то рая 
це нит опе ра тив ность по да чи ин фор ма ции и не 
лю бит боль ших по объему текс тов, в ре зуль та те 
до воль ст вует ся по ве рх ност ным оз на ком ле нием 
с но вос тью че рез фраг мент, предс тав лен ный в 
аг ре га то ре. 

Ме диа, ко то рые долж ны рас ши рять ин фор-
ма ци он ные го ри зон ты об ще ст ва, со дей ст во вать 
его боль шей ин фор ми ро ван нос ти и, как следст-
вие, ши ро ко му учас тию в де мок ра ти чес ких 
про цес сах, в «обо лоч ке» Google приоб ре тают 
дру гой смысл. По та кая удов лет во ре нию ин фор-
ма ци он ных пот реб нос тей лю дей, аг ре га то ры на-
вя зы вают мо дель «пот ре би тельс кой нет ре бо ва-
тель ности», «ин фор ма ци он но го ин фан ти лиз ма». 
Эти по ня тия мы упот реб ляем при ме ни тель но к 
ауди то рии, имея вви ду уг ро зу со сто ро ны но во-
ст ных аг ре га то ров в от но ше нии ее спо соб нос ти 
мыс лить и глу бо ко ана ли зи ро вать проис хо дя-
щие со бы тия. На это же ука зы вает и глав ный ис-
пол ни тель ный ди рек тор ком па нии News Corp*** 
Р.  Том сон, счи тая, что пос ледс твия этих яв ле-
ний уже при ве ли к «за мет но му сни же нию уров-
ня диало га в на шем об ще ст ве», а са ми чи та те ли 
бы ли со ци али зи ро ва ны в при ня тии экс пан сии 
но во ст ной аг ре га ции как нор мы [11]. 

Од на ко, нес мот ря на от ме чен ное не га тив ное 
влия ние аг ре га ции, нель зя не приз на вать ее оче-
вид ные преиму ще ст ва, объяс няющие ши ро кую 
по пу ляр ность у ауди то рии. Про фес сор жур на-
лис ти ки С. Ал лан под чер ки вает, что СМИ «тра-
ди ци он но фор ми руют «по ве ст ку дня», соз да вая 
зна чи мос ть от дель ных со бы тий в об ще ст ве. Оп-
ре де ле ние их приори тет нос ти всег да ст рои лось 
от ре дак цион ной по ли ти ки СМИ и фор ми ро ва-
лось в по ряд ке убы ва ния важ нос ти но вос тей для 
ауди то рии, на ко то рую ориен ти ро ва но ме диа» 

*** Ме диахол динг в част нос ти вла деет из да ниями The 
Times и The Wall Street Journal)
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[12, c. 123]. Под ход, ког да роль ре дак то ра бе рут 
на се бя ро бо ты, а фор ми ро ва ние но во ст ной по-
ве ст ки проис хо дит без тра ди ци он но го учас тия 
че ло ве ка, бро сает вы зов жур на ли стс ким прин-
ци пам от бо ра. Google News пред ла гает боль-
ше, чем прос то удобс тво пер со на ли зи ро ван ной 
но во ст ной про дук ции, ак цен ти руя вни ма ние на 
пол ной ав то ма ти за ции про цес са поис ка, сво бод-
ной от вме ша тель ст ва че ло ве ка и тем са мым не 
до пус каю щей ст рук тур ных пе ре ко сов и ис ка-
же ний ин фор ма ци он ной кар ти ны [13]. Од на ко 
мно гие исс ле до ва те ли скеп ти чес ки от но сят ся к 
«поис ко вой ме диауто пии», при ко то рой сис те-
мы-ро бо ты мо гут прев зойти ра бо ту ре дак то ра. 
СМИ до но сят не толь ко фак ты, но и их ин те рп-
ре та цию, ко то рая по мо гает ауди то рии в ос мыс-
ле нии проис хо дя щих со бы тий [14]. Бе зу ча ст ное 
же (без прив ле че ния че ло ве ка) соз да ние но во ст-
ной лен ты аг ре га то ра ми на прак ти ке ока зы вает-
ся нес по соб ным к фор ми ро ва нию объек тив но-
го и од нов ре мен но упо ря до чен но го но во ст но го 
прост ранс тва. 

Ус пех аг ре га то ров но вос тей по ро дил де ба ты 
об их влия нии на ин ду ст рию ме диа, осо бен но в 
воп ро се пе ре ра сп ре де ле ния при бы ли. В то вре-
мя как СМИ тра тят фи нан со вые и ин тел лек ту-
альные ре сур сы для произ во дс тва пер вич но го 
но во ст но го ма те ри ала, для аг ре га то ров но вос тей 
его ис поль зо ва ние об хо дит ся прак ти чес ки бесп-
лат но. Кро ме то го мно го чис лен ные ре зуль та ты 
исс ле до ва ний подт верж дают «нег лу бо кое» по-
се ще ние ин тер нет-ре сур сов, за вре мя ко то ро го 
поль зо ва те ли ус пе вают про чи тать не бо лее 28 % 
от об ще го ко ли че ст ва слов в ма те ри але****. Та-
ким об ра зом, боль шинс тво об ра ще ний к но во-
ст ным лен там аг ре га то ров не дают пе ре хо да к 
ст ра ни це сайта СМИ и не при но сят ни ко пей ки 
соз да те лям ме диакон тен та. 

По пыт ки уре гу ли ро ва ния воз ник ше го конф-
лик та по на ча лу проис хо ди ли в за ко но да тель ной 
плос кос ти. Так в 2013 го ду Гер ма ния выс ту пи ла 
с ини ци ати вой о при ня тии за ко на «Lex Google» 
по ин дек си ро ва нию ста тей в поис ко вых сис те-
мах. В част нос ти пред ла га лось зас та вить поис-
ко во го мо но по лис та вып ла чи вать ли цен зион ные 
от чис ле ния да же за фраг мен ты со дер жа ния ма-
те риалов ме ди аор га ни за ций. Google конт ро ли-
рует боль шую до лю рын ка ин тер нет-рек ла мы 

**** Боль ше смот ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben- ше смот ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben-ше смот ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben- смот ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben-смот ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben- ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben-ри те – Harald Weinreich, Hartmut Oben- те – Harald Weinreich, Hartmut Oben-те – Harald Weinreich, Hartmut Oben- – Harald Weinreich, Hartmut Oben-
dorf, Eelco Herder, and Matthias Mayer: «Not Quite the Aver-
age: An Empirical Study of Web Use,» in the ACM Transac-
tions on the Web, vol. 2, no. 1 (February 2008), article #5. http://
dl.acm.org/citation.cfm?doid=1326561.1326566)

в Гер ма нии. Ме диа же сп ра вед ли во от ме чают 
неп ро пор цио наль ность расп ре де ле ния до хо дов 
от нее. В то же вре мя Agence France Press (AFP) 
пред ъяви ло иск на $ 17,5 млн в ка че ст ве ком-
пен са ции за не за кон ное раз ме ще ние ее ме ди-
ако нен та в аг ре га то ре Google News, заяв ляя что 
пос лед ний под ры вает дея тель ность агент ства по 
про да же под пис ки на но вос ти [15]. Ана ло гич-
ный конф ликт ком па нии Google приш лось ре-
шать с бель гийски ми (в 2007 г.) и фран цузс ки ми 
из да те ля ми (в 2013 г.), пред ло жив пос лед ним в 
ка че ст ве ком пен са ции 60 млн € на соз да ние фон-
да для под держ ки циф ро вых ини циатив в ст ра не 
[16]. 

В це лом и Google и СМИ за ня ты ар ти ку ля-
цией своих ин те ре сов в пуб лич ной сфе ре, де мо-
нс три руя неп ри ми ри мос ть и не го тов ность ид ти 
на комп ро мисс. Google не сог ла сен с необ хо ди-
мос тью приоб ре те ния у СМИ ли цен зий на раз-
ме ще ние снип пе тов (англ. snippet – фраг мент, 
от ры вок) жур на ли стс ких ма те риалов, счи тая 
это уг ро зой для сво бо ды сло ва. Под дер жи вает 
эту по зи цию ме диа-экс перт в Со ве те Ев ро пы 
Ян Ма ли но вс кий, по мне нию ко то ро го «зас та-
вить Google пла тить за статьи все рав но что пы-
тать ся зап ре тить кни го пе ча та ние Гу тен бер га в 
це лях за щи ты из да те лей». Про тив ни ки Google 
глав ным ар гу мен том своей за щи ты счи тают на-
ру ше ние ав то рс ких прав. Ме диа-маг нат Ру перт 
Мер док об ви няет Google в иг но ри ро ва нии ав то-
рс ких прав, а Ро берт Том сон опа сает ся, что ин-
дек са ция их кон тен та в ко неч ном ито ге при ве дет 
к пол ной за ви си мос ти ме диа от поис ко ви ка [17]. 

Бе зус лов но, поис ко вые воз мож нос ти су ще-
ст вен но рас ши ри ли ин фор ма ци он ные го ри зон-
ты поль зо ва те лей. Воз рос шее ко ли че ст во пред-
ла гаемой ин фор ма ции поз во ляет ауди то рии 
са мой фор ми ро вать «но во ст ное ме ню», вы би рая 
из мно же ст ва ис точ ни ков. Од на ко биз нес-мо-
дель, ши ро ко при ме няемая Google, неп роз рач-
на в си лу за сек ре чен ных ал го рит мов поис ко вой 
сис те мы и не поз во ляет раз ме же вать пра во мер-
ное ис поль зо ва ние ин фор ма ции и не за кон ные 
прак ти ки, вле ку щие за со бой на ру ше ние прав 
ме ди ап ро из во ди те лей. 

Спе ци фи ка пот реб ле ния ин фор ма ции в се ти 
и по ве ден чес кие тен ден ции ауди то рии ока за ли 
влия ние на прин ци пы соз да ния и расп рост ра не-
ния но во ст ной ин фор ма ции. Необ ра ти мые из ме-
не ния, проис хо дя щие в ме ди аин ду ст рии, зас тав-
ляют но во ст ную жур на лис ти ку адап ти ро вать ся к 
вы жи ва нию в но вой ме диа эко сис те ме. Не до пус-
ти мым в сов ре мен ном об ще ст ве ка жет ся иму ще-
ст вен ная при над леж нос ть но вос ти, на ко то рой 



ISSN 1563-0242                                              KazNU Bulletin. Journalism series. №1/1 (37). 2015 119

Афа нась ева (Горс кая) Е.А.

нас таивают круп ные ме диахол дин ги, и тем бо-
лее ее ис поль зо ва ние собст вен ни ка ми в по пыт-
ке пов лиять на об ще ст вен ное мне ние. В борь бе 
за ме ди ары нок все бо лее оче вид ным  стано вит ся 
взаимо за ви си мос ть, в ко то рой пре бы вают но-
во ст ные аг ре га то ры поис ко вых сис тем и ме ди-
ап ро из во ди те ли. Поль зо ва те ли де мо нс три руют 
вы со кий уро вень до ве рия к поис ко вым сис-
те мам, в част нос ти Google. Его дея тель ность 
пол ностью за ви си ма от ин ду ст рии произ во дс-
тва ка че ст вен но го уни каль но го кон тен та. При 
этом ка че ст во яв ляет ся клю че вым кри те рием, 
пос кольку Ин тер нет, как отк ры тая плат фор ма 
ди вер си фи ци ро ван ных ис точ ни ков, без соот-
ве тс твую щей ор га ни за ции ме ди ап ро ст ранс тва 
 стано вит ся не бо лее чем ин фор ма ци он ной ка ко-
фо нией, на пол нен ной ин фор ма ци он ным шу мом 
и про дук том «чур на лис ти ки» (тер мин пред ло-
жен Wahl-Jorgensen, Karin, 2008). Так же нам ка-
жет ся оши боч ным при чис лять но во ст ные аг ре-

га то ры к не пос редст вен ным кон ку рен там ме диа, 
пос кольку объек ты их эко но ми чес ко го обо ро та, 
как по ка зы вает прак ти ка, раз нят ся. Сп ра вед ли-
во под ме чает аме ри ка нс кий исс ле до ва тель ин-
фор ма ци он ных тех но ло гий Джей мс Глейк что 
Google из ме нил ин фор ма ци он ную эко но ми ку, 
пред ла гая к про да же не то вар а вни ма ние поль-
зо ва те лей. «Эти то ва ры имеют об рат ную за ви-
си мос ть. Ког да ин фор ма ция де ше вая (имеет ся 
вви ду про цесс ее соз да ния – прим. ав то ра), вни-
ма ние  стано вит ся до ро же» [18]. 

Та ким об ра зом СМИ, ко то рые до сих пор 
за ни ма лись лишь удер жа нием своих по зи ций в 
из ме нив ших ся ус ло виях, неиз беж но под тал ки-
вают ся эко но ми чес ки ми и гло ба ли за ци он ны-
ми фак то ра ми к конст рук тив но му диало гу для 
выст раива ния дли тель ных взаимо вы год ных, а 
глав ное отк ры тых от но ше ний с целью не до пу-
ще ния даль нейшей кон цент ра ции ме диарын ка в 
но вом циф ро вом прост ранс тве.
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