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ИНТЕГРАЦИЯ ТЕХНОЛОГИЙ ВИЗУАЛИЗАЦИИ ДАННЫХ  
И ИСКУССТВЕННОГО ИНТЕЛЛЕКТА В СМИ

Современные СМИ активно внедряют цифровые технологии, включая искусственный ин-
теллект (ИИ), а визуализация данных стала важной частью журналистики, позволяя эффективно 
представлять сложную информацию аудитории. При этом казахстанские и российские издания 
лишь начинают освоение этих подходов, что делает их сравнение с международными практика-
ми особенно актуальным. Цель данного исследования – проанализировать и сравнить практики 
использования визуализации данных и ИИ в медиа Казахстана, России и других стран. В работе 
применены методы сравнительного анализа и контент-анализа материалов СМИ. 

Исследование выявило, что в казахстанских СМИ применение визуализации данных и ИИ 
носит ограниченный характер, в российских СМИ эти технологии используются чаще, а между-
народные медиа демонстрируют наиболее высокий уровень их интеграции. Научная новизна 
работы заключается в том, что впервые предложена комплексная классификация форм визуали-
зации данных с применением ИИ, что расширяет теоретическое понимание цифровых инстру-
ментов в журналистике. Практическая значимость результатов состоит в том, что предложенные 
выводы и подходы могут помочь казахстанским медиа усовершенствовать визуальный контент 
и повысить эффективность взаимодействия с аудиторией. Таким образом, проведенный анализ 
отражает разноуровневое внедрение инноваций в сфере журналистики и указывает на пути со-
кращения разрыва между отечественными и мировыми медийными практиками. 

Ключевые слова: визуализация данных, искусственный интеллект, СМИ, журналистика, 
сравнительный анализ. 
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Integration of Data Visualization Technologies  
and Artificial Intelligence in Media

Modern media are actively implementing digital technologies, including artificial intelligence (AI), 
and data visualization has become an important part of journalism, allowing to effectively present com-
plex information to the audience. At the same time, Kazakhstani and Russian publications are just begin-
ning to master these approaches, which makes their comparison with international practices especially 
relevant. The purpose of this study is to analyze and compare the practices of using data visualization 
and AI in the media of Kazakhstan, Russia, and other countries. The work applies to the methods of 
comparative analysis and content analysis of media materials. 

The study revealed that the use of data visualization and AI in Kazakhstani media is limited, in Rus-
sian media these technologies are used more often, and international media demonstrate the highest 
level of their integration. The scientific novelty of the work lies in the fact that for the first time a com-
prehensive classification of forms of data visualization using AI has been proposed, which expands the 
theoretical understanding of digital tools in journalism. The practical significance of the results is that the 
proposed conclusions and approaches can help Kazakhstani media improve visual content and increase 
the effectiveness of interaction with the audience. Thus, the conducted analysis reflects the multi-level 
implementation of innovations in the field of journalism and points to ways to reduce the gap between 
domestic and global media practices.
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БАҚ-тағы деректерді визуализациялау және  
жасанды интеллект технологияларды интеграциялау жолдары

Заманауи БАҚ цифрлық технологияларды, оның ішінде жасанды интеллекті (AI) белсенді 
түрде енгізуде, ал деректерді визуализациялау күрделі ақпаратты аудиторияға тиімді ұсынуға 
мүмкіндік беретін журналистиканың маңызды бөлігіне айналды. Сонымен қатар, қазақстандық 
және ресейлік басылымдар бұл тәсілдерді енді ғана меңгере бастады, бұл оларды халықара-
лық тәжірибемен салыстыруды ерекше өзекті етеді. Зерттеудің мақсаты Қазақстанның, Ресейдің 
және басқа елдердің БАҚ-та деректерді визуализациясы мен ЖИ қолдану тәжірибесін талдау 
және салыстыру болып табылады. Жұмыста БАҚ материалдарын салыстырмалы талдау және 
контенттік талдау әдістері қолданылады.

Зерттеу қазақстандық БАҚ деректер визуализациясы мен ЖИ-ді шектеулі дәрежеде пайда-
ланатынын, ал ресейлік БАҚ бұл технологияларды жиі қолданатынын және халықаралық БАҚ ин-
теграцияның ең жоғары деңгейін көрсететінін көрсетті. Жұмыстың ғылыми жаңалығы журналис-
тикадағы цифрлық құралдардың теориялық түсінігін кеңейтетін жасанды интеллект көмегімен 
деректерді визуализациялау нысандарының кешенді классификациясы ұсынады. Нәтижелердің 
практикалық маңыздылығы ұсынылған тұжырымдар мен тәсілдер қазақстандық БАҚ-тағы ви-
зуалды контентті жақсартуға және аудиториямен өзара әрекеттесу тиімділігін арттыруға көмек-
теседі. Жүргізілген контенттік талдау журналистика саласындағы инновациялардың көп деңгей-
лі енгізілуін көрсетеді және отандық және әлемдік медиа тәжірибесі арасындағы алшақтықты 
азайту жолдарын көрсетеді.

Түйін сөздер: деректерді визуализациялау, жасанды интеллект, БАҚ, журналистика, салыс-
тырмалы талдау. 

Введение

Современные СМИ активно развиваются 
благодаря использованию цифровых техно-
логий и особенно искусственного интеллекта 
(ИИ). Визуализация данных стала неотъемле-
мой частью сферы журналистики и позволяет 
представлять сложную информацию аудитории 
более эффективно (Cao, 2024). Использование 
графиков, инфографики и интерактивных эле-
ментов стало обычным для международных 
СМИ. В то же время казахстанские и между-
народные издания только начинают внедрять 
эти методы. Актуальность данного исследова-
ния обусловлена необходимостью изучения су-
ществующих практик визуализации данных и 
оценки влияния на восприятие читателей. Так-
же важно изучить уровень интеграции ИИ при 
обработке информации.

Среди важных работ в области визуали-
зации данных можно выделить исследования 
Dianne Cook проведенные в 2021 году, которые 
занимались изучением методов применения ис-
кусственного интеллекта для создания визуали-
заций данных. Они уделили особое внимание 
автоматическому созданию графиков и их адап-
тации к различным контекстам. Работа Михаил 

Владимировича за 2024 год подробно рассмотре-
ла точность и значимость визуализаций, предла-
гаемых ИИ, с учетом задач анализа данных. Ав-
тор отмечает: «ИИ сегодня представляет собой 
мощный инструмент, способный радикально 
изменить способ обработки данных и решения 
задач в различных областях. ИИ может функ-
ционировать как экспертная система, содержа-
щая в себе знания о множестве классических 
алгоритмов машинного обучения. Это означает, 
что ИИ не просто обрабатывает информацию по 
заданным правилам, но и способен адаптиро-
ваться, обучаясь на новых данных. Такой под-
ход позволяет значительно повысить эффектив-
ность обработки больших объемов информации, 
обнаруживать закономерности и делать пред-
сказания с высокой степенью точности». (Мок-
шанов, 2024:3) При изучении сравнительного 
анализа медиапрактик различных стран данное 
исследование направлено на заполнение этого 
пробела путем объединения данных из Казах-
стана и международных медиа для разработки 
рекомендаций и анализа методов их подходов. В 
средствах массовой информации Казахстана, и 
на мировом уровне на примере журналов «Ата-
мекен Бизнес», «РБК», «The New York Times» и 
«Der Spiegel».
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Основные цели исследования включают в 
себя следующее:

- Сопоставление различных методов визуа-
лизации данных.

- Оценка эффективности использования ви-
зуализации с учетом реакции аудитории.

- Подготовка рекомендаций для медиа в Ка-
захстане на основе передовых международных 
стандартов (Amalina, 2020).

Объектом изучения являются публикации с 
визуализацией данных. Исследуются подходы и 
технологии создания визуального контента и их 
влияние на аудиторию через контент-анализ и 
сравнительный анализ.

Материалы и методы

Для анализа уровня визуализации инфор-
мации и внедрения искусственного интеллекта 
в области СМИ были выбраны четыре объекта 
исследования: журнал «Атамекен Бизнес» из Ка-
захстана, портал «РБК» из России, а также меж-
дународные издания – «The New York Times» и 
«Der Spiegel». Эти публикации были отобраны 
из-за различий в подходе к использованию ви-
зуализации данных: от минимального (в казах-
станских СМИ) до высокоинтерактивного (в 
международных изданиях).

Материал исследования включает конкрет-
ные статьи и публикации с графиками и диа-
граммами. В выборке представлены материалы 
по социально-экономическим и политическим 
аспектам за 2021-2024 годы.

Все данные были изучены с учетом следую-
щих аспектов:

- Различные способы визуализации данных 
(диаграммы, элементы взаимодействия, карты).

- Использование искусственного интеллекта 
при их разработке.

- Эффективность передачи информации.
Основным способом исследования являются:
- Исследование контента: подробный анализ 

визуальных компонентов в статьях.
- Исследование сопоставительного анализа 

различных подходов различных издательств к 
визуализации данных.

- Оценка эффективности использования ви-
зуализации: анализ доступности, привлекатель-
ности и воздействия на целевую аудиторию.

В рамках исследования также проводится 
разделение визуализаций на категории в зави-
симости от уровня сложности (простые диа-
граммы, сложные информационные графики и 

интерактивные визуализации) и их соответствие 
целевой аудитории.

Обзор литературы 

Современные медиа активно интегрируют 
искусственный интеллект и технологии машин-
ного обучения в производственные процессы 
с целью их оптимизации и повышения вовле-
чённости аудитории. Согласно исследованию 
(Cantens, 2024: 24), использование искусствен-
ного интеллекта в журналистике способствует 
автоматизации обработки данных, что позво-
ляет существенно сократить время подготовки 
материалов и повысить качество контента. Кро-
ме того, ИИ широко применяется для персона-
лизации контента, анализа пользовательского 
поведения и адаптации визуальных решений в 
соответствии с предпочтениями целевых ауди-
торий.

Различные формы визуализации занимают 
важное место в современной медиаиндустрии. 
Наиболее востребованными являются инфогра-
фика, анимация, видеографика и интерактивные 
карты (Fu, 2024). Эти визуальные инструменты 
не только способствуют упрощению восприятия 
больших массивов данных, но и обеспечивают 
более интерактивный и увлекательный пользо-
вательский опыт. Подобные подходы активно 
применяются в международной практике, где 
эффективность медиаконтента значительно воз-
росла (Rahul, 2023: 133).

Международный опыт демонстрирует, что 
зарубежные средства массовой информации 
чаще и успешнее используют передовые техно-
логии визуализации на базе искусственного ин-
теллекта. В частности, в исследовании (Waleed, 
2019: 45) отмечается, что многие международ-
ные медиакомпании регулярно применяют ИИ 
для генерации уникального визуального контен-
та, тем самым повышая качество медийного про-
дукта и уровень вовлечённости аудитории.

Результаты и обсуждение

Мировые СМИ, такие как The New York 
Times, активно используют визуализацию дан-
ных для того, чтобы понятно представить слож-
ную информацию широкой аудитории. Напри-
мер, это могут быть интерактивные графики, 
проиллюстрированные динамикой экономики, 
или карты, отражающие изменения в экологиче-
ской обстановке. Такой подход не только улуч-
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шает восприятие информации, но и ускоряет её 
осмысление.

Исследователи Давыдов и Замков отмечают, 
что визуализация данных способствует более бы-
строму анализу обширных объемов информации 

и выявлению скрытых связей (Давыдов и Замков, 
2020: 3). Это не только делает информацию более 
наглядной, но также доступной для широкой ау-
дитории. Особенно это важно в условиях жесткой 
конкуренции за внимание читателей.

Рисунок 1 – (The New York Times) Интерактивный трекер о рынке труда
https://www.nytimes.com/interactive/2014/06/05/upshot/how-the-recession-reshaped-the-economy-in-255-charts.html?abt=0002

Один из примеров – это интерактивный тре-
кер от The New York Times, который наглядно 
демонстрирует изменения на рынке труда по-
сле экономического кризиса. Этот инструмент 
не только визуализирует данные, но и позволяет 
пользователям самостоятельно исследовать де-
тали через интерактивные элементы.

Итак, использование визуализации дан-
ных в международных СМИ становится об-
щепринятым стандартом и может служить 
образцом для других медиа источников ин-
формации. Различные примеры публикаций 
свидетельствуют о том, что графическое ото-
бражение информации способствует увеличе-
нию заинтересованности аудитории и делает 
сложные данные доступными для широкого 
круга пользователей даже без специальной 
подготовки.

Следующий пример, статья в The New York 
Times на испанском языке от 4 ноября 2024 года 
рассматривает результаты опросов обществен-
ного мнения о популярности кандидатов До-
нальда Трампа и Камалы Харрис на выборах в 
Соединенных Штатах Америки. В тексте приве-
дены графики с динамикой изменения популяр-
ности политиков в предвыборный период.

Графики структурированы с учетом того, 
чтобы отобразить преобразования предпочтений 
избирателей в различных регионах и среди раз-
личных демографических групп для того, чтобы 
данные были более доступными и понятными. 
Использование линейных графиков делает про-
цесс интерпретации временных изменений более 
понятным для аудитории и помогает выявить не 
только текущую картину событий, но и выявить 
основные тенденции.
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Рисунок 2 – (The New York Times) Линейный график, 
показывающий динамику популярности кандидатов на 

основе опросов
 https://www.nytimes.com/es/2024/11/04/espanol/estados-

unidos/trump-harris-encuestas.html

Значимость использования визуализации в 
журналистике, затрагивающей политические 
темы.

Согласно исследователям Давыдову и Зам-
кову (Давыдов, 2020), диаграммы играют важ-
ную роль в отображении временных данных и 
помогают выявлять тенденции и изменения. Это 
имеет особое значение в области политической 
журналистики, где предпочтения избирателей 
могут сильно меняться в зависимости от текуще-
го контекста. Графики из издания NYT хорошо 
продемонстрированы и помогают аудитории по-
нять влияние экономических, социальных и по-
литических факторов на общественное мнение.

Исследователь С.М. Аяпова также отмечает 
важность объективности: «В погоне за объектив-
ностью можно забыть о первоначальной задаче 
любого материала – поиске правды. В этом слу-
чае, позиция автора касательно политического 
материала должна оставаться относительно ней-
тральной и не передавать собственные чувства, 
предубеждения, избегая субъективного мнения» 
(Аяпова, 2021).

Графики в стиле NYT выполнены с минима-
листичным подходом, что помогает аудитории 
сконцентрироваться на самой информации и не 

отвлекаться на лишние элементы. Такой подход 
делает данные более понятными и доступными 
даже для людей с минимальным опытом работы 
с анализом данных.

Внедрение искусственного интеллекта в 
процессы визуализации.

Последние годы активно развиваются под-
ходы к автоматическому подбору визуализации 
числовых данных точка среди них можно выде-
лить модели, основанные на сетевых архитек-
турах и логических правилах, так как Data2Vis, 
VisML, DeepEye и Draco. Эти системы исполь-
зуют как обучающие выборки визуализации, 
так как правило для оценки их качества, что 
позволяет рекомендовать наиболее уместные 
графические представления данных (Srinivasan, 
2021:4). Предположительно, NYT применяла ал-
горитмы искусственного интеллекта для анализа 
результатов опросов и автоматического постро-
ения графиков. Это обеспечивает актуальность 
и точность представленной информации – что 
особенно важно в период избирательной кам-
пании, где скорость публикации аналитических 
данных играет значительную роль.

Рисунок 3 – (The New York Times) Пример автоматизиро-
ванного графика, созданного с использованием алгорит-

мов ИИ
https://www.nytimes.com/es/2024/11/04/espanol/estados-

unidos/trump-harris-encuestas.html
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Значение использования иллюстраций при 
публикациях

Материал из NYT показывает важность уме-
лого использования графиков не только для 
информирования аудитории, но и для создания 
контекста для последующих обсуждений. На-
пример, графики с данными о популярности 
кандидатов могут быть обогащены интерактив-
ными элементами для того, чтобы читатели мог-
ли самостоятельно изучать тенденции в разных 
регионах.

Сокращение явки избирателей среди де-
мократов в критических регионах Соединен-
ных Штатов стало значимым фактором влия-
ния на результаты выборов президента в 2024 
году. По информации из статьи The New York 
Times от 9 ноября 2024 года регионы с тради-
ционной демократической поддержкой про-
демонстрировали низкую явку избирателей. 
Это способствовало увеличению шансов на 
победу республиканского кандидата Дональ-
да Трампа.

Рисунок 4 – (The New York Times) Линейный график, показывающий динамику явки избирателей по регионам
https://www.nytimes.com/2024/11/09/technology/democrat-voter-turnout-election-conspiracy.html

Визуализация данных из материала выполне-
на в виде линейных графиков, которые наглядно 
отражают изменения в популярности кандида-
тов и явке избирателей с течением времени. Эти 
графики легко воспринимаемы и эффективно 
передают динамику событий, подчеркивая клю-
чевые моменты рассмотренной темы. Напри-
мер, один из графиков иллюстрирует снижение 
активности избирателей из-за экономических 
трудностей в традиционных демократических 
регионах; это сказалось на результате выборов 
непосредственно.

Современные подходы к визуальному ана-
лизу данных подчёркивают важность отображе-
ния временных и многовременных данных на-
глядной форме. Такие визуализации позволяет 
пользователю распознавать тенденции, делать 
прогнозы и интерпретировать сложные зависи-
мости, что особенно актуально в контексте ме-

диа аналитики и социально-политических про-
цессов (Kovaierchuk 2022: 4). Примеры графиков 
из NYT показывают связь между экономически-
ми вызовами, социальными аспектами и актив-
ностью избирателей. Эта визуализированная ин-
формация становится ключевым инструментом 
для глубокого анализа и понимания целевой ау-
дитории.

После выборов 2024 года началось широ-
кое обсуждение различных теорий заговора 
о возможных подтасовках результатов го-
лосования. По информации из NYT это об-
суждение вызвало оживленные дискуссии в 
социальных сетях и усилило недоверие к вы-
борной системе страны. Для иллюстрации ак-
тивности в социальных сетях были представ-
лены диаграммы с основными источниками 
распространения подобных конспирологиче-
ских теорий. 
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Для более глубокого понимания этой темы 
рекомендуется знакомиться с работой Томсон с 
авторами которые исследуют текущие практи-
ки верификации, а также объявляет существу-
ющие вызовы и перспективы в борьбе с визу-
альной дезинформации. В данном случае NYT 
использовала визуализацию для демонстрации 
распространения дезинформации в цифровом 
пространстве. Как отметил автор: «как пока-
зывает литература по журналистским методам 
проверки, такое исследование должно уделять 
пристальное внимание технологическим, про-
мышленным и профессиональным контекстам, 
в которых живут работники СМИ. Из такого 
контекстуализированного исследования иссле-
дователи могут начать разрабатывать полезные 
и успешные инструменты, помогающие журна-
листам проверять визуальные материалы в соци-
альных сетях» (Thomson, 2020)

Искусственный интеллект в журналистике 
способствует автоматизация обработки боль-
ших объёмов информации. Например, в иссле-
довании, опубликованном журнале «Computers 
In Human Behavior», рассматривается эффекты 
авторства и оценочных тонов на восприятие 
новостей, что подчёркивает значимость ИИ в 
современном медиа. По материалам издания 
NYT можно предположить использование ал-
горитмов ИИ для анализа явки избирателей, 
данных из социальных сетей и построения 

диаграмм. В статье использовались сложные 
методы обработки данных, которые не толь-
ко ускорили процесс анализа информации, но 
и помогли визуализировать важные моменты 
таким образом, чтобы они стали понятными и 
доступными для широкой аудитории. Напри-
мер, искусственный интеллект мог самостоя-
тельно выявлять тенденции в данных и делать 
графики более релевантными и интересными 
для читателей.

Материалы издания The New York Times 
иллюстрируют важность использования нагляд-
ных графических данных не только для анализа 
и представления ключевых событий, но и для 
более глубокого понимания широкой аудито-
рии. Используемая в статье визуализация разра-
ботана таким образом, чтобы просто и понятно 
представить сложную информацию о выборах: 
линейные графики демонстрируют изменения 
явки избирателей и популярность кандидатов 
под воздействием экономических и социальных 
факторов.

Графики и диаграммы играют не одну, а 
сразу несколько ролей:

- Информативность: они помогают понять 
ситуацию более глубоко за счет яркого пред-
ставления информации, что особенно ценно в 
политических событиях, где детали часто опре-
деляют общее видение событий. Например, диа-
граммы популярности кандидатов могут помочь 

Рисунок 5 – Диаграмма, иллюстрирущая распространение теорий заговора в социальных медиа
https://www.nytimes.com/2024/11/09/technology/democrat-voter-turnout-election-conspiracy.html
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выявить те факторы, которые повлияли на изме-
нения предпочтений избирателей.

- Доверие: качественное визуальное пред-
ставление укрепляет доверие публики, по-
скольку информация становится ясной и под-
тверждаемой. Как отмечают Давидов и Замков 
визуализация помогает избежать ошибок в ин-
терпретации и делает материал более объектив-
ным в глазах зрителей. (Давыдов, Замков 2020)

Важная роль в улучшении эффективнсти 
процесса создания визуализации данных играет 
интеграция искусственного интеллекта. Благо-
даря использованию ИИ можно автоматизиро-
вать сбор, обработку и анализ данных для более 
быстрого и точного создания визуализаций. На-
пример:

Автоматический анализ трендов: с помо-
щью методов искусственного интеллекта можно 
проанализировать обширные наборы данных и 
выявить основные направления развития, ко-
торые впоследствии могут быть представлены 
в виде графиков и диаграмм. Это имеет особое 
значение для материалов по политике, где ско-
рость и точность обработки информации играют 
решающую роль.

Персонализация данных: с помощью искус-
ственного интеллекта медиа могут настраивать 
визуализацию для различных групп пользовате-
лей, предоставляя им актуальную информацию. 
Например, графики могут быть адаптированы 
таким образом, чтобы подчеркнуть значимые 
для целевой аудитории аспекты – такие как ре-
гиональные или демографические различия.

Материалы из New York Times также от-
мечают важность качественной визуализации 
данных как средства борьбы с дезинформацией. 
Графики, иллюстрирующие распространение 
конспирологических теорий, предоставляют 
публике достоверную информацию для разли-
чения фактов от ложных повесток. Например, 
диаграммы в статье показывают активность в 
социальных сетях и источники теорий заговора 
для более прозрачного и понятного объяснения 
процесса их распространения читателям.

Таким образом использование визуализации 
не только представляет информацию в новом 
свете, но и способствует созданию доверия и 
борьбе с дезинформацией для более глубокого 
понимания сложных тематик. Применение по-
добных методов в других СМИ в странах как Ка-
захстан и Россия может значительно улучшить 
журналистику и повысить уровень доверия зри-
телей к медиа.

Подробно изучив материалы издания The 
New York Times, мы видим пример того, как 
использование передовых технологий вроде ис-
кусственного интеллекта может улучшить визу-
ализацию данных и привлечь больше внимания 
зрителей. Использование интерактивных графи-
ков и прогностических моделей в NYT показало 
нам не только то, что качественная визуализа-
ция может быть средством информирования, но 
также эффективным инструментом для анализа 
сложных социальных процессов – например, 
участия избирателей.

В контексте российских СМИ, таких как 
РБК, визуализация данных играет аналогичную 
роль; однако степень использования современ-
ных технологий и глубина аналитики значитель-
но различаются. Давайте рассмотрим пример из 
материалов РБК о динамике потребительского 
спроса. Статья РБК от 26 января 2023 года рас-
сматривает изменения в покупательских пред-
почтениях в условиях экономической неустой-
чивости. Особое внимание уделено анализу 
товаров для ежедневного спроса и их зависимо-
сти от факторов как рост инфляции, снижение 
доходов у граждан и наложение санкций.

В The New York Times визуализация играет 
две роли: предоставление информации аудито-
рии и стимулирование самостоятельного анали-
за данных. По мнению российских исследовате-
лей (Васёва, 2022), такой подход делает данные 
«не только понятными, но и гибкими для различ-
ных пользовательских категорий». В отличие от 
этого, в случае РБК графики используются пре-
имущественно для передачи информации, но не 
всегда достаточно ясно показывают связь между 
представленными трендами и их причинами.

Взаимодействие публики с визуализацией 
способствует укреплению доверия и активному 
участию пользователей​. Для РБК применение 
новых технологий для создания интерактивных 
элементов поможет повысить качество пользо-
вательского опыта. 

Современные технологии, включая исполь-
зование искусственного интеллекта (ИИ), имеют 
потенциал существенно улучшить визуализацию 
данных. Как отмечено Г.С. Васёва (2022), про-
гностические модели на основе ИИ могут быть 
настроены под интересы конкретной аудитории 
с целью сделать данные более информативны-
ми и полезными​. В контексте РБК такие модели 
могли бы дополнить уже имеющиеся графики и 
показать возможные изменения спроса в обозри-
мом будущем.
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Рисунок 6 – (РБК) Линейный график динамики потребительского спроса в ключевых категориях товаров
https://www.rbc.ru/business/26/01/2023/63d12d289a7947589f083053

Рисунок 7 – Сделано с помощью ИИ (claude.ai) Пример прогностической модели,  
использующей технологии ИИ для предсказания изменений спроса
https://www.rbc.ru/business/26/01/2023/63d12d289a7947589f083053

Статья на сайте РБК от 6 ноября 2024 года 
обсуждает прогноз из американского издания 
The Hill о победе Дональда Трампа от Республи-
канской партии на выборах президента в Соеди-
нённых Штатах Америки. The Hill ссылаются на 
данные портала Decision Desk (DDHQ), который 

специализируется на подсчёте голосов и утверж-
дают, что Трамп лидирует в ключевых штатах 
Пенсильвания и Аляски и уже набрал необходи-
мые 270 голосов выборщиков для победы. Важ-
но отметить, что официальный подсчёт голосов 
ещё не завершён к моменту публикации статьи.
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Рисунок 8 – (РБК) Интерактивная карта сравнения, показывающая  
распределение голосов выборщиков США на основе данных DDHQ

https://www.rbc.ru/rbcfreenews/672b0eed9a79475efa35c48b

замечается отсутствие оригинального подхода к 
визуализации информации, что снижает анали-
тический уровень статьи. В статье издания The 
Daily Beast за 2024 год описывается случай не-
законного пересечения границы России журна-
листом. Основное внимание уделено рассказу о 
произошедшем и реакции российских властей на 
это событие. Однако статья не содержит инфо-
графики или картинок для лучшего визуального 
представления ключевых моментов этого инци-
дента. Отсутствие визуализации может значи-
тельно снизить аналитическую ценность мате-
риалов, особенно в публикациях, посвящённых 
международным конфликтам и территориаль-
ным спорам. Использование карты инфографики 
в таких случаях позволяет наглядно представить 
сложные геополитические ситуации, облегчая 
понимание и анализы информации. Например, 
карта на сайте Visual Capitalist, демонстрирует 
местоположение и типы 27 текущих мировых 
конфликтов, основываясь на данных совета по 
международным отношениям точка такая визу-
ализация помогает читателям быстро оценить 
масштабы и характер конфликтов по всему миру.

В своем контенте NYT часто использует ин-
терактивные карты и графики для облегчения по-
нимания информации и стимулирования читате-
лей к самостоятельному анализу. Современные 
технологии вроде искусственного интеллекта 
открывают широкие возможности для улучше-
ния визуализации данных. Использование ИИ 
позволяет автоматически создавать карты и 
временные шкалы с учетом конкретных потреб-
ностей аудитории. Если бы портал РБК приме-
нял подобные инструменты, редакция могла бы 

В своих материалах The New York Times ча-
сто использует интерактивные карты и графики 
для анализа прогнозов выборов. Это позволяет 
читателям самостоятельно изучать данные и 
делать собственные выводы. Если в статье РБК 
отсутствуют подобные элементы, это может 
привести к тому, что читатели будут пассивно 
воспринимать информацию без критического 
анализа.

В отличие от предыдущих материалов на 
РБК, которые включали статические графики и 
диаграммы, здесь отсутствует какое-либо визу-
альное представление информации. Этот факт 
подчеркивает тот факт, что редакция зависит от 
внешних источников и не обладает собственной 
аналитической базой данных. В то время как The 
New York Times активно использует свои соб-
ственные аналитические инструменты и визу-
ализации для более глубокого и всестороннего 
анализа событий перед своими читателями.

В предыдущих материалах РБК рассматри-
вались различные аспекты – как экономические 
и социальные: изменения в потребительском 
спросе и динамика цен на энергоносители были 
в фокусе внимания. Мы заметили, что редакция 
активно использует графическое представление 
данных для их наглядности, однако в основном 
опирается на внешние источники. Переходя к 
новой части текста, мы переходим к другой теме 
– геополитике. Инцидент с журналистом из аме-
риканского издания The Daily Beast поднимает 
вопросы международных стандартов журнали-
стики и соблюдения законов о безопасности. Не-
смотря на различие в тематике этого материала 
по сравнению с предыдущими публикациями 
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разработать карту с указанием пути журналиста 
или временную шкалу для отображения после-
довательности событий. 

В нашем предыдущем анализе материалов 
из газеты NYT и РБК мы заметили различия в 
подходах к представлению информации. NYT 
активно применяет технологии искусственно-
го интеллекта, в то время как РБК чаще всего 
использует готовые визуализации извне. Каса-
тельно «Атамекен Бизнес» подход к визуали-
зации имеет региональную направленность и 
ориентирован на казахстанскую аудиторию с 
некоторыми попытками использования инфо-
графики для наглядного представления клю-

чевых экономических данных. В статье, опу-
бликованной на платформе Атамекен Бизнес 
в 2024 году, обсуждается понижение цен на 
нефть в связи с замедлением экономического 
роста в Китае. Основное внимание уделено ана-
лизу мирового спроса и воздействию внутрен-
них экономических факторов Китая на миро-
вой рынок. Графическое изображение в статье 
демонстрирует ключевые направления. Цены 
на нефть упали на 12 процентов за квартал. Со-
поставление изменения цен на нефть в Китае 
и на международном рынке. Основные страны 
– импортеры нефти включают Китай и другие 
страны. 

Рисунок 9 – (Атамекен Бизнес) График, показывающий динамику изменения цен  
на нефть в Китае и на мировом рынке

 https://inbusiness.kz/ru/news/neft-padaet-ceny-snizhayutsya-iz-za-problem-v-ekonomike-kitaya

Инфографика в статье помогает читателям 
лучше понять данные, особенно для местной 
аудитории. Однако даже при наличии изобра-
жений статический характер инфографики огра-
ничивает возможности для тщательного анализа 
данных. В отличие от интерактивных графиков 
NYT, которые предоставляют возможность зри-
телям исследовать данные самостоятельно, ин-
фографика Атамекен Бизнес призвана лишь об-
легчить понимание на поверхностном уровне. 
Применение искусственного интеллекта могло 
бы улучшить качество информационной графи-
ки путем придания ей более аналитического со-
держания. 

На пример реализация алгоритмов искус-
ственного интеллекта позволила бы автомати-

чески обновлять данные в режиме реального 
времени – функция особенно ценная для мате-
риалов о динамичных рынках таких как нефть. 

Практика показывают, что использование 
интерактивных панелей с интеграцией данных 
в реальном времени открывает новые возмож-
ности для привлечения внимания аудитории 
(Алимжанова, Попова, 2024.). 

Применение подобных методов помогло бы 
компании Атамекен Бизнес выделиться среди 
местных СМИ. Материалы издания напомина-
ют статьи в РБК по использованию статических 
визуализаций данных, однако отличаются сво-
им подходом к этому процессу. РБК часто ис-
пользует графику из внешних источников, в то 
время как Атамекен Бизнес создает собственные 
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информационные графики специально для мест-
ной аудитории. Для сравнения с материалами 
из NYT отличаются интерактивными элемента-
ми и глубоким анализом данных. Например, в 
одной из статей о снижении явки избирателей 
были представлены графики с возможностью 
переключения между разными временными пе-
риодами. Такой подход способствует большему 
вовлечению аудитории и отличается от инфор-
мационных материалов Атамекен Бизнес. 

Статья, рассматривает увеличение взносов 
жителей Казахстана в Фонд ОСМС за последние 
несколько лет с основным акцентом на неэффек-
тивность распределения финансов и админи-
стративные издержки. 

Данные приведены в письменном виде без 
использования графических средств визуали-
зации данных. Основные числовые показатели 
– например увеличение расходов на 15% в год 
и рост административных издержек – описаны 
словами и фразами таким образом, что затрудня-
ется их понимание и сопоставление. 

Отсутствие иллюстраций и графиков может 
сделать материал менее наглядным. Информа-
ция в тексте без визуальной поддержки вызыва-
ет затруднения у аудитории и может уменьшить 
ее заинтересованность.

Для этого вида материала было бы лучше 
использовать следующие опции: 

- График отражает изменение величины 
взносов за последние пять лет. 

- Иллюстрация показывает распределение 
бюджета ОСМС по различным сферам (напри-
мер медицина и административные издержки).

- Использование искусственного интеллек-
та могло бы существенно повысить эффектив-
ность представления информации. Например, 
алгоритмы ИИ могли бы самостоятельно созда-
вать визуализации данных о пожертвованиях и 
демонстрировать распределение средств по раз-
личным регионам или направлениям. 

Сравнение с ранее приведенными образца-
ми.

В отличие от первой версии материала с ис-
пользованием инфографики, в текущем мате-
риале все основывается на текстовом описании 
данных. Это подчеркивает ограничения журнала 
Атамекен Бизнес в применении визуализации 
для показа информации. 

В материалах NYT часто присутствуют ин-
тересные визуализации при обсуждении соци-
альных тем – временные шкалы или диаграммы 
с возможностью переключения между категори-
ями делают информацию легкодоступной и бо-
лее аналитически насыщенной.

 Атамекен Бизнес завершает анализ казах-
станских СМИ и обращает внимание на между-
народные экономические события вместо ло-
кальных тематик типа ОСМС. Это показывает 
широкий спектр редакционной политики изда-
ния; однако ограничения на использование ви-
зуализации по-прежнему сохраняются.

Рисунок 10 – (Атамекен Бизнес) Линейный график, показывающий рост  
американских фондовых индексов за неделю

https://inbusiness.kz/ru/news/vse-amerikanskie-fondovye-indeksy-za-nedelyu-dostigli-istoricheskogo-maksimuma
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В статье, говорится о росте фондовых ин-
дексов Соединенных Штатов Америки до исто-
рических максимумов. Основное внимание 
уделено влиянию экономической стратегии 
страны и динамике мирового спроса на фондо-
вом рынке. В тексте основной упор сделан на 
изменение процентных показателей индексов 
(например, повышение S&P 500 на 2,3%) и вли-
яние действий Федеральной резервной системы 
Соединенных Штатов Америки (ФРС). Однако 
отсутствие графиков или диаграмм в материа-
ле может затруднить доступность информации 
для аудитории.

Отсутствие иллюстраций в статье привлека-
ет к себе внимание особенно с учетом большого 
количества числовых данных. Как отмечено в 
исследовании Г.С. Васёва (2022), «Экономиче-
ские показатели легче усваиваются читателями 
в виде диаграмм или таблиц».

Благоприятными вариантами для этого мате-
риала являются следующие: 

- График показывает увеличение индексов за 
последнюю неделю.

- График показывает изменение индексов 
(S&P 500, NASDAQ, Dow Jones) во времени.

Этот текст опирается на представление дан-
ных в текстовой форме и не обладает глубоким 
аналитическим содержанием как предыдущий 
материал. В отличие от NYT, где использование 
визуализаций является неотъемлемой частью 
экономических публикаций, журнал Атамекен 
Бизнес сосредотачивается исключительно на 
текстовом описании.

Тем не менее, Атамекен Бизнес ставит ак-
цент на приспособление темы под местную ау-
диторию и выделяет ключевые аспекты для ка-
захстанских инвесторов.

Использование графического представле-
ния информации в материалах Атамекен Бизнес 
либо недостаточно, либо ограничивается базо-
выми методами визуализации, что уменьшает их 
аналитическую ценность и затрудняет понима-
ние информации.

Тематика и методы изложения. Журнал рас-
сматривает как местные и международные во-
просы; однако способ представления информа-
ции остаётся одинаково ограниченным.

Искусственный интеллект может оказать 
значительное воздействие на материалы благо-

даря внедрению соответствующих технологий: 
динамическая визуализация и прогнозы могут 
улучшить аналитический и визуальный аспект 
этих материалов.

В отличие от New York Times (NYT), где 
особое внимание уделяется интерактивности и 
РБК с их частым использованием визуализаций, 
Атамекен Бизнес ограничивается в разработке 
уникального контента для своей аудитории.

Ранее мы анализировали информацию из га-
зет NYT, РБК и Атамекен Бизнес, изучая спосо-
бы представления данных визуально. Перейдя к 
немецкому изданию Der Spiegel, мы можем срав-
нить подходы европейских СМИ к отображению 
политических опросов и результатов выборов и 
рассмотреть виды визуализации для улучшения 
информативности и привлекательности для зри-
телей.

Статья на сайте Der Spiegel обсуждает ре-
зультаты опросов общественного мнения 
(«Sonntagsfrage»), проведенных перед выборами 
в Бундестаг, земельные парламенты и Европар-
ламент в Германии. Информация регулярно об-
новляется с целью предоставления самой свежей 
информации о политических предпочтениях на-
селения страны.

Der Spiegel активно использует интерактив-
ные функции для отображения данных опросов. 
Графики и диаграммы позволяют читателям 
самостоятельно изучать информацию и срав-
нивать данные разных политических партий и 
регионов. Возможность фильтрации данных по 
времени или партиям через интерактивные эле-
менты способствует привлечению аудитории и 
делает материал более удобочитаемым.

Внедрение искусственного интеллекта (ИИ) 
в процессы сбора и анализа данных опросов 
способствует автоматизации и повышению точ-
ности информации в реальном времени. Кроме 
того, ИИ может применяться для прогнозиро-
вания результатов выборов на основе анализа 
исторических данных и текущих тенденций.

В отличие от Атамекен Бизнес, где данные 
визуализируются статично или вовсе не пред-
ставлены визуально, Der Spiegel предлагает ин-
терактивные элементы для более глубокого ана-
лиза информации. Это напоминает подход NYT, 
который также активно использует интерактив-
ные графики и диаграммы.
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Рисунок 11 – (Der Spiegel) Интерактивный линейный график,  
отрображающий динамику поддержки основных партий за послейдний год

https://www.spiegel.de/politik/deutschland/sonntagsfrage-umfragen-zu- 
bundestagswahl-landtagswahl-europawahl-a-944816.html

Основные различия:
Разнообразие способов представления ин-

формации в журналах Der Spiegel и NYT по-
зволяет читателям активно взаимодействовать 
с данными, в то время как журнал «Атамекен 
Бизнес» ограничивается только текстовым 
контентом. Глубокий анализ данных предпо-
лагает возможность использовать интерактив-
ные компоненты для более глубокого изучения 
информации и выявления скрытых закономер-
ностей.

В первой публикации издания Der Spiegel мы 
изучили результаты политических опросов, где 
визуализация играла важную роль при анализе 
изменений в предпочтениях общества. В данном 
примере акцент сделан на развитии технологий 
и экологически устойчивом транспорте – это де-
монстрирует широкий спектр тематики, освеща-
емой редакцией.

В статье исследуется прогресс электрическо-
го транспорта в Германии через анализ следую-
щих аспектов:

- Темпы увеличения количества электромо-
билей.

- Развитие сети зарядных станций.
- Воздействие государственных инициатив 

на распространение использования электромо-
билей.

Эти факторы делают данные более ясными 
и легкодоступными. Использование искусствен-
ного интеллекта могло бы дополнить визуа-

лизацию прогнозами о предстоящем развитии 
электромобилей. Прогнозы о снижении уровня 
выбросов углекислого газа. 

В статье «Безопасность поставок природно-
го газа в Европе: онлайн отслеживание запасов, 
трубопроводов и СПГ», опубликованной в 2024 
году, проведен глубокий анализ состояния энер-
гетической безопасности Европы на фоне теку-
щей политической обстановки. В публикации 
применен сбалансированный подход к рассмо-
трению одной из важных тем настоящего вре-
мени. Особое внимание уделено интерактивным 
элементам работы – таким как Live-трекеры – 
которые обогащают материал данными в реаль-
ном времени и повышают аналитическую цен-
ность работы. 

Графика играет значительную роль в данном 
контексте. Линейные графики наглядно ото-
бражают изменения уровня газа в резервуарах, 
позволяя читателю следить за динамикой во 
временных интервалах. Картограммы показыва-
ют распределение запасов по странам Европы, 
а диаграммы потоков демонстрируют объемы 
импорта через основные трубопроводы и СПГ-
терминалы. Такой подход соответствует совре-
менным стандартам визуализации.

В сравнении с предыдущими примерами Der 
Spiegel показывает высокий уровень использо-
вания современных технологий визуализации. В 
отличие от Атамекен Бизнес, где визуализация 
отсутствует или является статичной. Немецкое 
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издание активно использует интерактивные до-
ски для того, чтобы дать возможность читате-
лям самостоятельно исследовать данные. Если 
в материалах NYT уделено внимание мультиме-

дийным элементам и адаптивности. Der Spiegel 
выделяется системным подходом к анализу гео-
политических аспектов и делает свои материалы 
актуальными для широкой аудитории. 

Рисунок 12 – (Der Spiegel) Инфографик, отображающий динамику роста электромобилей
https://www.spiegel.de/auto/elektroautos-wie-schnell-sich-die-e-mobilitaet-in-

deutschland-durchsetzt-a-c9dad09a-8e58-4b97-972f-e5a91e47d65d

Рисунок 13 – (Der Spiegel) Картограмма, показывающая распределение резувуаров газа по странам Европы
https://www.spiegel.de/wirtschaft/erdgas-versorgung-europas-im-live-tracker-

speicher-pipelines-lng-a-e2986967-51d2-4c8c-9607-f3ff3e333361
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Таким образом, рассматриваемый матери-
ал демонстрирует возможности трансформации 
традиционного формата журналистики с помо-
щью визуализации и технологий. Реализация 
прогностических алгоритмов и улучшение до-
ступности визуализации могли бы стать сле-
дующим шагом для Der Spiegel, укрепляя его 
позицию как одного из лидеров европейских 
медиакомпаний. Если этот текст соответствует 
вашим ожиданиям, я готов перейти к следующе-
му этапу.

Технологии оказывают значительное воздей-
ствие на развитие средств массовой информа-
ции, особенно в сфере анализа больших объемов 
данных и прогнозирования (Koop A. 2024).

Искусственный интеллект сегодня становит-
ся неотъемлемой частью работы журналистов и 

особенно важен при визуализации информации 
на основе данных. В изданиях NYT и Der Spiegel 
широко используются AI-алгоритмы для созда-
ния диаграмм в режиме реального времени, ана-
лиза обширных массивов данных и построения 
прогностических моделей – все это значительно 
повышает эффективность и точность передачи 
информации читателям и делает ее более акту-
альной и достоверной для широкой аудитории. 
Одновременно отечественные издания РБК и 
Атамекен Бизнес предпочитают традиционный 
подход к визуализации данных с ограничением 
статических элементов или зависимостью от 
внешних источников данных – что может при-
водить к значительному отставанию в плане 
конкурентоспособности контента и его привле-
кательности для читателей.

Рисунок 14 – Созданная с помошью ИИ (Napkin AI) 

Важно отметить, что ведущие медиа-плат-
формы, такие как The New York Times, Der 
Spiegel, РБК и Atameken Business, перед публи-
кацией материалов, созданных при помощи ис-
кусственного интеллекта, обязательно проводит 
тщательную проверку и верификацию данных. 
Это связано с высокой ответственностью СМИ 
за достоверность публикуемой информации, 
а также рисками, связанными с возможными 

ошибками, которые ИИ может допускать, запол-
няя информационные пробелы.

Заключение

Рекомендуется внедрить технологии и совре-
менные средства визуализации в журналистику 
стран СНГ для улучшения обработки данных и 
качества представления информации графиче-
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ским способом за счет использования ИИ. Важ-
но для казахстанских СМИ, таких как Атамекен 
Бизнес, создавать оригинальные визуализации, 
соответствующие потребностям местной ауди-
тории путем применения интерактивных карт и 
графиков под региональные темы вроде эконо-
мики и энергетики.

Специалисты должны быть обучены рабо-
те с передовыми инструментами визуализации 
данных, такими как Tableau и Power BI, а также 
специализированными платформами для соз-
дания интерактивного контента. Это требует 
разработки стандартов визуализации с учетом 
эстетики и точности графических элементов для 
повышения удобства использования. Важно так-
же активное международное сотрудничество с 
западными изданиями для обмена опытом и раз-
вития журналистики на местном уровне (Fu Y., 
Qu H., 2024).

Для того чтобы вызвать доверие у своей ау-
дитории к материалам, которые публикуются, 
целесообразно сделать упор на прозрачность в 
методах сбора и анализа данных. Это становится 
особенно значимым в условиях растущего зна-
чения доверия к СМИ как ключевого фактора 

их успеха. Примеры работ изданий NYT и Der 
Spiegel показывают не только то, что качествен-
ная визуализация привлекает внимание чита-
телей, но также способствует формированию у 
них ощущения профессионализма и надежности 
информационного источника. Применение по-
добных подходов позволит средствам массо-
вой информации Казахстана и России повысить 
свои позиции на рынке медиапродуктов за счет 
предоставления аудитории доступа к высокока-
чественным и информативным аналитическим 
материалам.

Таким образом, использование визуализации 
данных и применение искусственного интеллек-
та в журналистике представляют собой ключе-
вые направления для будущего развития медиа 
сферы. Подходы, рассмотренные в изучаемых 
СМИ материалах, демонстрируют значительные 
различия, которые могут быть преодолены пу-
тем адаптации успешных методов и внедрения 
передовых технологий. Эти шаги не только спо-
собствуют увеличению уровня доверия к мест-
ным информационным ресурсам, но и обеспечи-
вают их конкурентоспособность на глобальной 
арене.
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